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Weihnachts-Einkaufssaison sorgt fur erhéhte Besucherzahlen bei européischen Online-
Einzelhandlern

09.12.2009 - 14:21 Uhr, comScore Networks

London (ots/PRNewswi re) - - Grossbritannien und Frankreich erleben signifikante Zuwachse im
Online Einzel handel im Novenber, wohi ngegen Deutschl and eher néssige Zuwdchse zu verzei chnen
hat

conBcore, Inc. (NASDAQ SCOR), eines der weltweit fihrenden Unternehmen in der Messung und
Auswertung der digitaler Wlt, verdffentlichte heute einen Bericht Uber die Besucherzahl en bei
Onl i ne-Ei nzel handl ern in Grossbritanni en, Frankreich und Deutschl and wahrend der

Vorwei hnachtszeit. Die Studie analysierte die Gesantzahl an Besuchern bei Online-

Ei nzel handl ern wahrend des Monats Novenber und verglich diese nmit einem Durchschnittswert der
Vormonate, um kenntlich zu machen, wi e der Begi nn der vorwei hnachtlichen Ei nkaufszeit sich

auf di e Gewohnheiten der Verbraucher im Vergleich zu einer regul &ren Ei nkauf swoche ausgew rkt
hat .

(Logo: http://ww. newscom com cgi -bi n/ prnh/20080115/ COVSCOREL OGO
Ein starker Start fir di e Wei hnacht s- Ei nkauf ssai son i m Novenber

Di e Wi hnacht s- Ei nkauf ssai son in Grossbritanni en, Frankreich und Deutschland gab mit einem
soliden Start Anlass fiur gendissigten Optim snus, dass sich die Verbraucher nach dem

turbul enten Jahr etwas erholen und w eder nmehr Geld ausgeben. Besuche zu Ei nzel h&ndl erseiten
in Gossbritanni en stiegen, verglichen zu durchschnittlichen Wochen der |etzten zwei Monate,
wahrend der ersten Novenberwoche um 18 Prozent. Wahrend des Monats erhdhte sich di eser Wert
noch und stieg in der |etzten Novenberwoche auf sagenhafte 41 Prozent. Auch Frankreich hatte
kraftige Zuwdchse zu verzei chnen, die auch in einem Anstieg von 41 Prozent Wachstum endet en,
wahrend in Deutschland ein etwas niedrigeres Besucherwachstum zu verzei chnen war, das sich
eher mt demin den USA vergleichen liess.

St ei gerung des wei hnachtli chen Onli ne- Shoppi ngs*
Prozent ual es Wachstum an Gesant besuchern fir Seiten des Online-
Ei nzel handel s
Novenber 2009 im Vergl ei ch zum Basi szei traum Sept enber/ Okt ober 2009**
Quel l e: confScore, inc.***
I ndex auf Basis der Zeitraune

(31. Aug. - 1. Nov.) GB Fr ankrei ch Deut schl and USA

1. Woche (2. Nov. - 8. Nov.) 18 % 36 % 18 % 8 %

2. Woche (9. Nov. - 15. Nov.) 47 % 49 % 25 % 11 %

3. Woche (16. Nov. - 22. Nov.) 34 % 30 % 9 % 13 %

4. Woche (23. Nov. - 29. Nov.) 41 % 41 % 16 % 29 % .
Durchschnitt Novenber 35 % 39 % 17 % 15 % * % Ander ung

reprasentiert die Veranderungen der Anzahl der Besuche zu Online-Ei nzel handl erseiten im
Ver gl ei ch zum Vor wei hnacht ssai sondurchschnitt des Basi szeitrauns

** Durchschnittliche Besuche pro Woche zu einer festgel egten Auswahl von fihrenden Onli ne-
Ei nzel handel sseiten fir den Zeitraumvom 31. Aug.-1. Nov.

*** Chne Datenverkehr von offentlichen Conputern, z. B. aus Internetcafés, und Zugriff von
Handys oder PDAs.

"Dass wir noch vor dem hektischen Wi hnacht s- Dezenber di esen starken Anstieg an

Besucher zahl en bei Einzel hdndler-Seiten in drei der fihrenden Lander Europas verzei chnen kdnnen,
stellt hoffentlich ein positives Zeichen fir die Gesantw rtschaft Europas dar," neinte

conScor e- Préasi dent G an Ful goni. "In di esem Monment denonstrieren G ossbritannien und

Frankrei ch di e hdochste Zuwachsrate an Besuchern auf Einzel hdndl erseiten und Ubertreffen die USA
um ei ne betrachtliche Spanne. Da das Wachstumin Deutschland etwas niedriger |lag, sollte der
Schwer punkt der Onli ne- Ei nkauf ssai son fir die erste Dezenberwoche zu erwarten sein."”

Die 5 erfol greichsten Einzel handel sseiten in G ossbritannien

Wahrend des Monats Novenber wuchsen in G ossbritannien die durchschnittlichen Besuche auf
Seiten von Online-Einzel handlern i m Vergl eich zu ei ner nornal en Ei nkauf swoche der |etzten
zwei Mnate um 35 Prozent. Von den 5 erfol greichsten Online-Einzel hdndl ern, platziert nach
den durchschnittlichen Besuchen pro Wche wdhrend des Monats Novenber, erlebte Play.comim
Ver gl ei ch zum Basi szei traum das hdchste Wachstum nit ei nem Zuwachs von 62 Prozent, dicht
gefol gt von der Home Retail Group, Besitzer von Argos and Homebase (+ 61 % und Tesco Stores
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(+ 50 9.

Die 5 erfol greichsten Online-Einzel handl er in G ossbritannien, platziert
nach den durchschnittlichen Besuchen pro Wche i m Novenber 2009*
Prozentual es Wachstum an Gesant besuchen i m Novenber
i m Vergl ei ch zum Basi szei t raum Sept enber/ Okt ober **
Quel l e: conBcore, Inc.
% Ver anderung der durchschnittl.
wichent | i chen Besuchszahl im Vergleich zum

Onl i ne- Ei nzel handl er Basi szei traumt*

Ei nzel handel 35 %

Amazon-Sites 35 %

Appl e. com Wor | dwi de Sites 22 %

Hone Retail G oup 61 %

Tesco Stores 50 %

Pl ay.com Sites 62 % * Ohne Datenverkehr von o6ffentlichen

Conputern, z. B. aus Internetcafés, und Zugriff von Handys oder PDAs.

** purchschnittliche Besuche pro Woche zu ei ner festgel egten Auswahl von fihrenden Onli ne-
Ei nzel handel sseiten fir den Zeitraumvom 31. Aug.-1. Nov.

Die 5 erfol greichsten Einzel handel sseiten in Frankreich

Di e Anzahl der Besuche zu Websites von Online-Ei nzel handl ern stiegen wahrend der ersten Wche
des Monats um 36 Prozent und blieben wahrend des verbl ei benden Mnats konstant hoch. Von den
5 erfol greichsten Online-Einzel hdndl ern erlebt G oupe PriceMnister das schnellste Wachstum
mt satten 188 Prozent, gefolgt von Amazon Sites und Cdi scount.com wobei beide jeweils
Zuwéchse von 40 Prozent verzei chnen konnten.

Die 5 erfol greichsten Online-Ei nzel handl er in Frankreich, platziert nach
den durchschnittlichen Besuchen pro Wche i m Novenber 2009*
Prozent ual es Wachstum an Gesant besuchen i m Novenber
i m Vergl ei ch zum Basi szei t raum Sept enber/ Okt ober **
Quel |l e: confScore, inc.
% Ver anderung der durchschnittl.
wdchent | i chen Besuchszahl im Vergleich zum

Onl i ne- Ei nzel handl er Basi szei traunt*

Ei nzel handel 39 %

Groupe PriceM nister 188 %

G oupe PPR 37 %

Amazon-Sites 40 %

ato Guppe 24 %

Cdi scount . com 40 % * GChne Dat enver kehr von o6ffentlichen

Conputern, z. B. aus Internetcafés, und Zugriff von Handys oder PDAs.

** purchschnittliche Besuche pro Wiche zu ei ner festgel egten Auswahl von fihrenden Onli ne-
Ei nzel handel sseiten fir den Zeitraumvom 31. Aug.-1. Nov.

Die 5 erfol greichsten Einzel handel sseiten in Deutschl and

In Deutschland erlebten die Seiten der Online-Ei nzel handl er einen etwas genassigteren Start,
als in Frankreich und in Grossbritanni en, aber dennoch wurde ein Wachstum von 17 Prozent
gegeniiber ei ner normal en Ei nkauf swoche erreicht. Amazon Sites war i m Novenber die Seite mt
den hoéchsten Zuwachsraten - mt einem Anstieg von 46 Prozent gegeniber des Basi szeitrauns -
gefol gt von der Neckermann G uppe (+18 % .

Die 5 erfol greichsten Online-Einzel handl er in Deutschland, platziert nach
den durchschnittlichen Besuchen pro Wche i m Novenber 2009*
Prozent ual es Wachstum an Gesant besuchen i m Novenber
i m Vergl ei ch zum Basi szei t raum Sept enber/ Okt ober **
Quel |l e: confScore, inc.
% Ver anderung der durchschnittl.
wochent | i chen Besuchszahl im Vergleich zum

Onl i ne- Ei nzel handl er Basi szei t raunt*

Ei nzel handel 17 %

Amazon-Sites 46 %

ato Guppe 2 %

Arcandor AG -40 %

T-Onl i ne. de Shop k. A

Necker mann G uppe 18 % * GChne Dat enverkehr von offentlichen

Conputern, z. B. aus Internetcafés, und Zugriff von Handys oder PDAs.

** purchschnittliche Besuche pro Whche zu ei ner festgel egten Auswahl von fihrenden Online-
Ei nzel handel sseiten fir den Zeitraumvom 31. Aug.-1. Nov.

Uber conBcore
conScore, Inc. (NASDAQ SCOR) ist weltweit fihrend in der Messung des digitalen Zeitalters

und bevorzugte Quelle fur digitale Marketingintelligenz. Fir weitere |Informati onen besuchen
Sie bitte ww. conscore.com conpanyi nfo.
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