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Minchen (ots) - Medien punkten nit klaren Kernkonpetenzen / TV hat die neisten Stanmmutzer
und i st das Unterhal tungsmedi um Nummer Eins / Internet als soziales Medium

Fernsehen, Radio hdren, Zeitung lesen - das Internet erfullt seinen Nutzern viele Winsche auf
ei nmal . Wel che Auswi rkungen hat das auf die klassi schen Medi en? Haben sie in den Kopfen der
Ver braucher noch ein klares Profil? Diesen Fragen sind SevenOne Media, das

Ver mar kt ungsunt er nehnen der ProSi ebenSat.1 G oup, und das Marktforschungsinstitut mndline
media in der aktuellen Studie "Medien-Gatifikationsprofile im Vergleich" auf den G und
gegangen. Zentral es Ergebnis der fir Deutschland repréasentati ven Studie: D e einzel nen

Medi engattungen erfillen fir i hre Nutzer nach wi e vor klare Kernaufgaben und sind trennscharf
positioniert. Dabei erweist sich das Fernsehen als das vielseitigste Medium Es konbi niert
sei nen enotionalen Nutzwert mt einemklaren Informationscharakter. Das |Internet punktet bei
den Befragten vor allemmt funktional emund sozial em Nutzen. Auffallend ist, dass die

Medi en fiar Manner und Frauen teilweise unterschiedliche Funktionen erfillen.

TV ist nach wie vor das neistgenutzte Medi um

Trotz zunehnenden Bewegt bi | dangeboten i mlInternet ist das Fernsehen nach wi e vor das

nmei stgenut zte Medium So sehen 83 Prozent der Befragten mindestens vier Mal pro Woche fern.
Das Radio schalten in dieser Haufigkeit 67 Prozent ein, zur Zeitung greifen 57 Prozent. Damt
wei st das Fernsehen nach wi e vor die hochste Stammutzerschaft auf. Auch bei der jungen

Zi el gruppe spielt das Fernsehen i m Medi enal ltag ei ne entschei dende Rolle und wird haufig
genutzt: Rund drei Viertel (71 Prozent) der 14-29-Jahrigen sehen m ndestens vier Mal pro
Woche fern. Dieser sehr gute Wert wird nur noch vomInternet Ubertroffen (82 Prozent).

Print medi en haben in der jungen Ziel gruppe nur eine kleine Geneinde regel na3i ger Nutzer: Zur
Zeitung greift etwa ein Viertel (26 Prozent) mindestens vier Mal pro Wwche, zur Zeitschrift
sogar nur 13 Prozent.

TV und Radio erfillen enmptional e Nutzungsaspekte am besten

Unabhéngi g von der Nutzungsfrequenz wei sen die einzel nen Medien kl are Kernkonpetenzen auf und
si nd daher auch nicht ersetzbar. Das Fernsehen bedi ent Uber alle Al tersgruppen hi nneg
enotional e Aspekte der Medi ennut zung am besten. Es entspannt die Befragten (62 Prozent),
unterhalt sie (49 Prozent) und geht ihnen richtig unter die Haut (40 Prozent). Neben dem
Fernsehen punktet auch das Radio nmit seiner Enptionalitat - wobei sich in der Zielgruppe der
14-29-Jahrigen ein deutlicher Unterschied imenotionalen Nutzen zwi schen Radi o (Durchschnitt
42 Prozent) und Fernsehen (Durchschnitt 48 Prozent) zeigt. Unterschi ede bei den

Enoti onal i t &t saspekt en best ehen auch zw schen den Geschl echtern: So sind das Fernsehen, das
Radi o und auch Zeitschriften fir Frauen wesentlich enotionalere Medien als fir Manner. Das
"starke Geschl echt" hingegen beurteilt das Internet hinsichtlich der Enotionsdi nension
(Durchschnitt 34 Prozent) starker als die Frauen (Durchschnitt 30 Prozent)

Internet ist das wichtigste Mediumfir sozial e Nutzungsaspekte

Der Boom von sozi al en Netzwerken wi e Facebook oder Lokalisten ist sicher ein entscheidender
Fakt or, weswegen das Internet imVergleich mt den traditionellen Medi en unangefochten an
Nunmer Eins steht, wenn es um sozial e Aspekte der Medi ennutzung geht. Vor allem bei den 14-
29-Jahrigen dient das Internet zum sozial en Austausch. Hi er werden die Aussagen "lch kann am
Leben anderer teil haben" (34 Prozent) und "Ich kome nit anderen Menschen in Kontakt" (64
Prozent) am htéchsten bewertet. Vor allembei Minnern erfullt das Internet im Vergleich zu den
anderen Medi engattungen sozi al e Nut zungsaspekte starker.

I nf or mat i onsaspekte bei allen Medi engattungen auf hohem Ni veau

Trotz der standigen Verflugbarkeit aktuellster Nachrichten imlInternet fihren bei der Aussage
"I ch bekonme aktuelle Informationen" nach wie vor die beiden traditionellen Medien Fernsehen
und Zeitungen - sowohl insgesant (Fernsehen: 74 Prozent; Zeitungen: 76 Prozent) als auch in
der werberel evanten Ziel gruppe der 14- bis 49-J&hrigen (Fernsehen: 73 Prozent, Tageszeitung:
78 Prozent). Cenerell wird die Informationsfunktion bei allen Medien sehr hoch bewertet.
Manner nutzen jedoch das Internet stéarker zu |Informati onszwecken al s Frauen.
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Dieter Storll, Geschaftsfihrer von mindline nmedia: "Neben der hohen Bedeutung des Fernsehens
fir das enotionale und des Internets fir das soziale Erleben sind zwei Befunde benerkenswert:
Das Radio ist ein unterhaltsaner Begleiter durch den Alltag und erfullt das Bedirfnis, nicht
allein zu sein. Und die Zeitung bedient - bei Jung und Alt - am besten die Erwartung, auf
dem Lauf enden zu bl eiben. Trotz der deutlich zugenommenen Optionen zur Medi ennut zung haben
demmach di e kl assi schen Medi en nach wi e vor eine starke Position i mMdi enensenble.”

Dani el Haberfeld, Director Research SevenOne Medi a: "Di e Ergebni sse zei gen, dass kei nes der
abgefragten Medien ersetzbar ist - jedes Mediumerfullt fir die Nutzer spezifische Funktionen.
d eichzeitig sehen wir auch, dass selbst in der jungen Ziel gruppe das Fernsehen nach wie vor
sehr profiliert ist und vor allemfir seinen enptionalen Nutzwert geschatzt wird. So hat das
Fernsehen unter den 14-29-Jahri gen eine Stammutzerschaft von 71 Prozent."

Studi endesign: Die reprasentative Studie "Mdiengratifikations-Profile imVergleich" ist im
Rahnen der Studienrei he "Medi en Radar" erschienen. In | oser Fol ge untersuchen SevenOne

Medi a, das Vermar kt ungsunt er nehnmen der ProSiebenSat.1 G oup, und das Marktforschungsinstitut
m ndl i ne medi a dabei aktuelle Themen der Medienwelt. Fur "Mediengratifikations-Profile im
Vergl ei ch" wurden 1.006 deutschsprachi ge Personen ab 14 Jahren in Tel ef oni ntervi ews befragt.
In dieser Reihe bereits erschienen ist die Studie "TV-Content im Wb".

Journalisten erhalten den "Medi en Radar" kostenlos unter fol gender E-Mail -Adresse:
mriamfriedmann@rosi ebensat1. com
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