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‘Erstklassige’ Schleichwerbung
Presserat rigt Zeitung fir Luxusflug-Reportage

03.12.2009 - 11:24 Uhr, Deutscher Presserat

Berlin (ots) - In ihren vierten Sitzungen in di esem Jahr haben die
bei den Beschwer deausschiisse des Deut schen Presserats am 1. und 2.
Dezenber 2009 insgesant sechs Rigen ausgesprochen.

Schwar meri sche Texte und PR- Fot os )
Wegen Schl ei chwer bung geriigt wurde ein Artikel mt der Uberschrift
"Mein erster Flug in der First Class" in der VELT AM SONNTAG
Begei stert hatte der Autor in einer Erlebnisreportage einen Flug in
der 1. Klasse nit Singapore Airlines geschildert und den Nanen der
Fl uglinie nicht weniger als 14 Mal im Text genannt. Die aus seiner
Si cht ausschlieBlich positiven Erfahrungen stellte er so
schwarmeri sch dar, dass die G enze zur Schl ei chwerbung nach
Richtlinie 7.2 des Kodex deutlich uberschritten wirde. Noch starker
wur de der Werbeeffekt durch detaillierte Angaben zu
Buchungsndgl i chkeiten und Preisen. Beigestellt waren zudem PR- Fot os
der Fluggesellschaft. Richtlinie 7.2 fordert:

Redaktionel |l e Vero6ffentlichungen, die auf Unternehnen, ihre
Er zeugni sse, Lei stungen oder Veranstaltungen hinweisen, dirfen nicht
die Genze zur Schl ei chwerbung uUberschreiten. Eine Uberschreitung
| i egt insbesondere nahe, wenn die Verdffentlichung lber ein
begr iindetes offentliches Interesse oder das |nfornationsinteresse der
Leser hinausgeht oder von dritter Seite bezahlt bzw durch geldwerte
Vorteil e bel ohnt wird.
Di e d aubwirdi gkeit der Presse als Informationsquelle gebietet
besondere Sorgfalt beim Ungang mit PR-Mterial.

Eine weitere 6ffentliche Rige wegen VerstoRes gegen das
Trennungsgebot erhielt VWELT-Online. In einemBeitrag hatte der Chef
ei ner Minchener Bar nit eindeutig werbenden Fornulierungen den
angebl i chen Siegeszug des "Somer-' Must - have' - Getranks" Aperol -Sprizz
geschildert. Illustriert war der Artikel nit einem grof3formatigen
Werbefoto des Likor-Herstellers, auf demder Schriftzug des Getranks
pl akati v hervorgehoben wurde.

Persoénl i chkeitsrechte in Famliendranen
Der SARSTEDTER ANZEI GER ( HI LDESHEI MER ALLGEMEI NE ZEI TUNG) beri chtet
Uber die katastrophal en hygi eni schen Verhél tni sse i m Wbhnhaus des
ortsanséssi gen Kl ei nunternehmers. Di eser Zustand sei der Polizei im
Rahnen von Ermttlungsarbeiten aufgefallen. Die 16-jahrige Tochter
der Fanmilie sei daraufhin in die Cbhut des Jugendantes genonmen
worden. Die Zeitung bringt aulRerdem verschi edene Fotos, die das
verwahr| oste Wohnhaus von i nnen und aufl’en zei gen. Der Ausschuss
kritisiert, in der Artikelserie seien so viele Details benannt
worden, dass die Fanmilie fir die breite Ofentlichkeit erkennbar
wird. Er konnte kein o6ffentliches Interesse erkennen, das in diesem
Fal | die Personlichkeitsrechte der Betroffenen Uberw egen. Er spricht
daher eine nicht-o6ffentliche Rige wegen der Verletzung von Ziffer 8
aus. Diese lautet:

Di e Presse achtet das Privatleben und die Intinsphare des
Menschen. Beruhrt jedoch das private Verhalten o6ffentliche
Interessen, so kann es imEinzelfall in der Presse erdrtert werden.
Dabei ist zu prifen, ob durch eine Verdffentlichung
Personl i chkei tsrechte Unbeteiligter verletzt werden. Die Presse
achtet das Recht auf informationelle Sel bstbesti mung und
gewahr| ei stet den redaktionell en Datenschut z.

Der Ausschuss erteilt BILD-Online eine nicht-6ffentliche Rige fur
die Berichterstattung Uber ein Famliendrama. Eine Miutter hatte sich
und ihre drei Kinder in einemAuto angezindet. D e Redaktion
veroffentlichte Fotos der Verstorbenen und verletzte damt deren
Personl i chkei tsreichte. Der Ausschuss sieht hier zudem das Gebot der
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zur ickhal t enden Berichterstattung bei Suiziden verletzt (Richtlinie
8.5). Vor allemmt Ricksicht auf die Angehérigen héatte die
i dentifizierende Darstellung unterblei ben nmissen.

Richtlinie 8.5 - Sel bsttdtung
Di e Berichterstattung Uber Sel bsttotung gebietet Zurickhal tung. Dies
gilt insbesondere fir die Nennung von Nanen und di e Schil derung
naherer Begl eitunmst &nde. Ei ne Ausnahne ist beispi el sweise dann zu
rechtfertigen, wenn es sich umeinen Vorfall der Zeitgeschichte von
of fentlichem | nteresse handelt.

Rige vor her gesehen
Wegen Di skriminierung ei ner Mnderheit gerigt wurde aullerdem die
OFFENBACH POST - Online. Sie hatte Uber eine Bande von nut maBlichen
Betrigern berichtet und ohne jeden weiteren Sachbezug i ndirekt
mtgeteilt, dass sie zur Guppe der Sinti und Roma gehdrt. Das schirt
Vorurteil e gegen diese ethnische Guppe. Die Redaktion hatte schon im
Arti kel selbst genutmaf3t, dass sie sich dafur eine Rige des
Presserats ei nhandel n kdnnte. Sie wadhlte deshal b ei ne
i roni sch- herabset zende Unschrei bung - "Damen nit Vorliebe fur bunte
Kl ei der" -und betonte so unso nehr die angebliche Taterschaft der
M nderheit. Das ist ein klarer Verstoll gegen die Richtlinie 12.1 des
Kodex.

In der Berichterstattung uUber Straftaten wird di e Zugehori gkeit
der Verdéachtigen oder Tater zu religi dsen, ethnischen oder anderen
M nder hei t en nur dann erwahnt, wenn fir das Verstandnis des
berichteten Vorgangs ei n begrindbarer Sachbezug besteht.

Besonders ist zu beachten, dass die Erwdhnung Vorurteil e gegenlber
M nder heiten schiren kénnte.

Fehl ende Transparenz )
Der Beschwerdeausschuss rigte di e THURI NGER ALLGEMEI NE f (r ei nen
Beitrag, in demdie Zeitung die Antsbilanz eines schei denden
Bundest agsabgeor dnet en und Biirgernei sters kritisch bel euchtet hatte.
Der Autor des Beitrages war bis kurz vor Erscheinen des Artikels
Pressesprecher dieses Politikers. Ziffer 6 des Pressekodex hatte
erfordert, dass die Redaktion diesen Urstand transparent macht. Wil
die Zeitung das unterlieRR, fehlte den Lesern eine wchtige
Information zur Einordnung des Beitrages. Die Zeitung geféhrdete so
zudem Ansehen und die d aubwirdi gkeit der Medien (Ziffer 1
Pressekodex) .

Statistik
I nsgesant wurden in den zwei Beschwerdeausschissen 102 Beschwer den
behandel t. Dabei wurden neben den Rigen 15 M ssbhilligungen und 29
Hi nwei se ausgesprochen. In 39 Fallen wirden die Beschwerden als
unbegriundet erachtet. In neun Fallen wrde die Beschwerde als
begr indet angesehen, auf eine MaBBnahnme jedoch verzichtet. |In fiunf
Fal |l en hatten sich mehrere Beschwerdef Uhrer gegen diesel be
Ver 6f fentlichung beschwert, hier wird das Ergebnis nur einnal
gezahl t.
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