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Weihnachtsstudie von Twenga.de: Frauen verschenken Spielzeug und Kleidung,
Ménner Hightech-Produkte

01.12.2009 - 10:49 Uhr, Twenga

Paris (ots) - Alle Jahre w eder sind Bicher, CDs und DVDs die beliebtesten

Wei hnacht sgeschenke der Deutschen. I m weiteren Ranking finden sich allerdings Unterschiede:
Wahrend 46 Prozent der Frauen Kl eidung und Accessoires verschenken wollen, greifen Minner

I i eber zu Hi ghtech-Produkten. Dies zeigt eine Unfrage, die imAuftrag von Twenga. de (
ww. t wenga. de ) europaweit durchgef dhrt wurde.

Bei Wei hnacht sgeschenken grei fen di e Deutschen auf Altbewdhrtes zuriuck. Laut der jahrlichen
Unfrage des Online-Preisvergleichs Twenga. de ( ww. t wenga. de) zum wei hnachtl i chen

Kauf ver hal ten der europdi schen Verbraucher wollen 62 Prozent der Deutschen Bicher, CDs und
DVDs verschenken. Witerhin beliebt sind Parfimund Pfl egeprodukte, oder auch Haushal t swaren,
al l en voran di e Kaffeemaschi ne.

Am nei sten werden anschei nend bei m wei hnachtlichen Onli ne- Shoppi ng Geschenke fur Kinder
gekauft. Ganz weit oben auf den Pl&atzen zwei und drei des Gesantrankings finden sich

Spi el zeug und Spi el e sowi e Vi deospi el e und Spi el konsol en. Zu Wi hnachten si nd kl assi sche
Spi el zeuge wi e Model | aut os und Ki nderkiiche beliebter als el ektroni sche Konsol en.

Bel i ebt est en Wi hnacht sgeschenke Top 10:

Bicher, CDs, DVDs

Spi el zeug, Spiele

Vi deospi el e, Spi el konsol en

Haushal t swar en

Parf im Pfl egepr odukt e

Conput er, Software

Kl ei dung, Accessoires

Fot oappar at, Vi deokanera, Zubehor

. Handy, Tel ekonmmuni kati on

10. TV, Hone-Ci nenma, Hi-Fi, MP3 Bei der Wahl der Produkte zeigen sich unterschiedliche
Tendenzen bei Mannern und Frauen: Bei den Hi ghtech-Produkten |iegen die Manner imer vor den
Frauen. ImBereich "TV und H -Fi " ist der Unterschied mt 16 Prozentpunkten am starksten.
Anders herumsind es die Frauen, die nit 12 Prozentpunkten mehr Kl eidung und Accessoires

ver schenken als Manner. Nur Spiel zeug und Spiele werden von Frauen gegeniiber Mannern noch nehr
ver schenkt (+14 Prozentpunkte).

CoNogohwhE

Di e Top 10 der beliebtesten Wi hnacht geschenke bei Minnern und Frauen und G afiken zur Studie
Ubersenden wir |hnen gerne auf Anfrage.
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