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Yahoo!, Nissan & OMD mit europaweiter integrierter Werbekampagne - im mobilen
und stationaren Web/

Sponsoring-Partnerschaft von Nissan und Yahoo! stellt das Thema "Simplicity" in den
Mittelpunkt

23.11.2009 - 11:50 Uhr, Yahoo! Deutschland GmbH

Minchen (ots) - Die starke Partnerschaft zw schen Yahoo!, Ni ssan
und OVD wird weiter ausgebaut. Der Internet-Pionier, der
Aut onobi | herstell er und die Medi a- Agentur starteten im Septenber die
integrierte Online-Wrbekanpagne "Sinplicity" fir das stationare und
mobi l e Web, mit der Ni ssan europaweit fir seine stadttauglichen
Kl ei nwagen PI XO, Mcra und Note wirbt. Diese zundchst auf sechs
Monat e angel egt e Kanpagne | &uft in Deutschland, Frankreich, Italien,
Spani en und G of3britanni en und bezi eht verschi edene Yahoo! - Produkt e
wie Miil & Messenger ein.

Ausschl aggebend fir di e Wahl von Yahoo! als europaweiter
Ver mar kt ungspartner war fur OVD der kreative Ansatz, N ssans
"Sinplicity"-Positionierung mt der Yahoo!-Nutzerkomunikation und
den ausgerei ften Werbetechnol ogi en des Online-Vermarkters zu
ver knipfen. Geplant und ungesetzt wurde di e ausgewdhl t e Kanpagne vom
i nternationalen Buro der Agentur OMD in Paris. ImMttel punkt stehen
zwei Hauptel enmente: eine Mcrosite imstationaren und ei ne
Appl i kation i mnobilen Wb. Diese integrierte Kanpagne ist ein
wei teres Beispiel fur den erfol greichen Ansatz von Yahoo!,
Onl i ne-Werbung kreativ zu gestalten, nmt beliebten Produkten und
Servi ces zu verknipfen und damt dem Nut zer einen entschei denden
Mehrwert zu bieten.

MaRgeschnei dert e Produkt pal ette i m Co- Brandi ng:

Ei ne co-gebrandete Mcrosite vermittelt Nutzern in verschi edenen
Tutorials, wie ihre Interneterfahrung durch di e Konmuni kati ons-Tool s
von Yahoo! - Miil & Messenger, Cever und Mbile - deutlich einfacher
und besser wird. Es handelt sich hier um Services, die sich
gl ei chermaBen durch innovative Funktionen und unkonplizierte
Handhabung, ganz i m Sinne des Kerngedankens "Sinplicity" auszei chnen
- genau wi e die Stadtautonobilsparte von Nissan. Undie Nutzer zu
di esem Channel zu leiten, werden co-gebrandete Anzei gen und
redaktionell e Beitrage auf den Seiten von Yahoo! platziert.

Ni ssan City Cars & Yahoo! - Stadtfahrten und Konmuni kati on nobi |
| ei cht genacht

Auf Basis seiner innovativen nobil en Technol ogi e hat Yahoo! die
personal i si erbare Applikation "Stadtfihrer" fir die nobile Yahoo!
Hormepage entwi ckelt, die imBereich "Favoriten" zu finden ist. Diese
bi etet Nutzern die Mglichkeit, fir sie relevante Informati onen und
Webi nhal t e lGber ausgewdhlte Stadte zu speichern. Dank der zahlreichen
Cont ent - Part ner von Yahoo!, wi e bei spi el swei se Lokal zei tungen oder
auch das Musi k-Portal Last.fm koénnen Nutzer fiur eine bestinmme Stadt
fir sie interessante und nitzliche I nformati onen hi nzuf igen, wi e
bei spi el swei se zu Konzerten, zum aktuellen Ki noprogranm
Lokal nachrichten sowi e Reisetipps oder Wetterberichte. Der
"Sinmplicity"-Ansatz basiert dabei auf der Wahrnehmung, dass das Leben
in der Stadt vielschichtig und konplex ist und zuweilen recht
anstrengend fir Autofahrer sein kann. |Indem hier das nobile Wb
genutzt wird, gelingt es Yahoo!, die relevante Ziel gruppe - aktive,
stets nobil e Stadtnmenschen - direkt unterwegs anzusprechen und ihnen
ei nen echten Mehrwert zu bieten.

Hei ko Genzlinger, Commercial Director Yahoo! Deutschland, betont:
"Unsere aktuelle reichweitenstarke N ssan-Kanpagne ver bi ndet
zei t gemalR das kl assi sche und das nobile Wb. Diese integrierte
Kanmpagne, in die beliebte Produkte und Services von Yahoo!
ei ngebettet sind, unterstreicht einmal mehr unsere Expertise in den
Berei chen Content, Personalisierung und Kreativitat und denonstriert,
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wel chen inhaltlichen Mehrwert Werbung fir den Nutzer bieten kann: Die
User konnen, ganz im Sinne der Yahoo!-Strategie, ihre persdnliches
Web vollig frei nach ihren eigenen | nteressen und Bedirfni ssen
gestalten und jederzeit auch unterwegs auf diese Informationen
zugreifen.™”

"Di e Idee einer erneuten europaweiten Partnerschaft von N ssan und
Yahoo! hat uns sofort gefallen, denn es hat fur Yahoo! hdéchste
Prioritat, seinen Nutzern einen Mehrwert zu bieten und fir sie das
Web zu vereinfachen", ergéanzt Duncan Sillence, Account Director fir
Ni ssan Europe bei der Agentur OVD.

Di ese Partnerschaft fol gt einer erfol grei chen Kanpagne i m Februar
2009: H er hatte Ni ssan Yahoo! beauftragt, eine integrierte Kanpagne
rund um das Thema "Ski und Schnee" in den beliebtesten europdi schen
Ski gebieten als "N ssan Sports Adventure" unzusetzen. Als Teil der
ebenfalls von OVD konzi pi erten und betreuten Initiative entw ckelte
Yahoo! eine Mcrosite mt |okalen Informationen und interaktiver
Unterhal tung fir Skifahrer in funf bekannten Skigebieten, in denen
Ni ssan so genannte "All Mde Runs" einrichtete. Auf diesen speziell
préaparierten Schneepi sten waren Kaneras aufgestellt, die 10-12 Fotos
i n weni gen Sekunden auf nahmen und | ebendi ge Bil der von Skil aufern und
Snowboardern in Aktion lieferten. Diese wirden automati sch auf die
Fotopl attform Fl i ckr hochgel aden; nit einem ei genen Code konnte sich
spater jeder Skifahrer seine Fotos online finden. Dies wurde einer
der grofBten und beliebtesten Foto-Streans auf Flickr.

Ein Bild von Hei ko Genzlinger, Conmercial Director Yahoo!
Deut schl and, finden Sie unter fol gendem Link:
http://yahoo. enpress. de/ nanagenent . aspx

Screenshots zur Ni ssan-Kanmpagne finden Sie auf
http://ww. flickr.com photos/yahoo_pressebil der

Uber Yahoo!
Yahoo! erreicht nmit innovativen Technol ogien, attraktiven Inhalten
und anwenderfreundlichen Diensten jeden Monat nehrere hundert
M 1l1ionen Nutzer. Damt ist Yahoo! eine der neistbesuchten
Internetseiten weltweit und zahlt zu den fihrenden
Onl i ne- Medi enunt ernehnen. Di e Vision von Yahoo! ist es, durch die
Vermittlung personlich rel evanter |nternetangebote der Mttel punkt
der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Yahoo! hat seinen
Hauptsitz in Sunnyval e, Kalifornien/USA. Sitz der Yahoo! Deutschl and
GvbH i st Minchen.

Weitere Informationen sind verfigbar unter
http://ww. yahoo. enpress. de/ oder im Unternehnmens-Bl og Yodel
Anecdotal http://yodel.yahoo.com

Neues von Yahoo! erfahren Sie auch auf Twitter:
http://twitter.com YahooDE
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Yahoo! und das Yahoo!-Logo sind eingetragene Marken von Yahoo!
Inc. Alle anderen Namen sind Marken und/ oder ei ngetragene Marken
i hrer jeweiligen Eigentuner
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