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Fleurop Firmenservice

Marketing mit Fleurop: FROSTA setzt auf Blumen

18.11.2009 - 11:32 Uhr, Fleurop Firmenservice

Berlin (ots) -

- Zur innovativen Neukundenansprache fir Blro Service setzt FRoOSTA
auf florale Botschafter
- 350 Adressaten nittel standi scher Betriebe erhielten einen
personlich Gberbrachten Blunenstrauf? i n FRoOSTA-Fi rnenfarben mt
Pr odukti nf or mati onen zum Biro Bistro
- Response auf Direktnarketing-Aktion herausragend: 20% der
Enpf &nger forderten FRoSTA Testmenis an Zur Unterstitzung seiner MarketingmafBnahnen setzte
der bekannte Tief kuhl kost herstel |l er FRoSTA jungst auf Blumen von Fl europ zur Ansprache
potenziel |l er Neukunden. Mt dem Service "Biro Bistro" bringt FRoSTA ausgewogene Ti ef kiihl kost
direkt ins Buro und bietet danmit eine Alternative zu | nbiss oder Kantine. Zur Pronotion des
spezi el l en Lieferservices und zur Ei nfldhrung ei nes neuen FRoSTA Menis wurden an ei nem
Aktionstag 350 Unternehmen im G oldiraum Hanmburg mit Bl unenstréaullen beschenkt. Neben
Pr odukti nformati onen zum Blro Bistro enthielten die BlumenstrauBe jeweils einen Gutschein fir
vier Testnenls von FRoSTA.

Die florale Neukundenakqui se vom FROSTA Biro Bistro erzielte sehr gute Resultate: Direkt nach
den Ubergaben der Stré&ufRe in den FRoSTA Unt er nehnensfarben gi ngen begei sterte Ruckmel dungen und
Best el | ungen der Testnenls in der FRoSTA Zentrale ein. Innerhalb einer Wche wirden

Test pakete an interessierte Biros ausgeliefert. Erste Unternehnen entschieden sich

unmi ttel bar, den Biro Bistro Lieferservice zukinftig regel maBig zu nutzen. Ein tolles Ergebnis,
findet Al exander Haliw, Vertriebsverantwortlicher FRoSTA Biro Bistro: "FRoSTA ist ein

Unt ernehnen, das mit unkonventionell en und nodernen MaRBnahnen sehr erfolgreich ist. So
entspricht es auch unserer Firnenphilosophie, mt Kreativitat auf unsere Produkte aufmerksam
zu machen. Mt Fleurop als Partner hatten wir die Mglichkeit, unseren Biuro Bistro Service auf
ganz besondere Art bekannter zu nachen - mt Erfolg!"

Di e von FROSTA i m Rahnen der Aktion angesprochenen Neukunden gaben durchweg positive

Ricknel dungen: Die gelernten Attribute der Kernmarke "Qualitéat", "gesunde Erndhrung" und
"Transparenz" wurden in den Statenents ungestitzt auf die Tiefkihl produkte des Biro Bistro
Servi ces angewendet. So positionierten 70 Prozent der Feedbacks FRoSTA als Hersteller von
qualitativ hochwertigen Tiefkuhl gerichten. Fast die Halfte wirdigte den Verzicht auf

Zusat zstoffe in FRoSTA Menis und weitere 35 Prozent verbanden FRoSTA nit gesunder Ernéhrung.
Zudem bezei chneten 90 Prozent der Statenments die florale Ansprache und die individuelle

I nf or mat i onskanpagne al s synpat hi sch und persoénli ch.

"CGerade in der Neukundenakqui se sind Blunen ein wrkungsvolles Instrunent - nehr
Auf mer ksankeit fiur die Botschaft |&sst sich nicht erreichen", bestétigt Karin Spengenann,
Leiterin Consulting der Fleurop AG das Ergebnis.

Weitere Infos zum Fl eur op- Fi rnenservice unter:
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