Diese Meldung kann unter http://www.presseportal.de/pm/71961/1512821/studie-von-twenga-de-deutsche-verschenken-unbeliebte-
weihnachtsgeschenke-weiter-oder-verkaufen-sie abgerufen werden.

& TwenaGa

Studie von Twenga.de: Deutsche verschenken unbeliebte Weihnachtsgeschenke
weiter oder verkaufen sie online

16.11.2009 - 13:26 Uhr, Twenga

Paris (ots) - Jeder vierte Deutsche verschenkt ungeliebte Wi hnachtsgeschenke oder verkauft
sie imlnternet - imerhin 47 Prozent der Befragten behalten diese aus Hoflichkeit. Whmt

Deut schl and i m eur opéi schen Vergleich den |letzten Platz bel egt: Fir Franzosen (78 Prozent) und
Spani er (68 Prozent) zahlt der Ausdruck personlicher Zuwendung nehr.

Laut der Verbraucherunfrage des Online-Preisvergleichs Twenga ( ww.twenga.de ) gehen

ei ni ge europdai sche Nationen pragmati scher mt unbeliebten Wi hnacht sgeschenken um al s andere.
Wahrend in Frankreich, Italien und Spanien die Geste am stéarksten geachtet wird und
unerwinscht e Geschenke behal ten werden, sind es hierzul ande gerade ei nnal knapp die Halfte der
Befragten. Damit |iegt Deutschland deutlich unter dem Europa-Durchschnitt von 61 Prozent.

Jeder vierte Deutsche verschenkt unbrauchbare Wi hnacht sgeschenke. Ei ne andere Mgl i chkeit
sie loszuwerden ist das Internet: Ebenfalls 25 Prozent der Deutschen wollen die Préasente
nach der Bescherung auf Auktionsseiten oder Online-Marktpl atzen verkaufen. Damit beweisen sie
neben den Briten ihre Internetaffinitat. Der europdi sche Durchschnitt |iegt bei 16 Prozent.

"Jedes Jahr beobachten wir nicht nur, dass Wi hnachtsgeschenke online ei ngekauft werden,
sondern auch, dass nmt demInternet die Gew ssensbarrieren i mmer starker Uberwinden werden,
unnit zl i che Geschenke weiterzuverkaufen", sagt Bastien Ducl aux, CEO von Twenga. "Di eses zeigt
der aufstrebende Erfolg von Versteigerungsseiten und Online Market Places."

Charts zur Studi e Ubersenden wir |hnen gerne auf Anfrage.
Weitere Informati onen unter ww. twenga.de

Di e Unfrage wurde durch Novanetrie vom6. bis 13. Oktober online nit einer reprasentativen
G uppe von 3.027 Internetusern in Deutschland, Frankreich, GofRbritannien, Italien, Spanien
und den Ni ederl anden durchgef ihrt.

Uber Twenga. de

Twenga. de ist Prei ssuchmaschi ne, Preisvergleich und Shopping-Guide in einem MIIionen
Internet-User finden dank Twenga. de jedes gewlinschte Produkt zum glinstigsten Preis im Online-
Shop i hrer Wahl. Twenga bi etet Uber 160 MIIionen Angebote von nehr als 70.000 Online-Handl ern
wel tweit. Weitere Informationen unter ww. twenga.de .
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