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L'TUR ist First Mover im Online-Marketing
Der Last Minute-Reiseveranstalter nutzt als erstes Unternehmen im
deutschsprachigen Raum Google Live Ads

13.11.2009 - 11:48 Uhr, LTUR

Baden- Baden (ots) - In Kooperation mit der Berliner Perfornmance-Mrketingagentur spacedeal er
setzt Europas Marktfidhrer fir Last M nute-Reisen ein innovatives Konzept im Bereich des
Suchmaschi nen- Marketings um Damit ist L' TUR technischer Vorreiter in der Nutzung von Googl e
Li ve Ads im deut schsprachi gen Raum

Durch die I nplenentierung des sogenannten Live Ad-Verfahrens schaltet L' TUR bei Google
Anzeigen, die zu jeder Zeit den aktuell gilinstigsten und zudem vakanzgepriften Preis fur die
bewor bene Pauschal rei se anzei gen. Di eses Verfahren eignet sich besonders gut fir den Last
M nut e- Rei severanstal ter, da die L' TUR Angebote ei ner hohen Preis- und Produktdynam k
unterliegen.

Ein weiterer Vorteil dieser dynam schen SEM Technol ogi e ist, dass sich Suchwortanzei gen ganz
konkret den Suchparanetern anpassen |assen. Durch die Live Ads kann L' TUR zum Bei spi el

Rei seziel, Abflugort sow e den aktuell buchbaren Preis in di e SEM Kanpagnen ei nbezi ehen und
so j edem Googl e- Nut zer das naRgeschnei derte Pauschal url aubs- Angebot anzei gen.

Besonders ist hierbei, dass der User ein konkretes Hotel oder eine Destination nur dann
angezei gt bekommt, wenn passende Abfl lige ab sei nem Hei mat f | ughaf en verfigbar sind. Durch

di eses dynami sche CGeo-Targeting steigt die Bereitschaft zum Kl ick deutlich an, wahrend
Streuverluste und Kosten mnimert werden. Zudem verbessert sich die Buchungsrate
(Conversion Rate) signifikant gegeniiber einer herkdédmm ichen statischen Anzeige. Die

gestei gerten Verkdufe von L' TUR-Pauschal rei sen zei gen, dass die rel evanteren Url aubsi nfos aus
den Ad Words vom Kunden positiv angenonmen werden.

L' TUR bi etet dem Kunden damt bereits i m Suchmaschi nenunfel d gr6it nbgliche Sicherheit und
Ver| asslichkeit was Abflugort, Abreisetermin, Urlaubsort und Budget angeht. Der Kunde kann
si ch auf das Angebot verlassen und hat alle Vorteile einer Pauschalreise bereits im Google-
Unfel d abrufbar.

Zi el der dynam schen Live Ads-Technol ogie ist es, das konplette verflgbare Spektrum der Last
M nut e- Angebot e von L' TUR abzubi | den, dabei eine nbglichst hohe Aktualitat und Rel evanz der
CGoogl e- Anzei gen zu erreichen und den Quality Score trotz standi ger Anpassungen bei zubehal t en.

Uber die L' TUR Tourisnus AG Europas Marktfihrer fir Last M nute-Reisen erzielte 2008 mit
753. 000 Kunden einen Ursatz in Hohe von 351 MIlionen Euro. Die TU Travel PLCist mt 70
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Prozent an L' TUR beteiligt, L' TUR G under Karlheinz Kdgel halt 30 Prozent. Die Last M nute-
Rei sen sind bis weni ge Stunden vor Abreise buchbar und bis zu 50 Prozent gunstiger als im

Rei sekat al og. Taglich gibt es nmehr als zwei MIIlionen Angebote von rund 10 000 Hotels und 130
Fl uggesel | schaften wie etwa Lufthansa, TUfly, Condor, Air Berlin und Germanwi ngs. L' TUR i st
of fizieller Reise-Partner des Bonusprograms DeutschlandCard. Die Reisen sind in 167 L' TUR
Shops, per Telefon (00 800/21 21 21 00) und unter ww\ |tur.de buchbar.
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