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Minchen (ots) -
Di scounter investieren starker in TV

Bi o-Sortinment und | okal e Nahe sorgen fir stabilen Unsatz i m Di scount Der Handel trotzt der
Krise - auch imWrbenarkt: Der Handel hat seine Brutto-Wrbeausgaben gegeniiber dem

Vorj ahreszeitraum | aut Ni el sen Media Research um 5,2 Prozent auf insgesanmt 3,6 MIliarden
Euro erhdht (jeweils Januar bis Septenber). Davon profitieren vor allem TV (+37,7 Prozent)
und Internet (+41,5 Prozent). Ein ordentliches Plus von 26,3 Prozent verzeichnet zudem

Pl akat wer bung. Wer besendungen - das i m Bereich Handel stéarkste Werbenedi um - bifRen dagegen 2,7
Prozent ein. Der grote Verlierer imBereich der Handel swerbung sind jedoch die

Publ i kunszeitschriften mt einem M nus von 16,3 Prozent. Auch die Discounter entdecken
mttlerweile das Werbenmedi um TV: Wahrend 2008 insgesant 2,7 Prozent des Budgets in das
Fernsehen investiert wiurden, sind es 2009 schon 4,9 Prozent. Das ergab ei ne Anal yse von
SevenOne Media i m Rahnmen der neuen Publikation "Mirkte imVisier - Discounter im

Lebensmi ttel ei nzel handel ".

Bi osortiment als neuer Umrsatzbringer im D scount

Di scounter halten i mLebensmttel ei nzel handel weiterhin die Marktfihrerschaft, konnten von

der angespannten Wrtschaftsl age jedoch nicht so stark profitieren wie von Experten
prognostiziert. Neben dem verscharften Prei skanpf ist dafir auch der Umsatzrickgang i m Non- Food-
Berei ch verantwortlich. H nzu kommt, dass bei der Kaufentscheidung nicht nmehr alleine der
Preis zahlt, sondern der Konsunment zunehnend nehr auf di e Faktoren Gesundheit,

Nachhal ti gkeit, fairer Handel und artgerechte Tierhaltung achtet. Es entw ckelt sich ein

neues Konsument enbewusstsein, auf das der Lebensmittel ei nzel handel rechtzeitig reagieren

muss. Dass dieser Trend bereits erkannt wurde, zeigt ein Blick auf das Bio-Sortiment der

Di scounter. Zw schen 2004 und 2008 haben sie ihren Marktanteil im Bereich der o©kol ogi sch
angebauten Lebensnittel von 12,5 Prozent auf 26,9 Prozent gesteigert. Das grofte Bio-Sortinent
bi et en dabei Plus (gehdrt heute zu Netto), Netto und Norma.

Vor allem | okal e Nahe und Preissensibilitat | ocken zum D scounter

Ein weiterer wichtiger Faktor fur den Konsunmenten ist die Niahe zum Whnort. Das w ssen die
Di scounter und streben ein niglichst dichtes Filialnetz an. So errei chen heute beispiel sweise
90 Prozent der Verbraucher den nadchsten Aldi innerhalb von 15 Mnuten; zu Lidl komren in der
gl ei chen Zeitspanne 84 Prozent. Vor allemjunge Manner zw schen 20 und 39 Jahren bevorzugen
den Di scounter gegenliber dem Vol | sortimenter. Ganz allgenein sind jedoch alle
Al tersstrukturen ab 20 Jahre beim Di scounter zu finden. Unterschiede |assen sich erst
erkennen, wenn nman sich vom "Pauschal kunden" distanziert und die Situation differenzierter
betrachtet. So gehen vor allem krisengefahrdete Haushalte, die einen Anteil von 21 Prozent in
der deutschen Bevdl kerung ausmachen, vernehrt zum Di scounter. Sie kanpfen in der Krise mt
enot i onal en Sorgen und Angsten und achten daher verstarkt auf den Preis. Weitere 33 Prozent
der Deutschen leben in einer finanziell angespannten Situation - sie haben in unsicheren
Zeiten ein Bedirfnis nach Sicherheit und Ehrlichkeit. Hier gilt es, die richtige Bal ance
zwi schen Qualitat und Preis zu bieten. Auch di ese Konsunentengruppe téatigt ihren E nkauf
mehrheitlich beim D scounter, vor allembei Lidl. Die Ubrigen 46 Prozent der Deutschen gelten
al s krisenresistent. Sie bevorzugen Prem um Marken bzw. stutzen das Nachhal ti gkeitsgef uhl,

i ndem si e vorrangi g Bio- und FairTrade- Produkte kaufen. Dazu nutzen sie vor allemdas
Angebot von Vol I sortimentern wi e Rewe und Edeka, jedoch auch auffallend haufig den D scounter
Al di .

Neben di esen Daten bietet "Markte imVisier - Discounter imLebensnmtteleinzel handel" weitere

I nformati onen zur aktuellen Marktsituation, der Zielgruppenstruktur oder dem Wrbeverhal ten

di eses Wrtschaftsbereiches. "Markte imVisier - Discounter imlLebensnittel handel" steht ab
sofort kostenfrei unter ww\. sevenonenedi a.de i m Bereich Research zum Downl oad bereit.

Dar tber hinaus sind in dieser Reihe imJahr 2009 auch Anal ysen zu den Mirkten "Wei e Linie" und
"Dekorative Kosnetik" erschienen.
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