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Minchen (ots) - Mt der neuen Startseite setzt Yahoo! auf
O fenheit, Personalisierung und Rel evanz - imklassischen und im
nmobi | en Wb

Yahoo! stellt heute den ersten Nutzern in Deutschland seine
konpl ett Uberarbeitete Frontpage vor. Die neue Yahoo! Startseite, die
auf Basis des Feedbacks von Nutzern weltweit entw ckelt wurde, fuhrt
das Beste aus dem Wb und das Beste von Yahoo! zentral an einem Ot
zusamen. Jeder Nutzer entscheidet kunftig sel bst, welche Inhalte fur
i hn persoénlich amw chtigsten sind und auf welche Dienste, Tools oder
Webseiten er direkt Uber die Frontpage von Yahoo! zugreifen nichte -
auf dem PC oder dem Mobiltelefon. Die User behalten so den bequenen
Uber bl i ck Gber ihre individuellen Lieblingsseiten und sparen in ihrem
Online-Alltag wertvolle Zeit. Mt der Vorstellung der neuen Homepage
préasentiert Yahoo! einen Meilenstein in der Unternehmensgeschichte
und unterstreicht auch hierzul ande konsequent seine Vision, der
M ttel punkt der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Die ersten
User konnen di e neue Yahoo! Startseite ab heute bereits im Testl auf
nutzen, allgenein zuganglich wird sie ab der Beta-Phase sein, die in
zwei Wochen startet. Die Startseite von Yahoo! wird hierzul ande von
tiber 5,5 MIlionen Usern genutzt, das Gesantangebot von Yahoo!
Deut schl and erreicht knapp 15 MI1ionen Menschen(1).

Mt der neuen Frontpage setzt Yahoo! neue Standards in punkto
O fenheit, Personalisierung und Relevanz. Mt Hilfe einer Navigation
am | i nken Rand unter "Favoriten" kdnnen sich die Nutzer ihre
persoénlich bevorzugten Webseiten, Dienste und Tools per Klick
sekundenschnel | und einfach integrieren. Dafir steht eine Auswahl an
Anwendungen aus dem Hause Yahoo! und von Drittanbietern zur
Ver f igung: Neben den international en Partnern wi e Facebook, MySpace,
eBay, ACL Mail oder Google Ml ist es ebenso niglich, die Seiten von
nati onal en Medi enmar ken ei nzubi nden. Von Begi nn an auswéhl bar sind
brigitte.de, cinena.de, gala.de, heise.de, kicker online,
sueddeut sche. de und WELT ONLI NE. Weitere Partnerangebote folgen in
den nachsten Wochen, so zum Bei spi el Youtube, ftd.de, Spiegel Online,
stern.de, tvtoday.de, Kel koo und Qype. Dariber hinaus kdnnen die User
j ede beliebi ge Webseite per Ei ngabe der betreffenden URL zu ihrer
personlichen Yahoo! Startseite in Sekundenschnelle hinzufigen. Sie
kreieren sich auf diese Wise ihren ganz personlichen Mttel punkt in
der Online-Welt mit allen ihren Lieblingsseiten an einemOt: So
bl ei ben sie via Conmputer oder Mobiltelefon jederzeit nit ihrer Welt
und der Welt in Verbindung.

Nach dem erfol greichen Launch in den USA, G of3britannien, Irland,
Frankrei ch, Spanien, Mexiko, Brasilien und Indien folgt nun die
Ei nf Ghrung der neuen Yahoo! Frontpage in Deutschland und Italien.

Di e perfekte Verbindung: lhre Welt und die Wlt
"Di e Menschen verbringen nehr und nehr Zeit imlnternet und besuchen
i mLaufe eines Monats durchschnittlich nehr als 80 verschi edene
Webseiten(2). Es fallt ihnen zunehnmend schwer, den Uberblick i mWb
und auch Uber ihren Bekanntenkreis zu behal ten, auf dem Laufenden zu
bl ei ben und Di nge schnell und bequem zu erledigen. Mt der neuen
Yahoo! Frontpage verbinden wir den Nutzer mit seiner Welt und der
Welt und konzentrieren uns ganz darauf, das Online-Leben jedes
ei nzel nen Nutzers zu vereinfachen und rel evanter zu nmachen",
erldutert Terry von Bibra, Geschaftsfuhrer Yahoo! Deutschland & Vice
Presi dent Advertising Marketplaces Yahoo! Europe. "Unsere neue
Front page fir PC und Handy bildet den Mttel punkt der
Online-Aktivitaten der Nutzer. Sie bietet ihnen einen bequenen Zugang
zu i hren bevorzugten Inhalten und verbindet sie nmt den Menschen, die
i hnen am wi chtigsten sind. Die neue Seite stellt einen Meilenstein in
unser er Unternehnensgeschi chte dar und nmacht deutlich, was O fenheit,
Personal i si erung und Rel evanz bei Yahoo! bedeuten. Und die Nutzer
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geben uns Recht: Seit dem Start der neuen Seite in den USA ist die
Ver wei | dauer um 20 Prozent und di e Zahl der Seitenaufrufe umfast 10
Prozent gestiegen(3)."

Top- Medi ennmar ken al s starke Partner
"Wr freuen uns, dass mit WELT ONLI NE ei nes der fUhrenden
Nachrichtenportal e von Anfang an als Partner beim Start der neuen
Yahoo! Honepage dabei ist. Kinftig informieren wir also nicht nehr
nur die treuen Leser von WELT ONLI NE, sondern auch die grofRRe
Nut zer genei nde von Yahoo! Deutschland aktuel |l Uber Neui gkeiten aus
der Welt - regional, national und international", sagt Stefan Voss,
Lei ter Marketing/ Kooperationen bei WELT ONLI NE.

"Al's Deut schl ands fuhrende Website fir Frauen freuen wir uns, als
ei ner der exklusiven Partner auf der neuen Honepage von Yahoo!
vertreten zu sein", komrentiert Antje Dittrich, Geschéaftsfihrerin G+J
Wonen New Media und stv. Verlagsleiterin BRIG TTE. "Unsere Site hat
sich zu einemder innovativsten und rei chweitenstarksten
Online-Auftritte fir Frauen in Deutschland entwickelt. D e
Partnerschaft mt Yahoo! soll unsere Marktstellung weiter ausbauen,

i ndem unsere Userinnen den direkten Zugriff von der Yahoo! Startseite
aus auf Brigitte.de-Inhalte haben und neuen Nutzerinnen ein bequener
Er st kont akt erndglicht wird."

Fir das "Yahoo! Magazin" auf der Startseite hat Yahoo! Deutschland
Partnerschaften nmit fuhrenden Online-Medi en geschl ossen, deren
Mel dungen zusétzlich zu den Yahoo! Nachrichten auf der Honepage
erschei nen. Das News-Mddul zeigt nun - je nach aktueller
Nachrichtenl age - zwi schen 12 bis 24 aktuel |l e Tagesnachrichten an,
und auch hier entscheiden die Nutzer, was sie am nei sten
interessiert. Die neist geklickten Themen erschei nen zuerst, und auch
di e Dauer der Anzeige einzelner Artikel im Yahoo! Magazin hangt vom
Nut zeri nteresse ab. Dieses sel bstlernende Systemw rd kontinuierlich
wei terentwi ckelt und in Konbination mt der redaktionellen Expertise
bi etet es den Usern enorne inhaltliche Rel evanz. Zukinftig werden den
ei nzel nen Nutzern per Content Targeting - entsprechend ihrer
i ndi viduell en Interessensgebiete - noch rel evantere Nachrichten
geliefert.

Meine Welt trifft die Welt immer und Uberall - alle Vorzige der
neuen Homepage auch nobil :
Parall el zum Start der neuen Frontpage i mstationdren Wb prasentiert
sich auch di e nobile Yahoo! Honepage unter http://de.myahoo.commt
den ent sprechenden neuen Miglichkeiten sowi e weiteren Features, die
speziell auf die nmobile Internetnutzung ausgerichtet sind. Auch hier
setzt Yahoo! auf O fenheit und Personalisierbarkeit: Die Nutzer
besti nmen auch nobil selbst, welche Inhalte und Services sie in ihrem
Al ltag begleiten sollen. Alle drei Bausteine von Yahoo! Mobile -
Recherche, Kontakt und Information - sind individuell
personal i si erbar. Auch die nobile Yahoo! Homepage erl aubt es, Mdul e
schnell und ei nfach hi nzuzuf iigen, entweder von Yahoo! sel bst oder von
j eder anderen nobilen Webseite imNetz. Mt ein paar Klicks kann der
User diese auf das Mobiltel efon Ubertragen. Zuséatzlich registriert
Yahoo! Mobile jede persénliche Anderung auf der stationaren Frontpage
und fragt nach, ob dieses auch in die nobile Honepage integriert
wer den sol | .

Ein Bild von Terry von Bibra, Geschéaftsfuhrer Yahoo! Deutschland &
Vice President Advertising Marketpl aces Yahoo! Europe, finden Sie
unter fol gendem Link: http://yahoo.enpress. de/ Managenent. aspx

Screenshots der neuen Yahoo! Startseite finden Sie auf Flickr
(Yahoo! Pressebil der).

Quel | en:
(1) confScore Media Metrix, Septenber 2009
(2) N elsen NetView, Deutschland, Septenber 2009 (Internet
Appl i cations | ncl uded)
(3) Interne Daten Septenber/ Cktober 2009; contScore Media Metri x,
Sept enber 2009

Uber Yahoo!
Yahoo! erreicht mit innovativen Technol ogien, attraktiven Inhalten
und anwenderfreundl i chen Diensten jeden Mnat nehrere hundert
MIlionen Nutzer. Damit ist Yahoo! eine der neistbesuchten
Internetseiten weltweit und zahlt zu den fihrenden
Onl i ne- Medi enunt ernehnmen. Die Vision von Yahoo! ist es, durch die
Vermttlung personlich relevanter |nternetangebote der Mttel punkt
der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Yahoo! hat seinen
Hauptsitz in Sunnyvale, Kalifornien/USA. Sitz der Yahoo! Deutschl and
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Weitere Informationen sind verfigbar unter
http://ww. yahoo. enpress. de/ oder im Unternehmens-Bl og Yodel
Anecdotal http://yodel.yahoo.com

Neues von Yahoo! erfahren Sie auch auf Twitter:
http://twitter.com YahooDE
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Yahoo! und das Yahoo!-Logo sind eingetragene Marken von Yahoo!
Inc. Alle anderen Namen sind Marken und/ oder eingetragene Marken
i hrer jeweiligen Eigentuner.
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