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Unterfdhring (ots) -

- Querverweis: Ein Dokunent liegt in der digitalen
Pr essemappe zum Downl oad vor und ist unter
htt p: // ww. presseportal . de/ dokunent e abruf bar -

@B/ QL-@B 2009 auf einen Blick (A le Vorjahreszahl en bereinigt um
C\ore) :
- Umsat z: Segnent "Deutschsprachi ges Fernsehen” mit |eichtem Rickgang
von 2,0%bzw. 6,9 Mo Euro (QL-@ 2009: -5,2%bzw. -62,9 Mo Euro
ggu. QL- B 2008). Konzernunsatz um 7, 9% oder 48,2 Mo Euro unter
Vorjahr (QL-@ 2009: -8,6%bzw. -177,2 Mo Euro ggu. QL-@3 2008).
- Profitabilitat verbessert: Operatives Ergebnis vor Einnal ef fekten
steigt um1, 8% Prozent auf 94,4 Mo Euro (Ql-@B 2009: +4, 1% oder
+15,4 Mo Euro ggi. Ql-@ 2008). Recurring EBI TDA- Marge verbesserte
sich um 1,6 Prozentpunkte auf 16,9% (QL-Q3 2009: 20,7% Ql-@ 2008:
18, 299 .
- Effizientes Kostenmanagenent: Unsatzrickgang durch fortgesetztes
Kost enmanagenent konpensiert. Qperative Kosten sinken um 49,6 Mo
Euro (-9,6% bzw. im Neunnmonatszeitraumum 193,2 Mo Euro (-11,4%.
- Hoherer Marktanteil: Deutsche TV-Senderfanmilie steigert
Zuschauermarktanteil in Q3 2009 um 0, 8 Prozent punkte auf 30,5% (QL- B
2009: 29,9% QL-@@ 2008: 29,2%.
- Ausblick: Weiterhin geringe Marktvisibilitat

Minchen, 5. Novenber 2009. ProSiebenSat.1 verzeichnete imdritten
Quartal 2009 einen Unsat zrickgang um 7,9 Prozent auf 559,4 Mo Euro
gegeniiber dem um CMore bereini gten Vorjahreswert von 607,6 Mo Euro.
Di e Unsat zei nbuflen konnten jedoch durch konsequent es Kostenmanagenent
konpensi ert werden, sodass die Guppe ihre Profitabilit&t in einem
schwi eri gen Gesantmarkt festigen und die operative Marge um1,6
Prozent punkte auf 16,9 Prozent verbessern konnte. Das recurring
EBI TDA lag mit 94,4 Mo Euro um 1,8 Prozent Uber dem um Chore
berei nigten Vergl ei chswert von 92,7 Mo Euro.

Ebel i ng: "Auch ein schw eriges Marktunfeld bietet Chancen."
"Wr konnten unsere Wettbewerbsposition imdritten Quartal starken,
da wir rechtzeitig und angenessen auf das Marktunfeld reagi ert haben.
Ei ne angenessene Investitionspolitik und konsequente Kostenkontrolle
haben auch kunftig Prioritat", sagt Thomas Ebeling,
Vor st andsvor sit zender der ProSiebenSat.1 Media AG "Auch ein
schwi eri ges Marktunfel d bi etet Chancen, zuséatzliche Unséatze zu
generieren. ImKern geht es umzwei Dinge: Erstens nissen wr unser
Programmver nbgen auf allen Plattfornmen noch besser auswerten. Dazu
gehdren Free-TV, aber auch zuséatzliche Pay-TV- Model |l e,
Vi deo- on- Denand oder nobil e Dienste. Die Refinanzierung des Programs
durch Distributionserl6se und Nutzungsentgelte wird eine i nmrer
wi chtigere Rolle spielen. Zweitens missen wir die bisher nicht
kapitalisierten Wrbezeiten angenmessen vernarkten. Mt den ersten
zehn Proj ekten, bei denen wir Media-Leistung gegen Unsatzbeteiligung
ver geben, haben wir einen guten Anfang gemacht. Aber auch im
kl assi schen Diversifikationsbereich nissen wir noch stéarkere
Wachst unstrei ber entw ckel n, um unsere Abhangi gkeit von den
zykl i schen Schwankungen des Werbenarktes zu reduzieren. Ein positives
Bei spi el der vergangenen Mnate war der erfol grei che Ausbau des
Musi kgeschafts. "

Schwacher TV-Werbenmarkt wirkt sich auf Ursatzentw cklung aus,
Vor j ahresvergl ei ch stark durch CMre-Entkonsolidi erung gepragt
Di e Auswi rkungen der global en Wrtschaftskrise beeinflussten auch im
dritten Quartal 2009 die Investitionshereitschaft der Wrbew rtschaft
in allen Landern der ProSiebenSat.1 G oup, wenn auch unterschiedlich
deutlich. Wahrend der externe Unsatz des Segnents "werbefinanziertes
Fer nsehen i m deut schsprachi gen Raunt', der wichtigsten Ursatzregion,
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lediglich um2,0 Prozent bzw. 6,9 Mo Euro unter Vorjahresniveau | ag,
verringerte sich der Unsatzbeitrag der im Segnment "Free-TV
International" ausgew esenen Mirkte um 14,4 Prozent oder 25,2 Mo
Euro. Neben ei nem konj unkturell bedi ngten Rickgang der

TV- Wer beei nnahnmen in Europa wirkte sich insbesondere der Verkauf von
Cvore auf die Ursatzentw cklung der ProSi ebenSat.1 G oup aus.

Berei ni gt um den CMore-Effekt (Umrsatzbeitrag B 2008: 38,9 Mo Euro)
zeigte der Konzernunsatz imdritten Quartal 2009 einen Rickgang um
7,9 Prozent oder 48,2 Mo Euro.

Signi fi kant e Kostenopti m erung
Di e ProSiebenSat.1 Goup hatte bereits imvierten Quartal 2008 mt
ei nem unf assenden MaRBnahmenpr ogr anm begonnen, dem auf grund der
Wrtschaftskrise zu erwartenden Unsatzrickgang durch Kostenmanagenent
in allen Bereichen entgegenzuwi rken. Aufgrund von zuséatzlichen, im
| auf enden Geschéaftsjahr ergriffenen MaBnahnen wurde das urspringliche
Ziel von 100 Mo Euro bereits Ubertroffen. Die ProSiebenSat.1 G oup
plant fiur das Jahr 2009 ei ne Redukti on der operativen Kosten in Hohe
von insgesant rund 200 M o Euro.

Imdritten Quartal 2009 sanken die operativen Kosten um9,6
Prozent bzw. 49,6 Mo Euro auf 469,2 Mo Euro, insgesant betrug der
Kost enr iickgang in den ersten neun Mnaten 2009 11,4 Prozent oder
193,2 Mo Euro (bereinigt umCMore).

Wesent | i cher Hebel fir den Rickgang der operativen Kosten waren
Kost ensenkungen sowi e Effi zi enzstei gerungen durch verbesserte
Prozesse und Strukturen. Unter Sicherung der Programmmqualitat wurden
imdritten Quartal 2009 die operativen Kosten in allen Bereichen
optimert. Die Herstellungskosten, der groBRte Kostenbl ock der
ProSi ebenSat. 1 Group, gingen imdritten Quartal 2009 um 8,2 Prozent
bzw. 31,4 Mo Euro auf 350,1 Mo Euro zuruck. Der darin ausgew esene
Werteverzehr auf das Progranmvernbgen stieg um 2,1 Prozent oder 5,0
Mo EBuro auf 238,3 Mo Euro. Vor allemin Deutschl and wirden in den
ver gangenen Monaten effizientere Strukturen etabliert, indem SAT.1
und weite Teile des Berliner Standorts nach Minchen verl egt wurden.
Durch di e genei nsane Nutzung von Ressourcen und Know how kann
ProSi ebenSat. 1 effizienter wirtschaften und das Kreativitéatspotential
der Sender besser ausschépfen.

Oper atives Ergebnis gefestigt, recurring EBI TDA- Marge gesti egen
Auf vergl ei chbarer Basis |ag das operative Ergebnis vor
Ei nnmal ef fekten (recurring EBITDA) mit 94,4 Mo Euro um 1,8 Prozent
Uber dem um den CMore-Effekt bereinigten Vorjahreswert in Hdhe von
92,7 Mo Euro. Unter Bericksichtigung von CMVore im Vorjahresquart al
verringerte sich das recurring EBI TDA um 8,4 Prozent bzw. 8,7 Mo
Euro. Die recurring EBI TDA-Marge erhbhte sich auf 16,9 Prozent (@3
2008: 15,9% @ 2008 bereinigt um Cvore: 15, 3%.

Das Fi nanzergebnis verbesserte sich imdritten Quartal 2009
deutlich auf mnus 48,5 Mo Euro (@B 2008: -78,9 Mo Euro). Das
Ergebnis vor Steuern betrug minus 18,7 Mo Euro und lag damt 6,5
Prozent Uber dem Vorjahreswert von mnus 20,0 Mo Euro. Nach Steuern
und Anteilen Dritter wies der Konzern ein negatives Periodenergebnis
von 12,7 Mo Euro aus (3 2008: -10,7 Mo Euro). Das entsprechende
Ergebnis je Vorzugsaktie betrug mnus 0,05 Euro (@@ 2008: -0,04).

Deut sche Senderfanilie steigert Zuschauernarktanteil
SAT. 1, ProSieben, kabel eins und N24 konnten imdritten Quartal 2009
i hren genei nsanmen Marktanteil um 0,8 Prozentpunkte auf 30,5 Prozent
steigern (QL-@ 2009: 29,9% Ql-@3 2008: 29,2%. Dazu trugen
Quot en- Hi ghlights auf allen vier deutschen Free-TV-Sendern bei:

- SAT.1: SAT.1 kann immer wi eder durch in Deutschland produzierte
Event - Movi es begei stern. Das TV-Hi ghlight "Bdseckendorf - Die Nacht,
in der ein Dorf verschwand" erreichte einen Marktanteil von 19, 3
Prozent. Top-Quoten von bis zu 24,5 Prozent erzielte auch "ran" mt
Li ve- FulRbal | .

- ProSieben: "Lissi und der w | de Kaiser" sahen 4,01 Mo Zuschauer
auf ProSi eben, das beste Prinme-Tine-Ergebnis des dritten Quartals im
deut schen Fer nsehen.

- kabel eins: Sitcons wie "Two and a Half Men" bescherten kabel eins
das beste Quartal sergebni s der Sendergeschichte mt 6,5 Prozent.

- N24: ImJuli erreichte N24 mit 1,6 Prozent den héchsten

Monat srar kt ant ei | der Sender geschi chte, insbesondere mit der
Berichterstattung Uber M chael Jackson.

Grund fir die guten Zuschauerquoten in Deutschland ist eine
bessere Abstimmung der Progranme zwi schen den einzel nen Sendern. Hohe
G uppenmarktanteile erzielten imJahresnittel Januar bis Septenber



2009 neben den deutschen Sendern auch die TV-Kanédle in den

Ni eder| anden (+0,9 Prozentpunkte in QL-@3 2009), Dénemark (+0,9
Prozent punkte in QL-@ 2009) und Ruméni en (+0,7 Prozentpunkte in
QL- @B 2009) mit Programen w e:

- N ederlande: Die Casting-Show POPSTARS erzielte auf SBS 6
Mar kt anteil e von bis zu 38,1 Prozent. Ein Quotenerfolg auf SBS 6 war
auch di e holl andi sche Version der Uri-GCeller-Show. Das Finale sahen
38,5 Prozent der Zuschauer.
- Dénemark: Live-FuRball bescherte Sender 6'eren die besten Quoten
seit seinem Bestehen. Das WWt Qualifikationsspi el Danemark gegen
Al banien erreichte Marktanteile von bis zu 45,2 Prozent.
- Ruménien: Die "Myvie-Nights" sind mt Marktanteilen bis zu 21,2
Prozent auch imdritten Quartal ein Quotenerfolg auf Prima TV.

Net t o- Fi nanzver schul dung
Di e Netto-Finanzverschul dung betrug am 30. Septenber 2009 3,534 Md
Euro. Cegeniiber dem 30. Septenber 2008 bedeutet dies einen Rickgang
um 7,4 Prozent oder 282,3 Mo Euro, der aus im Vergleich zum
Vorj ahresstichtag hdéheren liquiden Mtteln resultiert (+286,9 Mo
Eur o) .

I m Vergl ei ch zum Ende des Vorquartals am 30. Juni 2009 erhéhte
sich di e Netto-Finanzverschul dung um 3,1 Prozent oder 107,0 Mo Euro.
Dies ist imWsentlichen auf einen saisonal bedi ngt schwidcheren Free
Cash-fl ow zurickzuf thren. Die |liquiden Mttel verringerten sich
gegeniber dem 30. Juni 2009 um 90,7 Mo Euro auf 508,4 Mo Euro.

Ausbl i ck
Wenngl ei ch sich zwi schenzeitlich Anzeichen fir eine konjunkturelle
Stabilisierung nehren, bleibt das wirtschaftliche Unfeld schw erig.
Unsere Pl anung bl ei bt konservativ, eine angemessene
Investitionspolitik und konsequente Kostenkontrolle haben auch
kunftig Prioritdt. Fur unsere Zukunft ist es aber ebenso wi chtig,
zusat zl i che Erl 6ésquellen zu erschlieRen.

Di e Kennzahl en fur die ProSiebenSat.1 Goup finden Sie i mAnhang.
Weitere I nformationen

Der Bericht zumdritten Quartal 2009 steht |hnen auf der
Pr oSi ebenSat . 1- Honepage unter
wWww. pr osi ebensat 1. comi nvestor _rel ations/finanzberichte/ zum Downl oad
zur Verfigung. Dort finden Sie auch die Unternehnensprasentation
anl asslich der Quartal szahl en.
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