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Weniger Werbung, mehr Gebuhren - Verbraucherausgaben stiitzen Medienumsatz

27.10.2009 - 09:30 Uhr, PwC PriceWaterhouseCoopers

Frankfurt am Main (ots) - Gernan Entertai nment and Media Qutl ook von PwC: Branchenunsatz
steigt bis 2013 auf knapp 58 MIliarden Euro / Ei nbrechende Werbeei nnahmen erhol en sich nur
| angsam wi eder / Digitalisierung und neue Dienste | assen Konsumenten nehr fir Medi en ausgeben

Di e deut sche Medi enbranche wird in den konmenden Jahren vor all em dank steigender

Konsunent enausgaben noderat wachsen. Di e Werbeei nnahnmen bl ei ben dengegeniiber auch
mttelfristig unter dem N veau des Jahres 2008, wi e die Wrtschaftsprifungs- und

Ber at ungsgesel | schaft Pricewat er houseCoopers (PwC) in ihrem"Gernman Entertai nment and Media
Cut | ook: 2009-2013" prognosti ziert.

In den Jahren 2009 bis 2013 steigt der Gesantunsatz der Medi eni ndustrie demach um
durchschnittlich 2,4 Prozent pro Jahr auf dann rund 57,9 MIliarden Euro. Das Wérbevol unen
wird i mgleichen Zeitraum nur um voraussichtlich 0,9 Prozent pro Jahr auf 12,4 MIliarden
Euro steigen.

Fir das | aufende Jahr 2009 erwarten die Branchenexperten ei nen weiteren Rickgang der Erl ése um
2 Prozent auf gut 52,6 MIliarden Euro, wobei ein Anstieg der Verbraucherausgaben um1,7
Prozent den mmssiven Ei nbruch der \Werbeei nnahnen um 12,8 Prozent auf rund 11,9 MIIiarden

Euro (2008: 13,67 M| liarden Euro) abmldert.

"Der konjunkturell bedingt schrunpfende Werbemarkt trifft vor allemdie klassischen Medien
zu ei nem denkbar unglnsti gen Zeitpunkt. Schon in einem normal en Marktunfeld ware die
Abwander ung von Werbekunden ins Internet eine grofRe Herausforderung. Nun aber fehlen vor

al l em den Printnedi en die Werbeei nnahnen schnell er und splrbarer als erwartet", komentiert
Frank Mackenroth, Partner und Leiter der Branchengruppe Entertai nment & Media von PwC in
Deut schl and.

Mehr Wérbung nur imlnternet

Der aktuell starke Rickgang der Werbeei nnahnen und die zu erwartende nur |angsane Erhol ung
bis 2013 fihren zu einer deutlichen Veranderung der Erl ¢ésstruktur in der Medi enbranche.
Entfielen i mJahr 2008 noch gut 25 Prozent des Branchenunsatzes auf Werbung, werden es 2013
voraussichtlich lediglich noch gut 21 Prozent sein.

Dabei ist das Internet das einzige Branchensegnent, das 2013 hdhere Werbeei nnahnen verbuchen
wird als 2008. Die Studie prognostiziert fur die Jahre 2009 bis 2013 ein durchschnittliches
Wachstum von jahrlich 6,7 Prozent auf dann anndhernd eine MIIliarde Euro. Zeitungen werden mt
Anzei genei nnahmen von 3,96 M| liarden Euro zwar das starkste Werbemedi um bl ei ben, die Erl 6se
dirften jedoch umjahresdurchschnittlich 1,2 Prozent sinken.

Fir die TV-Branche ist in den komrenden Jahren ein Anstieg der Werbeerl 6dse um durchschnittlich
2,8 Prozent auf 3,74 MIliarden Euro zu erwarten. Damit | &ge der Werbeunsatz 2013 zwar um
fast 400 MI|Ilionen Euro Uber dem fir 2009 prognostizierten Wert von 3,35 MIIliarden Euro, aber
i mmer noch umrund 300 MIIlionen Euro unter dem Werbeunsatz des Jahres 2008.

Konsunenten zahlen fir innovative Endgerate und attraktive Dienste

Di e Verbraucherausgaben fir Medi en werden von 2009 bis 2013 voraussichtlich um

j ahresdurchschnittlich 2,8 Prozent auf 45,51 MIliarden Euro zul egen. Sel bst fur das | aufende
Kri senj ahr prognostizieren die PwC Experten einen |eichten Anstieg um1,7 Prozent.

"Grundséat zl i ch sind di e Konsunment enausgaben weit weni ger konjunkturabhéangig als die

Wer beer| 6se. Zudem dirfte di e stéarkere Nutzung von Breitband-Internetanschl issen und die
Verfigbarkeit attraktiver internetbasierter Dienste wie |PTV mttelfristig dazu beitragen,
dass di e Verbraucher mehr Geld fiur ihren Medi enkonsum ausgeben werden", erl &utert Frank
Mackenr ot h.

Bi s Ende 2013 werden di e Konsument enausgaben fur den Internet-Anschluss um voraussichtlich
8,8 Prozent jahrlich auf gut 8,83 MIliarden Euro steigen. Nicht in diesen Zahl en enthalten
sind die zuséatzlichen Aufwendungen fiur den nobilen Internet-Zugang Uber Handy, Netbook oder
Lapt op.
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Auch in der Fernsehbranche wachsen di e Ausgaben der Endkunden in den kommenden Jahren
Uberdurchschnittlich. Fur Abonnements und Pay- TV- Angebote werden di e Verbraucher imJahr 2013
voraussichtlich knapp 4,6 MIIliarden Euro ausgeben gegeniber geschatzt 3,56 MIliarden Euro im
| auf enden Jahr (ohne o6ffentlich-rechtliche Geblihren). Dies entsprache einemjahrlichen Zuwachs
von 6,6 Prozent. Zuruckzufihren ist der Anstieg insbesondere auf die zunehnende Verbreitung
kostenpflichtiger HD TV-Kanél e und weiterer Pay-TV-Progranmme sowi e die wachsende Attraktivitéat
des Fernsehens via Internet-Protokoll (IPTV).

Dass die fortschreitende Digitalisierung auch einem"alten" Medium zu neuer Attraktivitat

ver hel fen kann, zeigen die Prognosen fir die Kinobranche. So diurfte sich bis 2013 die digitale
Proj ekti onst echni k durchsetzen, die w ederum Voraussetzung fir die Wedergabe von Filnen in
noder ner 3-D-Technik ist. Dies wird nach Ei nschatzung der Experten nicht nur mehr Besucher in
di e Kinos, sondern auch hohere Ticketpreise bringen. Insgesant wird der Kartenunsatz an den

Ki nokassen um voraussichtlich 4,9 Prozent pro Jahr auf knapp 1,07 MIliarden Euro steigen.
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