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Bereits zwei von funf Verbrauchern setzen bei Kfz-Versicherungen auf den Online-
Abschluss

19.10.2009 - 10:11 Uhr, FinanceScout24

Minchen (ots) - Deutschlands Autofahrer kénnen nit der Conputer-Mus genauso gut ungehen wie
mt dem Lenkrad: Mehr als zwei Drittel (68 Prozent) informeren sich inzwi schen auf Online-
Ver gl ei chsportal en Gber die Konditionen und Lei stungen von Kfz-Versicherungen. Das personliche
Gesprach mit dem Versicherungsberater folgt erst auf Rang 2 (39 Prozent). Das ist das

Er gebni s ei ner bevdl kerungsreprasentativen Befragung unter nehr als 1.000 Internetnutzern.

Fir Dr. Errit Schl ossberger, CEO des Verbraucher- und Vergl ei chsportal s Fi nanceScout 24, i st
dies ein erfreulicher Trend: "Di e Birger werden niindi ger und nessen unabh&ngi gen | nformati onen
imlnternet eine imrer groRere Bedeutung bei. Gerade Vergleichsportal e wi e Fi nanceScout 24

hel fen dabei, sehr effizient die gewlinschten Informationen und di e gewinschte Transparenz Uber
all e rel evanten Autoversicherungen zu erhalten.” Der Studie zufol ge schlieBen inzw schen 39
Prozent der Verbraucher, die einen Autokauf planen oder gerade ei nen Wagen erwor ben haben,

i hre Kfz-Versicherung auf einem Online-Vergleichsportal oder direkt online bei ihrem
Versicherer ab. Auch Frauen nutzen verstarkt diese Miglichkeiten (34 Prozent). Allerdings
haben Manner bei m Online-Kauf von Versicherungen derzeit noch die Nase vorn (43 Prozent).

Auf die Frage, unter wel chen Voraussetzungen sie ihre Kfz-Versicherung online abschlieRen
wir den, antworten 74 Prozent, dass ein ginstigerer Preis bei gleicher Leistung das
entschei dende Kriteriumsei. "Das zei gt uns, dass kei neswegs nur Schnappchenj ager im Netz
unterwegs sind", kommentiert Schl ossberger. "Di e Verbraucher |egen zuerst fest, welche
Lei stungen si e benéti gen und suchen dann nach dem giinsti gsten Anbieter."

Fi nanceScout 24 fihrte die Studi e geneinsam nit dem Marktforschungsinstitut |Innofact im August
durch. Die detaillierten Befragungsergebni sse senden wir | hnen gerne auf Anfrage zu.

Uber Fi nanceScout 24:

Di e Fi nanceScout 24 GrbH betrei bt ei nes der groften deutschen Finanzportale imlInternet und
bi etet seinen Nutzern den kostenl osen Vergl eich und den Online-Abschl uss von Versicherungen,
Produkten zur Altersvorsorge, Baufinanzierungen, Ratenkrediten, Cel danl ageprodukten sow e
Strom, Gas- und Tel ekommuni kati onstarifen. Dabei sorgt FinanceScout24 fir Transparenz bei
al l en rel evant en Fi nanzent schei dungen.

Fi nanceScout 24 i st Teil der Scout24- G uppe, deren Angebote nonatlich rund 8 MIIionen
Menschen nutzen. Al's starker Partner unterstitzt Scout24 seine Kunden bei wichtigen

Ent schei dungen, insbesondere in den Lebensberei chen Whnen, Mbilitéat, Job, Partnerschaft und
Fi nanzen.. Neben Fi nanceScout 24 zahl en Aut oScout 24, El ectroni cScout 24, Fri endScout 24,

| mrobi | i enScout 24, JobScout 24 und Travel Scout 24 zur Scout24 G uppe. Scout24 ist Teil des

Deut sche Tel ekom Konzer ns.
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