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Twitter und Co. kein Ersatz fir klassische Medien
Den Medien des Web 2.0 fehlt es an Glaubwuirdigkeit

07.10.2009 - 11:00 Uhr, Faktenkontor

Hamburg (ots) - Die klassischen Medien behaupten sich: Nur jeder
el fte Bundesbirger nutzt neue Medien wie Twitter und Bl ogs, umsich
zu informeren. Die Mehrheit bringt ihr Wssen jedoch mithilfe von
Fer nsehnachrichten (80 Prozent), Internetnachrichten (70 Prozent) und
Tageszei tungen (64 Prozent) auf den neuesten Stand. Das ergab eine
reprasentative Unfrage der Kommuni kati onsagentur Faktenkontor, die
genei nsam mt dem Mar kt f orscher Tol una unter 1.000 Bundesbirgern
ausgef ihrt wurde.

Auch bei m Thema d aubwiirdi gkeit ergi bt sich eine klare Verteil ung
zugunsten der kl assi schen Medi en. Nahezu die Hialfte der Befragten
vertraut bei den Fernsehnachrichten auf die Richtigkeit der Aussagen.
Den Tageszeitungen bescheinigt rund jeder Vierte G aubwiir di gkei t,
bei den Internetnachrichten ist es jeder Neunte. Mt insgesant
lediglich 1,3 Prozent liegen Twitter und Bl ogs weit hinten, kdénnen
si ch aber dennoch vor den Boul evardzeitungen pl atzi eren, deren
Nachrichten nur 0,25 Prozent der Bundesbirger fir wahrheitsgetreu
hal t en.

Den Boul evar d- Zei tungen trauen 60 Prozent der Befragten sogar zu,
dass sie absichtlich Unwahrheiten verbreiten, um zum Bei spi el eine
besonder s auf sehenerregende Nachricht zu haben. Auf den R&ngen zwei
und drei folgen Twitter und Blogs mit jeweils rund 33 Prozent. Bei
den Tageszei tungen sowi e den Fernseh- und Internetnachrichten halt
di eses nicht einmal jeder Zehnte fur nfglich.

Di e neuen Medien sind |aut Unfrage somit noch kei ne Konkurrenz fur
Fernsehnachri chten, Internetnachrichten und Tageszeitungen. Twitter
und Bl ogs gelten als wenig gl aubwirdi g und werden von den
Bundesbir gern kaum genut zt, um sich Uber aktuell e Geschehni sse zu
i nform eren.

Di e vorliegenden Studi energebni sse basi eren auf einer
online-repréasentativen Panel studie von Tol una Qui ckSurveys im Auftrag
der Kommuni kati onsagent ur Faktenkontor. | m Oktober 2009 wurden daf ir
1. 000 Bundesbiirger befragt. Witere Informationen unter

www. t ol una. com qui cksurveys.

G afi k: Medi ennutzung zur | nformation uber aktuelle Nachrichten

Twitter: 3 Prozent

Bl ogs: 6 Prozent

Tageszei tungen: 64 Prozent

I nternet nachrichten: 70 Prozent
Fer nsehnachri chten: 80 Prozent

Bi | dunterschrift: Di e Fernsehnachrichten werden am nei sten genut zt.

N = 1. 000 © Tol una/ Fakt enkont or 2009

Das Faktenkontor ( wwv. faktenkontor.de) ist eine Beratungsgesellschaft
fur Unternehmens- und Vertriebskonmuni kati on. Das Team Ubernimmt die
gesanmt e Leistungspal ette kl assischer Pressearbeit, mit demZel, die
Konpet enz sei ner Kunden in den Medi en herauszustell en.
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