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Keiner kennt Kindle & Co

PwC-Umfrage: Erst jeder zwdlfte Deutsche kennt E-Book-Reader
Kaufer verlieren ab 200 EUR die Kauflust

Elektronische Biicher diirfen nicht mehr kosten als ein Taschenbuch

07.10.2009 - 09:59 Uhr, PwC PriceWaterhouseCoopers

Frankfurt am Main (ots) - Verlage und | nternet-Buchhandl er knipfen hohe Erwartungen an die E-
Book- Reader der neuesten Generation. Mt |nnovationen wi e der "el ektroni schen Tinte", vie
Spei cherplatz und | anger Laufzeit sollen sie das el ektroni sche Buch endlich zum Bestseller
machen. Doch noch sind die High-Tech-Lesegerate bei Verbrauchern weithin unbekannt. Zwar hat
knapp j eder vierte Deutsche schon einmal von E-Books bzw. E-Book-Lesegeraten wi e dem "Kindl e"
oder dem "Sony Reader" gehért. Was sich jedoch genau hinter dem Begriff verbirgt, wei R erst
gut jeder zwdl fte, wie aus einer Unfrage der Wrtschaftsprifungs- und Beratungsgesel | schaft
Pri cewat er houseCoopers (PwC) anl asslich der Frankfurter Buchnesse 2009 hervor geht.

Von den befragten E-Book-Kennern besitzen erst sieben Prozent einen passenden Reader. Zwar
wol l en weitere 20 Prozent in den nachsten zwdl f Mnaten ein E-Book-Lesegerat kaufen oder denken
zum ndest ernsthaft Uber eine Anschaffung nach, allerdings sind die derzeit in Deutschland

ver figbaren Gerate noch zu teuer. Fir einen Reader wirden die neisten (68 Prozent) hdchstens 200
Euro ausgeben, weitere 27 Prozent wollen entweder gar nichts bezahl en oder haben

grundsat zlich kein Interesse am Kauf eines Lesegerats.

"Di e neuen E-Book-Reader bieten zweifell os die Chance, das el ektroni sche Buch nach

zahl rei chen gescheiterten Versuchen zum konmerziellen Erfolg zu fihren. Um Kunden fur das neue
Medi um zu gewi nnen, sollte die Branche aber ihr Vertriebsnodell uberdenken. Nach dem Vorbild
der Mobi |l funki ndustrie konnten Verl age und Online-Buchhandl er bei spi el swei se Abo- Model | e

entw ckeln, die ein stark subventioniertes Lesegerat als Gegenleistung fur eine | angerfristige
Ver tragsbi ndung bei nhalten", konmentiert Werner Ball haus, Partner bei PwC und Leiter des

Berei chs Entertai nnent und Medi en

Al's wichtigste Winschrmer kmal e ei nes E- Book- Readers nennen die Befragten eine |ange Laufzeit

(97 Prozent), viel Speicherplatz (93 Prozent) und die Miglichkeit, schnell von einer Seite

zur nachsten blattern zu kénnen (89 Prozent). G olRe Bedeutung hat auch das Thenma Konpatibilitat.
So | egen 95 Prozent Wert darauf, dass ihr Lesegerat noglichst viele unterschiedliche Formate
darstel |l en kann

An der reprasentativen Unfrage zur Bekanntheit von E-Book-Lesegeraten und E-Books beteiligten
sich 1.006 Bundesbirger. Zuséatzlich wurden 303 Personen befragt, die entweder sel bst
el ekt roni sche Biucher besitzen oder zumi ndest nit diesen vertraut sind

E- Books nur zum Taschenbuch-Preis

Wer el ektroni sche Blcher kennt, wei B deren Vorteil e zwar durchaus zu schatzen. So ist das E-
Book nach Ansicht von 76 Prozent dieser Befragten fir Sach- und Fachliteratur sehr gut

geei gnet. Dennoch gl auben nur 34 Prozent, dass E-Books auf |ange Sicht das gedruckte Buch
ersetzen werden. Vor die Wahl gestellt wirden jedenfalls derzeit sieben von zehn Befragten

| i eber das gedruckte Werk in die Hand nehmen als sein el ektroni sches Pendant. Zudem sind die
wei taus nei sten nur zum Kauf eines E-Books bereit, wenn di eses weni ger kostet als die

Pri nt ausgabe.

Von den Befragten, die sel ber E-Books besitzen, hat jeder finfte bislang noch nie fir ein Wrk
bezahlt, knapp jeder zweite (47 Prozent) hat weniger bezahlt als fur ein Taschenbuch.
Dengegeniiber hat nur jeder neunte schon einnal den selben Preis fir ein E-Book bezahlt, den
auch di e gedruckte Ausgabe nit festem Ei nband gekostet hatte.

Ahnlich sind die Preisvorstellungen der Befragten, die zwar E-Books kennen, selbst aber noch
kei nes gekauft haben. Rund 75 Prozent wirden auf keinen Fall mehr fir die el ektronische
Ausgabe bezahlen wollen als fir ein Taschenbuch, wihrend nur 14 Prozent kei nen Unterschied

zwi schen ei ner gebundenen Ausgabe und ei nem E- Book nmachen wirden. Witere 14 Prozent wirden fur
ein el ektroni sches Buch sogar grundséatzlich Uberhaupt nichts bezahl en
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Di e Pricewat erhouseCoopers AG Wrtschaftsprifungsgesell schaft ist in
Deutschland mit rund 9.000 Mtarbeitern und ei nem Ursatzvol umen von
rund 1,37 MIliarden Euro eine der fuhrenden Wrtschaftsprifungs- und
Ber at ungsgesel | schaften. An 28 Standorten arbeiten Experten fir
national e und international e Mandanten jeder G 6Re.

Pri cewat er houseCoopers bietet Dienstleistungen an in den Bereichen

W rtschaftsprifung und prifungsnahe Dienstlei stungen (Assurance),

St euer beratung (Tax) sowi e Deals und Consulting (Advisory).
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