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Ab 2010 beginnt bei BRIGITTE eine neue Zeitrechnung: Alle Hefte erscheinen ohne
Models

05.10.2009 - 13:55 Uhr, Gruner+Jahr, BRIGITTE

Hamburg (ots) - 5. Oktober 2009. Heute beginnt bei BRIG TTE ein
neues Zeitalter. Ab sofort werden santliche Fotostrecken von der Mode
Uber die Beauty bis hin zu Living und Fitness nicht nehr mt Models
produziert. Stattdessen zeigt BRIG TTE ab 2010 in allen Heften und
auf allen Online-Sites der BRIGQ TTE- G uppe nur noch Frauen, die
mtten i mLeben stehen, wi e Studentinnen, Schauspiel erinnen,

Buchhandl eri nnen, DJanes, Kinstl erinnen, Koéchi nnen, G afikerinnen,
Tanzeri n-nen, Unternehneri nnen - Leserinnen.

Das radi kal e Konzept von BRIG TTE i st di e konsequente Antwort auf
zwei groRe Trends: Die Mde hat sich verandert - und die Frauen haben
sich veréandert. Andreas Lebert, Chefredakteur BRIG TTE: "H nter dem
Beruf des Mddel s steckt die Idee, die Frauen nicht sel bst zu zeigen,
sondern einen Platzhalter - ein M-dell gew ssernaflen. Das enpfinden
vi el e Frauen i nzwi schen als Uberholt, zumml die Schonheitsideale, we
si e auch von der Model branche gepragt werden, stark unstritten sind.
Ei nen Pl at zhal ter brauchen Frauen nicht nehr. Sie wollen kein
Rol | enbi | d vorgeset zt bekommen, sondern sel bst am Entwurf beteili gt
sein.”

Brigitte Huber, Chefredakteurin BRIG TTE: "Attraktivitéat hat heute
viele Gesichter. Auch sind Designer nicht nmehr die alleinigen
Initiatoren von Trends. b Schauspi el e-ri nnen, Musikeri nnen,

Prasi dent engatti nnen oder di e Frauen auf den StraRen der Metropolen -
sie alle pragen Mbde- und Beauty-Styles. Street-Style hat sich
etabliert. Statt funf Trends pro Saison gibt es heute eher funf
Trends pro Mnute."”

Di e Frauen fiur séntliche Fotoproduktionen werden kinftig unter
anderem Uber BRI G TTE. de/ ohne-nodel s und vom BRI @ TTE- Pr odukti onst eam
gecastet.
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BRIG TTE i st die Marktfihrerin unter den kl assischen

Frauenzei tschriften Deutschlands: Jede BRI G TTE wird durchschnittlich
von 3,21 MIIlionen Frauen gel esen (MA 2009/11). Danmit liegt BRIG TTE
um 1,09 MIlionen Leserinnen vor dem nachst fol genden M tbewerber im
Segnent. Nicht nur an ihrer Reichweite, sondern auch an den

Ver kauf szahl en | asst sich der Erfolg von BRIG TTE abl esen: Mt einer
ver kauften Aufl age von durch-schnittlich 719.025 Exenpl aren (I VW
2009/11) liegt BRIG TTE auch hier an der Spitze der klassischen
Frauenzei tschriften in Deutschland. BRI d TTE- Leserinnen sind
Uberdurchschnittlich gebildet, neist berufstatig und verfigen uber

ei n hohes Haushal t sei nkormen (MA 2009/11). BRI G TTE erschei nt
14-t&aglich mttwochs und kostet im Handel 2,60 Euro.
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