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PR Club Hamburg e.V.

Reputation steuern - neue Werkzeuge zur Meinungsbildung

17.09.2009 - 13:00 Uhr, PR Club Hamburg e.V.

Hamburg (ots) - Klassische Marketing- und PR-Ansédtze reichen im
Zeitalter des Web 2.0 nicht mehr aus, um di e Mei nungsbil dung mindi ger
Zi el gruppen zu steuern. Auf der PR C ub Hanmburg-Veranstal tung am
Donner st ag, 24. Septenber 2009, denonstrieren Rene Hernes
(CoreMedi a), Hans-Joachim Gras (New Communi cation) und Anja
Wei temeyer (eResult) unterschiedliche Techniken fur den Aufbau von
Mei nung und Ruf imliInternet. Die Veranstal tung begi nnt um 19.30 Uhr
imMercure Hotel Hanmburg an der Messe, Schréderstiftstr. 3, in 20146
Hanbur g.

Das Internet veréndert die Art und Wise w e Unternehnen
geschaftlich tatig sind und Marketing zum Markt konmuniziert. Die
Marke wird nicht mehr allein von Corporate Marketing gesteuert. Die
Online Gesprache beei nflussen und verandern die tatsachliche
Wahr nehmung der Marke. In seinem Vortrag verdeutlicht Rene Hernes den
Ei nfl uss von Social Media auf die Marketing-Funkti onen im
Unt er nehnen.

Hans- Joachim Gras zeigt, wie Unternehnen und Agenturen mittels
spezi el |l er Webnoni toring-Software gezielt rel evante Aussagen Uber
Mar ken, Lei stungen und Personen aus dem so genannten Deep Wb
ermitteln und so neue Erkenntnisse Uber die Bedirfniswelt ihrer
Kunden gewi nnen kdnnen. Am Bei spi el des Wbhnnobi | herstell ers Hobby
dermonstriert er die Effekte eines intelligenten Reputation
Managerents in einer conmmunity-affinen Zielgruppe.

Der Kundenbl og als Instrunent zur Meinungserhebung wurde fir die
Mar kt f or schung neu entdeckt, um danit bestimmte Anforderungen
abzudecken, die bislang nur schwer mbglich waren: schnell und
flexibel mit dem Nutzer in die D skussion zu treten. In ei nem Best
Practice Beispiel stellt Anja Witeneyer den Blog al s neue Methode
der Markt- und | nnovati onsforschung vor.

Die Teilnahme ist fur Mtglieder des PR Club Hanmburg e.V. und
Hambur g@work e. V. kostenfrei; von Nicht-Mtgliedern wird ein
Giste-Beitrag in Hohe von 30,00 Euro erhoben, der am Enpfang zu
entrichten ist.

Di e Annel dung erfol gt dber:
http://ww. presseportal.de/otsEinl adung/ event/4c31b5a324

Uber den PR O ub Hamburg
Der PR dub Hanburg e.V. ist das branchenibergreifende
Kommuni kat i onsforum fir die PR und verwandte Professionen in
Nor ddeut schl and. Im April 2000 von Dagmar W nkl hof er - Biil ow gegr iindet
und bis heute geleitet, bietet er in acht Veranstaltungsreihen
praxi snahe Fortbildung und Networking fir PR-Profis, Unternehnmer und
alle Interessierten. Unter seinem C aim"Hanburg macht PR' setzt er
sich auBerdem fir eine Starkung des traditionsreichen PR-Standorts
Hambur g und fUr postgradual e PR- Ausbil dungsgange nit anerkannten
Zertifizierungen ein. Heute hat der PR C ub Hanburg 35
Firmenmtglieder, 25 Sponsoren und Kooperationspartner, sow e 110
I ndi vi dual m tglieder.
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