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Hamburg (ots) -

- Querverweis: Bildmaterial wird Uber obs versandt und i st
abrufbar unter http://ww.presseportal.de/galerie.htx?type=obs -

Nur wenn Verl age noch intensiver an unverwechsel baren | nhalten und
an ei ner engeren Verzahnung i hrer Redaktionen arbeiten, kdénnen sie in
Zukunft w eder erfolgreich wirtschaften. Auf diese Formel einigten
sich gestern beimmedi a cof fee "Gewi nner und Ausl auf nodell e - Wer
profitiert von der Medi enkrise?" Verlagsnmanager und Chefredakteure.
Mehr al s 200 Konmuni kati onsfachl eute und Journalisten waren in
Dissel dorf bei der vorerst letzten Station der Veranstaltungsreihe
der dpa- Tochter news aktuell zu Gast. Moderiert wirde die
Di skussi onsrunde von Torsten Zarges vom kressreport.

Konstantin Neven DuMont, Chef der Medi engruppe DulMont, pl adierte
auf eine enge Verzahnung der verschi edenen Redakti onen innerhalb
ei nes Verl ages, um vorhandene Synergien zu nutzen. deichzeitig
raunte er aber ein, dass es dabei durchaus zu Wderstanden unter den
Redakt euren kommen kénne. "Ich kann nicht verstehen, dass nan sich
dagegen wehrt, dass die Spitzenschrei ber anderer Bl atter auch im
ei genen Bl att erscheinen", so der Verlagschef, zu dessen Haus Bl atter
wi e der Kol ner Stadt-Anzeiger, die Frankfurter Rundschau, die
Berliner Zeitung und weitere Angebote gehdren. Den Vorwurf, die
Ver| eger hétten sich zu wenig mt |nnovati onen beschaftigt, wollte
Neven DuMont nicht stehen | assen. "Die Verleger waren sehr aktiv in
den letzten Jahren. Wr sind ins Briefgeschaft eingestiegen, haben
Bicher verkauft oder Veranstaltungen angeboten. Aber all das reicht
nicht, umdie Verluste auszugl eichen, die wir imPrintgeschaft
machen. "

Dass die Branche sich in einer strukturellen Krise befindet,
unterstrich auch Dr. Rainer Esser, Verlagsgeschaftsfuhrer von ZEIT
und ZEIT online: "Das statische Geschéaft, von dem di e Zeitungen so
wunder bar die letzten 30 bis 40 Jahre profitiert haben, ist vorbei.
Wr werden auf andere Wise CGeld verdienen missen." Der Hanburger
Verl eger wies darauf hin, dass es heute und in Zukunft eine der
gr 6Bt en Herausforderungen fir Medienmacher sei, die kreativsten Kopfe
fiar das ei gene Haus zu gew nnen. "Uberall wrd auch bei uns gespart.
Aber nicht bei denen, die kreativ sind. Alles andere ware toédlich. Es
gi bt aber nicht die Zauberidee, die die Verluste imPrint konplett
auf fangen kann", sagte Esser uUber die Lage der Branche. Die ZEIT
schwi mmt al | erdi ngs derzeit gegen den Strom und vernel det konstant
gut e Aufl agenzahl en.

Handel sbl att - Chef redakt eur Bernd Zi esener betonte, wie grof3 die
Her ausforderung ist, die das Internet heute fir klassische
I nf or mat i onsangebote darstellt. "Das Internet zw ngt die
Qual i tatsnedien, wirklich dartber nachzudenken, was ihre exkl usiven
Geschi chten sind. Das Austauschbare und G eiche wird auf jeden Fall
zu den Verlierern dieser Medi enkrise gehéren. |st eine Marke erst
ei nmal beschéadi gt, gibt es keinen Weg zurick." deichzeitig kindigte
Zi esener an, dass sein Haus in die Ofensive gehen werde. "Wr haben
imHerbst nehrere Initiativen am Start, umuns noch nehr von anderen
Blattern zu unterscheiden. Wr wollen di e Bedirfnisse der neuen
nmobi | en I nfoelite besser bedienen.”

Dass nobile Lésungen eine Erfolg versprechende Strategie fir
Ver| age sein konnen, neinte auch dpa-Chefredakteur Dr. WIm Herlyn.
Di e grofRte deutsche Nachrichtenagentur versorgt Redaktionen bereits

mt entsprechenden Angeboten. "Mbil ist eine von vielen Medienarten,
die wir aus unserem Urstoff generieren und weitergeben. Aber Mbbil
hat nicht die Ursatzkraft einer gedruckten Zeitung. Mbil ist wie ein

Bei boot, dass das Miutterschiff unterstutzt." G eichzeitig wies er
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darauf hin, dass auch eine Agentur wi e die dpa sich einer

ver ander nden Medi enwel t anpassen wird, und nicht mehr ausschlielllich
al s Nachrichtenlieferant agieren kann. Technol ogi sch und

organi satorisch werde die Agentur wesentlich enger mt ihren Kunden
zusamenar beiten. "Wr werden in Zukunft viel nehr ein Systenpartner
fir die Medien sein," so Herlyn abschlieRRend.

Mt der Veranstaltung in Disseldorf fand die erfolgreiche
Ver anst al tungsrei che "Gew nner und Ausl aufnodelle - Wer profitiert
von der Medi enkrise?" ihren Abschluss. news aktuell war mt seinen
medi a coffees in diesemJahr zu Gast in Hanburg, Minchen, Frankfurt
und Dissel dorf. Mehr als 1.000 PR-Fachl eute, Unternehnenssprecher und
Journal i sten haben di e vier Diskussionsrunden insgesant besucht.

Hanmbur g:
http://ww. nedi acof f ee. de/ node/ 199

Frankfurt:
http://ww. nedi acof f ee. de/ node/ 217

Minchen:
http://ww. nedi acof f ee. de/ node/ 244

Al l e Referenten:
http://ww. nedi acoff ee. de/ref erent en
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