Diese Meldung kann unter http://www.presseportal.de/pm/66614/1463163/auch-online-gilt-maenner-jagen-frauen-sammeln-scout24-
trendbefragung-deckt-geschlechterkampf-beim abgerufen werden.

Auch Online gilt: Manner jagen, Frauen sammeln
Scout24-Trendbefragung deckt Geschlechterkampf beim Online-Shopping auf

25.08.2009 - 10:45 Uhr, Scout24 Holding GmbH

Minchen (ots) -

- Manner sind zielorientiert imNetz unterwegs, Frauen suchen nach
I nspiration
- Soci al - Shoppi ng steht hoch imKurs Bereits zwei Drittel der deutschen Internetnutzer
suchen auf Online-Marktpl atzen gezielt nach Produkten, Dienstleistungen oder Inmmobilien. Im
CGeschl echtervergl ei ch zei chnen sich dabei markante Unterschiede ab: Wahrend j eder zweite Mann
extremzielorientiert bei der Online-Suche vorgeht, |assen sich Frauen eher inspirieren. Das
zei gen di e bevdl kerungsreprasentati ven Ergebni sse ei ner aktuell en Scout 24- Tr endbef r agung.

44 Prozent der méannlichen Online-Jager wollen ndglichst rasche Beute machen und das Gesuchte
finden. Bei Frauen hingegen dient das Stdobern imNetz als Quelle der Inspiration: Zwei
Drittel der Internet-Nutzerinnen komen hierbei auf neue Ideen. Einig sind sich Manner und
Frauen hi ngegen bei den Erwartungen, die sie an einen Online-Marktplatz stellen: So stehen
bei zwei von drei Befragten Produktinformationen und Vergl ei chsnbglichkeiten fir Lei stungen
und Preise hoch imKurs. Rund 70 Prozent der Internet-Nutzer wihlen Online-Marktpl atze mt
unf assenden | nformati onen und Angeboten, um nibglichst einfach und bequem das Gesuchte zu
finden.

Der Trend bei Online-Marktpl @ zen geht klar zum Soci al - Shoppi ng: So vertrauen 84 Prozent der
Befragten ni cht nehr nur den Produktinformationen der Anbieter. Vielmehr orientieren sie
sich an den Bewertungen und Beurteil ungen anderer Nutzer.

Di e bevdl kerungsreprasentative Trendbefragung wurde i m Auftrag der Scout 24- Unt er nehnensgr uppe
durch das Marktforschungsinstitut Innofact durchgefuhrt. H erfur wurden i mJuni 2009 uber 1.000
Internetnutzer befragt. Die detaillierten Ergebni sse der Trendbefragung senden wir |hnen

gern auf Anfrage zu.

Uber die Scout24- Gruppe

Scout 24 ist eine Guppe von Online-Marktpl atzen, die branchenspezifische Services aus sieben
Thenmenf el dern anbietet und in zehn Landern présent ist. Scout24 erleichtert seinen Kunden das
Fi nden oder Anbi eten von Produkten, Services und Kontakten und spart ihnen Zeit und Celd.
Damit verbessert Scout24 die Transparenz von Markten. Rund 6 MIIlionen Menschen nutzen

nmonat | i ch di e Angebote der Scout 24- G uppe, zu der die |nternet-Mrktpl atze AutoScout 24,

El ectroni cScout 24, Fi nanceScout 24, FriendScout 24, |mobilienScout24, JobScout24 und

Travel Scout 24 gehdren. Scout24 ist Teil des Deutsche Tel ekom Konzerns. Witere | nformati onen
Uber Scout24 finden Sie unter ww.scout?24.com
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