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Zeitungsverleger wollen keine staatlichen Hilfen, aber neue Rahmenbedingungen
BDZzV fordert Lockerungen bei Pressefusionskontrolle, umfassendes
Leistungsschutzrecht und Mehrwertsteuer-Nullsatz

09.07.2009 - 11:04 Uhr, BDZV - Bundesverb. Dt. Zeitungsverleger

Berlin (ots) - Die Ausw rkungen der Finanz- und Wrtschaftskrise haben den deutschen

Zei tungsmarkt erreicht. "Das Jahr 2009 wird als das bisher schwierigste in die Geschichte
der Zeitungen ei ngehen", sagte der Hauptgeschaftsfihrer des Bundesverbands Deutscher

Zei tungsverl eger (BDzZV), Dietmar WIff, heute bei der Jahrespressekonferenz in Berlin. In
den ersten funf Mnaten des | aufenden Jahres ist das Anzei genvol umen (nicht Unsétze) der
Zei tungen i m Vergl eich zum Vorjahr um mehr als zwdl f Prozent zurilckgegangen. Aufgrund der
Situation imArbeitsmarkt seien die Stellenanzeigen stark ruckl aufig (-41,1 Prozent), so
Wol ff. Rilckgange gab es auch imBereich Immbilien (-18,2), Autorubriken (-17,6) und

Mar kenarti kel (-23,1). Bei den so genannten G of¥f ormen des Handel s (+7,6, u.a.
Lebensmittel di scounter) und bei den Familienanzeigen (+1,2) gab es ein positives Ergebnis.
Anders als in den Vorjahren trifft das M nus i m Anzei gengeschaft die Zeitungen in

West deut schl and (-12,4 Prozent) fast ebenso hart wie Verlage in Ostdeutschland (-13,9).

I m Prozess des Wandel s vom rei nen Zeitungsdruck- zum konpl exen Medi enhaus treffe die

al | geneine Wrtschaftskrise die Verlage nmit voller Harte, so Wl ff. Dennoch hatten die

Unt er nehmen best e Vorausset zungen, stark aus der Krise hervorzugehen. Bereits in den Jahren
nach dem Pl at zen der Internethl ase ab 2001 hatten sich Verlage aller G 6Benordnungen unter
enormen Anstrengungen auf die veranderten Gegebenheiten im Markt eingestellt. Anders als in
den USA seien die Zeitungen in Deutschland sehr gut aufgestellt. Ein Gund sei die enge

Bi ndung zu i hrem Publi kum die imLokal en besonders ausgepréagt sei. Dazu gehdre aullerdem ein
Vertriebssystem das mit der Zeitungszustellung bis zur Haustir weltweit beispielhaft sei. In
Deut schl and wirden di e besten Zeitungen der Welt gemacht und i m Unterschied zu den USA und

vi el en anderen Landern gelte hier nicht der ausschlieBlich renditeorientierte Sharehol der

val ue. Di e deutsche Zeitungsbranche sei mttel standisch gepragt. An der Spitze stiinden Verl eger
nmt publizistischemund unternehneri schem Anspruch.

Wl ff machte deutlich, dass der BDZV direkte Staatshilfen ablehne. deichwohl sei der Staat
verpflichtet, die Rahmenbedi ngungen fir die Presse zu verbessern. "Wenn es der Politik
wirklich ernst ist mt demunverzichtbaren Beitrag der Zeitung fir die Denokratie, dann nuss
sich dies starker als bisher in der Gesetzgebung ni ederschl agen.” Dazu z&hl e die Miglichkeit,
sich weitaus starker als bisher aml okal en und regi onal en Horfunk und Fernsehen zu beteiligen.
"Jetzt kommt es darauf an, dass die Verlage ihre Nutzer- und Werbenérkte ausweiten und die

Pr odukti onsprozesse in allen Bereichen weiter optimeren", so Wl ff. Nur wenn es den

Verl agen noglich sei, in groRBeren Einheiten zu agieren, kdénnten sie auch langfristig ihre
Position als Anbieter von Qualitéatsinhalten und groRRte Werbepl attform sichern und ausweiten.

Vor ausset zung daf tir sei auch eine Lockerung des Wettbewerbsrechts. Der BDZV erwarte, dass die
Besti mmungen zu Kooperationen |liberalisiert werden. Ahnlich wi e beimZeitungsdruck und der
Zust el | ung missten auch i m Anzei genver kauf neue Kooperationen nfglich sein. Vor allem

angesi chts der Fille von verlagsfernen Medi en, die i mlokal en Markt \Werbung verkaufen, nisse
das Kartellant seine Spruchpraxis anpassen. Der BDZV wi |l unter anderem ei ne Veranderung der
so genannten Aufgreifschwelle. Wahrend Unt ernehnen in anderen Branchen, die fusionieren

wol I en, dies beimKartellant ab ei nem Gesantunsatz von 500 M IIionen Euro mel den missen,

liegt die Schwelle imPressebereich bei 25 MI|Iionen Euro. Diese nuss nach Auffassung des
BDZV auf mi ndestens 100 MIlionen Euro erhoht werden. AuBerdem sollten so genannte

Nachbar schaft sfusionen erleichtert werden. H er fordert der BDZV eine so genannte

Ver mut ungsr egel ung: Wenn Uber einen Zeitraumvon zehn Jahren ein Verlag nicht mt einem neuen
Produkt in den Markt der Nachbarzeitung ei ngedrungen ist, sollte das Kartellanmt davon
ausgehen, dass ein potenzieller Wttbewerb nicht besteht und sonit die Unternehnen
zusamengel egt wer den kdnnen.

Erwartungen an di e Bundesregi erung

Von der kinftigen Bundesregi erung erwartet Wl ff auch, dass der derzeit geltende
Mehrwert st euersatz von sieben Prozent fir Zeitungen weiter reduziert wird. "Es ist uberhaupt
nicht vermttel bar, dass der Staat die tagliche Zeitungsinformation nmt einer Steuer belegt."

Vom Geset zgeber verlangt der BDZV ferner Unterstitzung bei der Korrektur von

Fehl entwi ckl ungen imInternet. "Wr kodnnen nicht |&nger hinnehmen, dass unsere teuer
produzierten Qualitéatsinhalte von Dritten bedenkenl os konmmerziell genutzt werden, ohne dass
daf ir auch nur ein Cent an die Verlage gezahlt wird", so BDZV- Haupt geschéaftsfihrer Wl ff. Nur
mt ei nem unfassenden Lei stungsschut zrecht kénne dem "Content-Kl au" Ei nhalt geboten werden.
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I mnachsten Schritt gehe es dann darum Bezahl nodelle fir Internetinhalte zu entw ckeln. Die
Onl i newer bung all ein werde ni cht ausrei chen, publizistische Qualitat imlInternet zu

finanzi eren. Deshal b missten Wege gefunden werden, die von der Gratiskultur wegfidhrten. "Es
geht um den Erhalt der Qualitéatspresse in einer digitalisierten Wlt", erklarte WIff. Die
Zei tungsverl eger hatten an di e neue Bundesregi erung die klare Erwartung, dass die Thenen
Wt t bewer bsrecht - insbesondere di e Pressefusionskontrolle, Leistungsschutzrecht und
Mehrwertsteuer "imlnteresse der Zeitungskul tur in Deutschland" mt der gebotenen Eile

bear beitet wirden.

Ent wi ckl ung der Zeitungsaufl agen

Di e Zeitungsauflagen sind imersten Quartal 2009 im Vergleich zum Vorjahr um 2,12 Prozent
(2008: 1, 85) gesunken. In Ostdeutschland um 2,7 Prozent, im Wsten um 2,05 Prozent. Whrend

di e Wochenzei tungen um 1,53 Prozent zul egten, verzeichneten alle Ubrigen Kategorien Rickgange.
Uberregi onal e Zei tungen -1, 06, regi onal e Abonnenent zei tungen -1, 83, Sonntagszeitungen -1, 94,
Kauf zei t ungen -5, 26.

Geschéaft sent wi ckl ung 2008

Bereits imletzten Quartal 2008 sei die Finanz- und Wrtschaftskrise vor allemim Wrbenarkt
stark spurbar gewesen, erklarte der Geschaftsfihrer Verlagswi rtschaft des BDzZV, Jorg Laskowski .
Di e Unséat ze aus Anzeigen und Beil agen seien um 4,1 Prozent auf 4,64 MIlionen Euro

zur ickgegangen. Die Vertriebsunsatze seien um 2,6 Prozent auf 4,37 MIIliarden Euro gestiegen.
Di e Aufl agenriuckgange seien durch Preisanpassungen konpensiert worden. Der Gesantunsatz von
9,1 MIliarden Euro entspreche, so Laskowski, dem N veau von 1995. Vor allem angesichts der
Kost enentwi ckl ung sei dieses Ergebnis nicht zufriedenstellend. Fur das |aufende Jahr sei mt
wei teren Umsat zausfal l en zu rechnen.

Rei chwei t enent wi ckl ung Print und Online

Mt einer Cesantauflage von uber 25 MIlionen Exenplaren erreichen allein die gedruckten
Zeitungen 76 Prozent der Uber 14-J&ahrigen - davon 73 Prozent té&glich. Hi nzu komre die weiter
wachsende Zahl von Onlinenutzern, erklarte der Leiter Komruni kation + Multinedia bei m BDZV,
Hans- Joachi m Fuhrmann. H er konnten di e Zeitungen | aut Arbeitsgenei nschaft Online Forschung
AGOF i hre Reichweite imVergleich zum Vorjahr umdrei Prozent auf 41 Prozent steigern (2008:

38 Prozent). Mt anderen Worten: 17,3 MIlionen Internetnutzer in Deutschland gehen regel mifig
auf Zeitungswebsites (2008: 15,5). Dabei gebe es weni ge Uberschnei dungen, fihrte Fuhrmann aus.
Der Anteil derjenigen, die beide Medienangebote nutzten, |iege bei zehn bis 15 Prozent. Im

Internet erreichten die Zeitungsmarken ein zum gréten Teil neues und vor allem auch jingeres
Publ i kum
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