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Sieger der "Brand Awareness International 2009":
PC-WELT prasentiert die Ergebnisse der Marken-Image-Studie fir die ITK- und
Unterhaltungselektronik-Branche

02.07.2009 - 10:32 Uhr, IDG PC-WELT

Minchen (ots) - Canon mt Doppel sieg "Mrke des Jahres 2009" /
Sony erhélt die Auszei chnung "Aufsteiger des Jahres" / Insgesam 379
| TK- und UE- Marken sowi e erstrmals auch 57 Marken aus den Berei chen
Aut onpbi | branche und Banken-/ | nvest ment angebot bewert et

Das Unternehmen Canon ist die "Marke des Jahres 2009", zum
"Auf st ei ger des Jahres" wurde Sony gewahlt. Das sind die zentral en
Er gebni sse der "Brand Awareness International 2009", der groRten
i nt ernational en unabhangi gen Marken-1mage-Studie fiur den | TK- und
Unt er hal t ungsel ekt roni kmarkt, die in di esem Jahr zum sechzehnten Ml
von der Medi enmarke PC-VELT vorgestellt wird. Erstnals wurden bei der
di esj ahri gen Erhebung auch 57 Marken aus den Berei chen
Aut onmobi | branche und Banken-/ | nvest ment angebot nit einbezogen, um
Mar ket i ng- Ent schei dern auch in diesen wi chtigen Wrtschaftsbranchen
wertvol l e I nformati onen Uber Bekanntheit und |Image der Marken bieten
zu koénnen. Bei den Autonobil herstellern hat |aut Studie Audi das
best e Marken-I1mage, gefolgt von VWund BMN | m Bereich
Banken- /| nvest nent angebot setzte sich die Sparkasse an die Spitze,
auf Platz zwei und drei kommen die Vol ks- und Raiffeisenbank sow e
di e | NG Di BA

| m Ker nberei ch der "Brand Awareness International”, dem|TK- und
Unt er hal t ungsel ekt r oni k- Sekt or, konnte Canon in di esem Jahr einen
Doppel sieg erringen. So erreichte das Unternehnen den Spitzenplatz in
der Sparte "ITK'. Die Marke TonTom bel egte Rang zwei, gefol gt von HP
auf demdritten Platz.

In der Sparte "Unterhal tungsel ektroni k" siegte wie schon in den
bei den vorangegangen Jahren ebenfalls Canon. Das Unternehnen
erreichte mt seinen digitalen Spiegelreflexkameras in insgesant
sechs von sieben Kategorien (Qualitatsprodukt, guter Support/Service,
neuest e Technol ogi e, Energieeffizienz, Zuverl &dssigkeit sow e
Mar kensynpat hie) die starkste Zusti nmmung seitens der Leser und
PC- VELT. de- User. Den groRten Zuwachs an Markenbekanntheit und
Attraktivitat gegenuber dem Vorjahr kann Sony fir seine digitalen
Spi egel ref | exkaneras verbuchen und erhalt danit die Auszei chnung
" Auf st ei ger des Jahres".

Basi si nformati onen zur "Brand Awareness 2009"
Di e "Brand Awareness International 2009" beruht auf einer grofRen
Bef ragung der Medi enmarke PC-VELT anhand interaktiver Fragebdgen, an
der von Dezenber 2008 bis Mirz 2009 allein in Deutschland nehr als
16. 400 Leser und PC-VELT. de- User teil genormmen haben. Die Studie gibt
Auskunft Uber Bekanntheit, |mage und Marktpotenzial von insgesant 379
Mar ken aus | TK und Unterhal tungsel ektroni k in 24 Produktbereichen -
von Deskt op-PCs und Not ebooks Uber Digital kameras und Audi osyst ene
bis hin zu Navi gati ons- Systenen und | nternet-Zugangspr ovi dern.
Erstmal s wurden bei der 16. Befragungswelle auch 57 Marken der
Aut onobi | herstell er sowi e aus dem Berei ch Banken-/ | nvest nent angebot
bewertet. Studienpartner ist die Nirnberger Agentur RPF Online.
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Dar Giber hi naus wurde di e Befragung parallel auch von der
Schwest er publ i kati on der PC-VELT in den N ederl anden durchgefihrt.

Bedeutung und Stell enwert der "Brand Awareness 2009"
Di e hohe Fall zahl von nehr als 16.400 befragten PC- VELT-Lesern und
-Usern in Deutschland ermbglicht in fundierten Anal ysen zuverl &ssi ge
Aussagen iber die untersuchten Marken. Mt der "Brand Awareness
International” gibt die PC-WELT Marketing-Entscheidern in den
Segnenten | TK und Unt er hal tungsel ektroni k jedes Jahr
wet t bewer bsrel evante Daten und Fakten an die Hand, mit deren Hilfe
di e Marken-Positioni erung uberprift werden kann. Dank der individuell
sel ekti erbaren Auswertungsschemata sind auch Vergleiche nit friheren
Unt er suchungser gebni ssen ndglich. So kann etwa aufgezei gt werden, wie
sich ein Marken-1mage i m Wettbewer bsunfel d entw ckelt hat. Dariber
hi naus | assen sich Marken auch | &nder Ubergrei fend darstell en.

Fir weitere Informationen zur "Brand Awareness |nternational 2009"
steht Christoph Burkhart, Anzeigenleitung/ Associate Publisher
PC- VELT, gern zur Verflgung.

H nwei s fir di e Redaktionen:
Di e Top-10-Pl azi erungen all er ei nzel nen Produktgruppen sow e der
Gesant si eger der "Brand Awareness International 2009" kénnen in Form
ei ner Excel -Datei bei der Publi Kom Komruni kati onsberatung GrbH unter
Tel . 040/39 92 72-31 oder presse@ublikom com angefordert werden.
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