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"it's fun." - das neue Lebensgefihl von RTL Il

25.06.2009 - 10:25 Uhr, RTL Il
Minchen (ots) -

- Leichtigkeit, Freude, SpalR - Die Deutschen |ieben es Fun zu

haben
- Unfangrei che Anzei gen- und On- Air-Kanpagne Aufbauend auf dem erfol greichen Ansatz zur
strat egi schen Markenf ilhrung von Rol and Berger scharft RTL Il sein Senderprofil. Der Caim
"it's fun." drickt das neue Lebensgefihl des Senders aus und positioniert RTL Il nachhaltig

al s positive | ebensfrohe TV-Marke.

Nach auRRen wird das durch eine unfangreiche grafische Neugestal tung sichtbar. Starke
Mar kenkooper ati onen und di e Schéarfung des Programs wei sen den Weg in die Zukunft.

RTL Il "it's fun."

Jochen Starke, CGeschaftsfihrer von RTL Il sah die Zeit gekommen, nit dem erfol greichen
Privatsender einen weiteren Schritt nach vorne zu gehen. Aufbauend auf der derzeit

erfol grei chsten Methodi k zur Entw cklung von Marken- und Marketingstrategi en, dem Rol and-
Berger-Brand-Profiler und der Studie zum Thema "Fun" vom I nstitut HumanLink Agentur fur

Ver hal t ensf orschung, hat der erfolgreiche Privatsender eine neue, noch scharfere
Positionierung erarbeitet. "Wr haben di e Ergebni sse aus bei den Studi enansétzen

zusammengef Ghrt und auf unsere Marke und den TV- Markt angewandt. Herausgekommen ist eine klar
positionierte Marke, die den Zuschauern und Werbetrei benden viel SpaRR und Freude bereiten

wi rd", so Jochen Starke.

Nach auflen wird das sofort durch das neue Logo und den Claim"it's fun" sichtbar.
"it's fun." - Deutsche |ieben Fun

"it's fun." ist dabei das neue Lebensgefihl, das der TV-Sender lebt. Fun steht fur

Lei chtigkeit, Freude, SpalR und alles Positive imLeben und ist sowhl Caimals auch

unf assende Kl anmer der Markenkonmuni kation. Eine Studie der Verhaltensforscherin Dr.
Christiane Tramitz stutzt die scharfere Positionierung zudem und zeigt: Der Sender |iegt voll
imTrend. Die Deutschen |ieben es Fun zu haben: Spaf, Hunor, Fun ist in unserer GCesellschaft
und in der heutigen Zeit besonders grof3igeschrieben.

Fun fungiert als Krisennmanager.

In der gegenwdrtigen Krisenzeit spielt Fun eine w chtigere Rolle denn je. Fun wirkt
ausgl ei chend. Fun ist positiv, Fun bringt den Menschen Zuversicht.

- Funtai nnent pur - Spiegelung i mProgramm

Der Grundgedanke einer positiven, |ebensfrohen G undeinstellung findet sich schon heute im
Programm wi eder. RTL Il steht fir Funtainment pur. So sind Formate wi e "Zuhause im d tck -
Unser Einzug in ein neues Leben", "Big Brother", "THE DOVE' oder "GRI P - Das Mot ornagazin"
bereits heute erfol greiche Formate, die nmit den Attributen Fun und Entertainnment in ihrer
besten Formin Verbindung gebracht werden. "Wr werden di ese Progranm erung weiter schéarfen
und konsequent ausbauen. Erste Bel ege dafiur sind etwa di e neuen Fol gen der "Kochprofis" sow e
das neue Format "Baustelle Liebe". Das ist Funtainment pur und sicher erst der Anfang", so
Jochen Starke weiter.


http://www.presseportal.de/pm/6605/1429034/-it-s-fun-das-neue-lebensgefuehl-von-rtl-ii

Kommuni kat i onsmaRnahnmen fir Launch

Al l e Kommuni kat i onsnaBnahnen wer den konsequent auf das Thema Fun ausgerichtet. On-Air fallt
der Startschuss am 28. Juni 2009 bei "Welt der Winder". Am Beispiel von RTL Il, seinem neuen
Cl ai m und dem unverwechsel baren Design des Senders erkl art Moderator Hendri k Hey die Macht
der Marken und gi bt den Startschuss zu "it" s fun."!

Parall el wird die Einfihrung des neuen Designs von ei ner grofRen |nagekanpagne On- sowie O f -
Air begleitet. So startet imJuli eine der unfangreichsten Anzei genkanpagnen des Senders.
Zwol f verschi edene Anzei gennotive werden in Zeitschriften, Magazi nen sowi e groflen

Tageszei tungen zu sehen sein. Innovativ und frisch dabei: Das Logo des Senders. RTL Il als
drei di mensi onal er Korpus, der sich in finf verschi edenen Farben préasentiert: violett, azur,
orange, rot und | enon.

Entwi ckelt wurde di e Kanpagne von Carsten Mlis in enger Zusanmenarbeit nit der Firma OPI UM
ef fect.

Kooper at i onen

Aber auch starke Marken unterstitzen die Ausrichtung des Senders. Pascal Schnidt, Head of
Marketing Nintendo: "Mt der deutlichen Ausrichtung auf positive Lebenswelten, Entertainnent
und dem Ansatz "it's fun." ist RTL Il der ideal e Kooperationspartner fur uns. Wr arbeiten
schon | ange i m Bereich der AN ME- For mate zusammen und verbinden die Serien von RTL Il mit
den Spielwelten von Nintendo DS und Wi. Fun wird auch ein el enentarer Bestandteil unserer
Pokénon Days i m Herbst sein, bei denen uns RTL Il begleitet."”

GroBes Potential fiur die Zukunft

Danmit ist RTL Il als TV-Marke bestens positioniert, umdie Zukunft positiv zu gestalten. Das
si eht auch Rai ner Bal ensiefer, Principal bei Roland Berger Strategy Consultants so: "Dabei

i st eine starke, fokussierte Markenposition ein wesentlicher Baustein fir den

wi rtschaftlichen Erfolg der Marke RTL I1. Entsprechend ist die neue Markenpositionierung von
RTL Il als positiv besetzter, optimistischer, fun-orientierter Sender klar auf attraktive

Zi el gruppen ausgerichtet und wei Bt hohes Potential auf."

Weitere Informationen und unfangrei ches Bildmaterial finden sie unter ww..rtl2-presse.de
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