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news aktuell GmbH

Absage an die Paid Content-Modelle der Verlage

13.05.2009 - 10:51 Uhr, news aktuell GmbH

Hamburg (ots) -

- Querverweis: Bildmaterial wird Uber obs versandt und ist
abruf bar unter http://ww:.presseportal.de/galerie.htx?type=obs -

Paid Content ist kein wirksanes Instrunent, umimlinternet Geld zu
verdi enen. Di e deutschen Verl age sind weiter auf der Suche nach
Fi nanzi erungsnodel | en und erteilen bezahlten Inhalten ei ne Absage. So
| autet das Fazit einer Diskussionsveranstaltung von news aktuell in
Frankfurt. Mehr als 200 Kommuni kati onsfachl eute kanen gestern zum
medi a cof fee der dpa-Tochter ins Museum fir Konmuni kati on. Moderiert
wur de der Abend von Medi enautor Kai-Hi nrich Renner vom Hambur ger
Abendbl att.

"Mt Paid Content Geld zu verdienen, war vor einigen Jahren ein
schoner Traum Jetzt stellen sich einige hin und sagen, wir wollen
di esen Traum nochmal tréaunmen. Auch die werden w eder aufwachen und
nmer ken, dass es nicht funktioniert", prophezeite Chefredakteur Dr.
Une Vorkotter von der Frankfurter Rundschau. Er betonte dagegen, dass
groRBe Verl age starker als bisher auf Synergieeffekte setzen nissen.
"Da, wo sich die ldentitéaten verschiedener Titel nicht berihren, kann
man | nhal te austauschen. Wr nutzen unsere Ressourcen so, dass wr
ni cht doppelt und dreifach arbeiten, wo es nicht notig ist. Das ist
der Schl issel, um am Ende erfol greich zu sein." Auch Frank Thonsen,
Chef redakt eur von stern.de, ist nicht der Meinung, dass Bezahlinhalte
ei ne Miglichkeit sind, die Internetangebote der Verlage in Zukunft
profitabel zu machen. "lIch gl aube nicht, dass es in Deutschland ein
Kartell fur Paid Content geben wird. Und wir werden da auch nicht
vorpreschen. Das ware Sel bstnord."” Thonson apellierte vielnehr an die
Branche, nehr Augenmerk auf ihr Kernprodukt zu | egen. "Wr durfen
ni cht ausschlieBlich Gber Geld reden. Nur wenn wir guten Journalismus
machen, werden wir uUberhaupt di e Chance haben, gekauft zu werden."

Ei ne &hnliche Auffassung vertrat Christoph Anend, Redaktionsleiter
des ZEl Tmagazi ns, das kirzlich erst zum Lead Magazi n des Jahres 2009
gekirt wurde. Er kritisierte, die Printtitel seien teilweise sel bst
verantwortlich daf ir, dass sich Konsunenten von i hnen abwenden. "Wnn
man i n den Tageszei tungen kaum Inhalte findet, die von eigenen
Aut oren stanmen, dann liefern die Bl atter selbst die beste
Ent schul di gung, warum di e Leser sie nicht nmehr lesen." Er forderte
mehr Kreativitat und ist Uberzeugt davon, dass das Konzept Zeitung
wei terhin eine Zukunft hat. "Leser sind bereit, Geld fur eine Zeitung
auszugeben, wenn sie eigene tiefgrindige Inhalte bietet. Wenn es
Geschichten gibt, die sie woanders ni cht bekonmmen." Etwas weni ger
Optimsnus in Bezug auf die klassischen Medien zeigte
Handel sbl att - Reporter und Bl ogger Thomas Kniwer. Er sieht weitere
Abbauwel | en i n den Redaktionen kommen und bezei chnete auch die
techni sche Basis vieler News-Angebote im Netz als Besorgnis erregend
"Di e Redaktionskapazité&ten sinken, die Anspriche steigen", resumerte
der Autor des bekannten Bl ogs "I ndiskretion Ehrensache". Auflerdem
verw es der Medienexperte darauf hin, dass es den Verlagen bisher
ni cht gelungen sei, das Produkt Zeitung bei jungen Menschen
erfol greich zu positionieren. "Da werden Fehler im Marketing
gemacht." Auch kritisierte Knuwer, dass viele Zeitungshauser ihre
wahr en Abonnentenzahl en verschleiern, in demsie die Leser mt
hochwerti gen Geschenken | ocken. "Wr dirfen uns nicht in die Tasche
| gen. Wénn es statt des i Pods nur noch die Billig-Kaffeemaschine als
Geschenk fir neue Abonnenten gi bt, dann erst sehen wir die
tat sachl i che Kauferstruktur."

Weitere Informationen zur Veranstal tungsreihe:
www. medi acof f ee. de

Gesammelte Twitter-Beitrége zum medi a cof fee gestern:
http://search.twi tter.com search?g=%3nedi acof f ee



http://www.presseportal.de/pm/6344/1404242/absage-an-die-paid-content-modelle-der-verlage
http://www.presseportal.de/galerie.htx?type=obs
http://www.mediacoffee.de
http://search.twitter.com/search?q=%23mediacoffee

Weitere Veranstal tungen "Gewi nner und Ausl auf nodel le - Wer
profitiert von der Medi enkrise?":

MUNCHEN, Montag, 15.06.2009, 18:30 Uhr, hbw - Haus der Bayerischen
Wrtschaft, Max-Joseph-StraRe 5, 80333 Minchen,
www. medi acof f ee. de/ node/ 244

DUSSELDORF, M ttwoch, 26.08.2009, 18:30 Unr, Verl agsgruppe
Handel sbl att GvbH, KasernenstralRe 36, 40213 Dissel dorf
www. medi acof f ee. de/ node/ 532

BERLIN, Mttwoch, 07.10.2009, 18:30 Unhr, Stiftungshaus der
Heinrich-Boll-Stiftung e.V., Schumannstr. 8, 10117 Berlin
www. medi acof f ee. de/ node/ 245

Ein Video zur Veranstaltung wird news aktuell heute gegen 11.30
Unhr veroffentlichen.
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