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& Co. die Kommunikation verandern
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W e verandern neue Medien die Information und Konmuni kati on? Auf
der PR O ub Hanburg- Veranstal tung am 07. 05. 09, noderiert von Torsten
Panzer (Vorstand PR C ub Hanburg), gaben Philip Mhr (Business
Strategi es HanseNet), Carsten Nillies (Pressesprecher HanseNet) und
Dr. Hol ger Schm dt (Wrtschaftsredakteur und I|nternetkoordinator
F.A Z.) den Teilnehnmern Einblicke in die |Innovations- und
Zukunftspotentiale des "Internet 2010" und di e Bedeutung
nut zergenerierter Inhalte fur Journalisnus und PR

Di e Internetnutzung hat in Deutschland in den |etzten Jahren einen
rasanten Anstieg erlebt. GenalR der aktuell en Bl TKOM St udi e nut zen
Zwei Drittel aller Deutschen das Internet und verbringen im Schnitt
taglich 2 Stunden und 20 Mnuten imNetz. Imer stéarker wird das
Internet nobil. Laut TNS Infratest nutzen 16 Prozent der Deutschen
i hr Handy zum Surfen. Die Tendenz ist steigend. Diesem Trend gilt es
Rechnung zu tragen.

Al's Vorreiter von kostenl osen Datendi ensten auf dem deut schen
Mobi | funk- Markt bietet Alice (HanseNet) seinen DSL-Kunden seit Anfang
des Jahres ein nonatliches Datenvol umen von 30 MB ohne Aufpreis sow e
eine nobile Internet Flatrate zu einemnonatlichen Preis von 14, 90
Euro an. "Mt diesem Angebot nbchte Alice mit dem Vorurteil
aufraumen, Mobiles Internet sei zu teuer und intransparent, so Philip
Mohr. Mt einem d asfaser-Pilotprojekt in Hanburg-Ei nsbittel, bei dem
HanseNet sein Netz bis an die einzel nen Hiuser ausbaut, zeigt das
Unt ernehnmen wie das "Internet der Zukunft" aussehen kann, mt
Bandbreiten von bis zu 100MB/s.

Es sind i m Besonderen Web 2.0-1nstrunente w e bei spi el swei se
Bl ogs, Foren oder Twitter, die zum Nutzerwachstum i m Bereich Mbiles
Internet beitragen. Wl che Auswi rkungen haben di ese neuen
Konmmuni kat i onskanal e fir Journal i smus und PR?

Web 2. 0-Instrunente &ndern di e Konmuni kat i onskanal e fur
Journal i snus und PR erheblich. Neben die klassischen Medien treten
neue Nachrichtenquellen wi e Blogs; zu den traditionellen
Vertriebskanal en konmen persénliche Enpfehl ungen in Netzwerken w e
Twitter und Facebook hinzu. "L&ngst wird Uber Unternehnen und ihre
Produkte imWeb 2.0 diskutiert, so dass diese sozi al en Medi en fir
Journal i sten und PR-Schaffende gl ei chermaBen zum t &gl i chen
Handwer kszeug gehéren sollten", neint Dr. Hol ger Schnmidt. Das Wb 2.0
andert die Berufsbilder fur beide Seiten: Das Filtern der
I nformationsflut nach relevanten Inhalten wird wi chtiger und
auf wendi ger, aber die Mglichkeiten der Interaktion wachsen
ebenfalls. Witere Informationen tUber Blogs, Twitter & Co. gibt es
auf: ww faz. net/ net zoekonom

Uoer den PR O ub Hamburg: Der PR Club Hanmburg e.V. ist das
branchentber grei f ende Kommruni kati onsforum fir die PR und verwandte
Pr of essi onen in Norddeutschland. Im April 2000 von Dagnar
W nkl hof er - Bil ow gegriundet und bis heute geleitet, bietet er in acht
Ver anst al t ungsr ei hen praxi snahe Fortbil dung und Networking fur
PR-Profis, Unternehner und alle Interessierten. Unter seinemd aim
"Hanburg macht PR' setzt er sich aulRerdem fir eine Stéarkung des
traditionsrei chen PR Standorts Hanburg und fir postgradual e
PR- Ausbi | dungsgéange mit anerkannten Zertifizierungen ein. Heute hat
der PR O ub Hanburg 35 Firnenmitglieder, 25 Sponsoren und
Kooper ati onspartner, sowi e 110 | ndividual mtglieder.
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