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Starbucks veroffentlicht Global Responsibility Report
Aktuelle Ausgabe berichtet Uber CSR-Aktivitaten wie das neue Kreditprogramm zur
Unterstutzung von Kleinbauern

30.04.2009 - 10:13 Uhr, Starbucks Coffee Deutschland GmbH

Essen (ots) - Die Starbucks Coffee Conmpany hat ihren d obal Responsibility Report fir das
Geschaftsjahr 2008 veroffentlicht. Der Bericht gibt Auskunft Gber Initiativen des Unternehnmens
bei der nachhal ti gen Kaffeeprodukti on und weitere ganzheitliche MaRBnahnen in den Bereichen
Sozi al es, Wrtschaft und Umwelt. Der interaktive G obal Responsibility Report verfol gt einen
neuen Ansatz bei m CSR-Reporting und ist auf der Starbucks Shared Pl anet Website integriert.
Mt Starbucks Shared Planet verpflichtet sich das Unternehnen, ethisch korrekt zu handel n.
Basis sind drei Bereiche: nachhaltiger Kaffeeanbau und gerechter Handel, umeltfreundliche

Unt er nehmenspr akti ken sowi e das aktive Engagenent in | okal en Genei nden.

St ar bucks hat 2008 wesentliche Fortschritte bei der Erreichung seiner langfristigen

St ar bucks Shared Pl anet Ziele gemacht: 77 Prozent der 175 MIIlionen Kil ogramm Kaffee, die

das Unternehnen imletzten Jahr eingekauft hat, waren nachhaltig angebaut und gerecht

gehandel t. Zudem hat Starbucks seine Kooperation mit Conservation International umweitere
drei Jahre verlangert und wird in di esem Rahnen 7,5 MIlionen US-Dollar zur Verfigung stellen,
um zusanmmen mit Farmern gegen di e Abhol zung und den zunehnenden Kl i mawandel zu arbeiten.

Starbucks und Fairtrade Labelling Organizati ons erweitern Zusamenar beit

Auf Basis ihrer seit einemJahrzehnt bestehenden Kooperation haben Starbucks und die
Fairtrade Labelling Organizations (FLO ihre Zusamenarbeit ausgebaut, um ein Kreditprogranm
fur kleinere Farner ins Leben zu rufen, das bis 2015 nit 20 MIlionen US-Dollar von Starbucks
unterstitzt wird. Die beiden O ganisationen wollen den Zugang zum Markt fur nachhaltig
angebauten Kaffee fir diese Farner verbessern, ihnen Kreditprograme und technische

Unterst it zung bieten sowie ein vorbildliches Qualitatsaudit zur Verfigung stellen. Vor dem

H ntergrund der anhal tenden wirtschaftlichen Herausforderungen fir Kaffeefarner auf der
ganzen Welt, haben Starbucks und die Fairtrade Organisationen die Small Farner
Sustainability Initiative (SFSI) gegrundet. |Im Septenber dieses Jahres wird die Initiative
ein Pilotprojekt starten und Farner dabei unterstitzen, Kaffee ummel tgerecht und sozial
vertrdaglich anzubauen und dabei wirtschaftlich erfolgreich zu sein.

Al's erste in der Branche werden Fairtrade und Starbucks ein einheitliches Auditsystem fir

Farnmer aufsetzen, die sich fir eine Fairtrade Zertifizierung und eine Starbucks Shared Pl anet
Verifikation bewerben. Danmit werden die Starken der beiden Systene zusamengef Uhrt und Kosten
fur die Farmer eingespart. AuRerdem profitieren die Farmer so von einem einheitlichen System
und missen sich nur noch auf einen einnmaligen Besuch der Prifer vorbereiten. Ziel ist es, die
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Kosten des Audits fir Farmer um 15 bis 30 Prozent zu reduzieren.

"Starbucks hat imrer auf einen nachhaltigen Ansatz bei m Kaf f eehandel vertraut: Die Basis
unseres Geschéafts ist der Erfolg und die nachhaltige Arbeit der Kaffeefarmer", erlautert Dub
Hay, Senior Vice President Coffee der Starbucks Coffee Conpany, den Ansatz von Starbucks
Shared Pl anet. "Dank der Verbindung von FLOs Expertise in der Zertifizierung und Starbucks'
Er f ahrung bei m nachhal ti gen Anbau und gerechten Handel von Prem unkaffee kénnen Farner ihre
Kost en reduzi eren und Giste komren haufiger in den Genuss von nachhalti g angebaut em Arabi ca-
Kaf f ee. "

Fairtrade blickt auf eine |angjahrige Erfol gsgeschichte in der Unterstitzung von Kl ei nbauern
bei der Einhaltung von Fairtrade- Anforderungen zurick. Die Organisation garantiert Farmern
ei nen Abnahnepreis, der die nachhalti gen Produktionskosten - unabhéngig vom Marktpreis -
deckt und bietet ihnen zuséatzliche Pramen fir soziale, wirtschaftliche und Umel t maRnahnen.

Der d obal Responsibility Report von Starbucks ist auf der
i nteraktiven Website ww. starbucks. coml sharedpl anet erhaltlich und
bi etet unter anderem fol gende Anwendungen:

- Ein auf individuell e Winsche zugeschnittener Bericht, der es
Gisten erndglicht, ihren eigenen Report zusamenzustellen und
her unt er zul aden.

- Eine interaktive Kaffeekarte, Uber die Giste erfahren, in
wel chen Nachbarschaften Starbucks préasent ist sow e einen
Uber bl i ck Uber die unterstitzenden MalRnahmen des Unternehnmens in
Kaf f eeanbaul d&ndern bi etet. Uber Starbucks

Seit den Anfangen imJahr 1971 hat sich die Starbucks Cof fee Conpany dem nachhal ti gen

Kaf f eeanbau verschri eben und verwendet ausschlielllich Arabica-Bohnen bester Qualitéat. Heute

i st das Unternehmen nmit seinen Coffee Houses an Standorten auf der ganzen Welt der fuhrende
Rost er und Handl er von Spezialitéatenkaffees. In Deutschland ist Starbucks seit 2002 vertreten.
I nzwi schen bieten sich in Uber 140 Coffee Houses in nmehr als 30 Stadten den Gisten 87.000

Mgl i chkeiten fir die individuelle Kreation einer Espressospezialitét.

Das Starbucks Erlebnis besteht aus Prem unkaffee, |eidenschaftlichen Partnern

(Mtarbeitern), dem Third Pl ace zwi schen Zuhause und Arbeitsplatz sowi e gesellschaftlicher
Verantwortung. Das Progranmm Starbucks Shared Pl anet unfasst das Engagenent fir nachhal tigen
Kaf f eeanbau und gerechten Handel, Schutz der Ummelt und aktive Einbindung in die Genei nden.
13 nessbare Ziele sollen in di esem Rahnen bis 2015 erreicht werden. So sollen unter anderem
100 Prozent des Starbucks Kaffees nachhal tig angebaut und gerecht gehandelt werden.
Starbucks wird schon 2009 zum wel tweit gro6Rten Ei nkd&ufer von Fairtrade zertifiziertem Kaffee.

Mehr zum Starbucks Erlebnis erfahren Sie in einemunserer Coffee Houses oder unter
www. st ar bucks. de. Uber Starbucks Shared Pl anet kénnen Sie sich hier informeren:
www. st ar bucks. coml shar edpl anet / de/ #.

Uber Fairtrade Labelling Organizations

Fairtrade Labelling Organizations (FLO ist die globale Dachorganisation fiur fairen Handel
und représentiert 24 Fairtrade Kennzei chnungs- Organi sati onen und Produzent en- Net zwer ke. Zi el
des Netzwerkes ist die verbesserte Unterstitzung von Produzenten. FLO ist |nhaber des
Fairtrade- Si egel s, das fur nachwei sbar fair gehandelte Produkte ausgestellt wird. Die in Bonn
ansassi ge Organi sation erarbeitet international giltige Fairtrade-Standards und unterst it zt
Fairtrade- Produzenten. Weitere Informationen sind unter wwvfairtrade.net erhédltlich.
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