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Verlage brauchen neue Strategie gegen die Umsonstkultur im Internet
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Di e deutschen Verlage stehen vor der Herausforderung, neue und
kreative Erl 6snodelle fir ihre Inhalte imNetz zu etablieren. So
lautet ein Fazit des gestrigen nedia coffees der dpa-Tochter news
aktuell. Mehr als 350 Konmuni kati onsfachl eute und Journalisten waren
gestern zu Gast in der Hanburger Bucerius Law School und diskutierten
Uber das Therma " Gewi nner und Ausl aufnodelle - Wer profitiert von der
Medi enkri se?" Mdderiert wurde die Veranstaltung von Meinolf Ellers,
Geschéaft sf ihrer von dpa-infocom

Fried von Bi smarck vom SPI EGEL mahnte an, dass die Verlage endlich
ein Mdell erfinden nissen, das gerechte Erldse fir ihre
journalistische Arbeit erwirtschaften kann. Dieses Mdell wirde sich
i rgendwo zwi schen Paid Content, Flatrate oder GEMA bewegen, so der
Verl agsleiter. Von Bismarck nmerkte aber an, dass sich die Verleger
trotz eventuell er neuer Ei nnahnmequellen im Wb darauf einstellen
nmissen, in Zukunft mt geringeren Ei nnahnmen zu operieren. "Der
Wettbewerb fangt erst jetzt richtig an. Wr Verleger werden ein Stuck
weit Verlierer sein. Wr werden nicht nehr sol che Werbeerl 6se wi e
friher haben."

Unterstitzung erhielt von Bismarck von Christoph Keese, der beim
Axel Springer Verlag als Konzerngeschaftsfihrer Public Affairs tétig
ist. Er wies nit Nachdruck darauf hin, dass di e Medi enhduser sich
wandel n und sich dem Internet anpassen missen. "Wr missen kreativ
und zerstoérerisch denken. Das Internet hat seine ganz ei genen Regel n.
Es ist in seinen wichtigsten Teilen Netzwerk und Conmunity. Wer das
ni cht versteht, kann nicht erfolgreich sein", so Keese und verw es
damt auf das kirzlich bekannt gegebene Kooperationsnodell zw schen
bil d. de und Facebook. Aullerdem kritisierte Keese die eigene Zunft, in
der es mittlerweile als ununstéflllich gelte, dass Inhalte im Netz
kostenfrei zur Verfigung stehen. "Wr haben das Sel bstvertrauen
verloren, fir eine gute Leistung auch einen guten Preis zu verl angen.
Uns fallt imrer nur Null ein. Irgendwo haben wir etwas verlernt in
den letzten 20 Jahren."

Statt auf Konfrontation mit den klassischen Medi enhdusern set zt
Googl e auf eine enge Zusanmmenarbeit nmit den Verlagen, so
Unt er nehmenssprecher Kay Cberbeck. "Auch wenn wir kein
Medi enunt er nehnen i meigentlichen Sinn sind, sehen wir uns in der
Pflicht, geneinsammnit den Verl egern Wege aus dieser Krise zu
erarbeiten. Wr schielen nicht nur aufs eigene Whl. Wr wollen den
Qual it atsj ournalisnus unterstitzen, denn unsere Nutzer wol |l en diesen
ja schlieBlich auch Uber uns finden." AuRBerdemerteilte Cberbeck
Spekul ati onen ei ne Absage, Google wolle irgendwann sel ber zum
I nhal t epr oduzent werden. "Wr sind kei n Medi enunt er nehnen. Googl e hat
auch in den |l etzten Mnaten kei ne Redakteure eingestellt."

ZE| T- Geschaftsf uhrer Dr. Rainer Esser wies darauf hin, dass es
nicht allein auf die Internetstrategi e ankonme, umnit einemBl att
gute Unséatze zu nachen. Di e Wochenzei tung aus Hanburg gehért nonentan
zu den weni gen Erfol gsgeschichten unter den Printnedien. Esser
unterstrich die Bedeutung der journalistischen Tugenden. "Ordentlich
Gas geben. I mer den Leser und den Anzei genkunden i m Blick haben",
enpfahl er und gab gleichzeitig aber auch zu, dass sein Unternehnen
das vor einiger Zeit noch versaunt habe. Ahnlich argunmentierte
Ver| agsgeschaftsfuhrerin Julia Jéakel von G+J Exclusive & Living. "Wr
sind nicht in einer fundamental en Produktkrise", konstatierte Jakel.
Statt imrer nur die nmomentane Wrtschaftskrise fur die schlechte Situation
vieler Zeitungen und Zeitschriften verantwortlich zu nachen, niissen
sich die Verlage kritischer nmt der eigenen Arbeit ausei nandersetzen
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und handwerkl i che Probl eme beheben. "Es gibt schliefllich noch viele
funktionierende Printtitel wie NEON oder auch die ZEIT. Eine schlecht
genacht e Regi onal zei tung dagegen, die hat natirlich ein Problem"

Weitere Term ne der Veranstal tungsrei he "Gew nner und
Ausl auf rodel I e - Wer profitiert von der Medienkrise?" (jeweils
wechsel ndes Panel):

FRANKFURT, Dienstag, 12.05.2009, 18:30 Unhr, Miseum fur
Komuni kati on Frankfurt, Schaumai nkai 53 (Miuseunsufer), 60596
Frankfurt am Main

MUNCHEN, Montag, 15.06.2009, 18:30 Uhr, hbw - Haus der Bayerischen
Wrtschaft, Max-Joseph-StraRe 5, 80333 Minchen

DUSSELDORF, M ttwoch, 26.08.2009, 18:30 Uhr, Haus der
Ver | agsgr uppe Handel sbl att, Kasernenstrafle 67, 40213 Dussel dorf

BERLIN, Mttwoch, 07.10.2009, 18:30 Unhr, Stiftungshaus der
Heinrich-Boll-Stiftung e.V., Schumannstr. 8, 10117 Berlin
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