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Nielsen Online belegt: brands4friends.de ist Deutschlands meistgenutzter Online-
Shopping-Club
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Berlin (ots) -

Der deutsche Marktfihrer brands4friends.de hat 1,439 MIIlionen unique
user - brands4friends. de ist Uber 80% groRer als seine direkten

Mt bewerber und Iiegt mt noch deutlicherem Abstand vor anderen

Shoppi ng- G ubs Onl i ne- Shopper sturnen "di e Regal e" von brands4friends.de - klarer
Marktfuhrer mit Ober 1 MIIlion unique usern im Mirz

Hochwerti ge Markenware zum Schnéappchenpreis - knapp sechs Prozent der deutschen
Internetnutzer sind aus diesem Grund bereits Mtglied bei einem Online-Shoppi ng-C ub. Laut
aktuel l er Zahlen von Nielsen Online fuhrt brands4friends.de nit grofRem Abstand vor allen
anderen Onli ne- Shoppi ng-Clubs. Allein 1,439 MIlionen unique visitors haben im Marz 2009 den
gr 6Bt en Onl i ne- Shoppi ng-C ub Deut schl ands genutzt. Das sind so viele Markenfreunde wie 85 Ml
Fans in die Berliner O2 Arena passen.

"Onl i ne- Shoppi ng-Cl ubs |iegen bei deutschen Internetnutzern zunehnend i m Trend", so Frank
Sul t mann, Sales Director bei N elsen Online. "Der Gund hierfiur scheint auf der Hand zu
liegen: Gerade in Zeiten wirtschaftlicher Abkihlung spielt der Preis eine inmer zentral ere

Rol | e bei der Kaufentscheidung der Verbraucher. Auf Qualitat ndchte dennoch kei ner verzichten.
Di e Onli ne- Shoppi ng- C ubs bi eten den Nutzern schei nbar bei des: Hochwerti ge Markenware zu
gunstigen Preisen."

Di e deut schen Konsumenten haben i m vergangenen Jahr fir rund 13,6 MIliarden Euro Waren im
Internet gekauft. Insgesant |egte der E-Comerce-Unsatz mit einemPlus von 19 Prozent
deutlich zu, wi e aktuelle Ergebnisse aus der G'K WebScope- St udi e zum Kauf ver hal ten der

Deut schen i mInternet bel egen. Dies spiegelt sich auch i mstarken Wachstum von

brands4fri ends. de w der. "E-Comerce-Unsatz wichst weiter und brands4friends. de ist klar der
am st arksten akzeptierte und nei stgenut zte Onli ne-Shoppi ng-d ub" so Christian Heitneyer,

G under und CEO von brands4friends.de. "Das bel egen wi eder die aktuellen Zahl en von N el sen
Online. Wr wi ssen, dass der Konsunent gerade in finanziell angespannten Zeiten unso
kritischer beim Einkauf ist - wir betrachten unsere Kunden in all unserem Handeln als
"Freunde' und bieten ihnen Marken zum Freundschaftspreis.”

Constantin Bisanz, Gunder und Geschaftsfiuhrer fugt hinzu: "1,8 MIIlionen registrierte
M tglieder vertrauen brands4friends.de. Unsere Freunde finden bei uns ein sicheres und
i ndi vi duel | es Shoppi ngerl ebnis mt uber 300 Marken."

Uber brands4friends. de

brands4fri ends. de i st Deutschlands grofter Online-Shopping-Club nmt aktuell Uber 1,8 MIIlionen
registrierten Clubmtgliedern mt einem Durchschnittsalter von uUber 31 Jahren. Nur ein Jahr
nach dem Start ist brands4friends.de mt taglich bis zu 10. 000 neuen Mtgliedern eine der am
schnel | sten wachsenden E-Conmerce-Comunities weltweit. brands4friends.de verkauft exklusiv
nur an Mtglieder Oiginalware von renonm erten Mbde- und Lifestyle-Marken zu stark
reduzierten Preisen. In téglich wechselnden, linitierten Aktionen bietet brands4friends. de
Arti kel von lUber 300 Herstellern, darunter viele aktuelle Koll ekti onen aus Over- St ocks sow e
"Of f - Season"-Ware und Sonderkol | ekti onen. brands4friends.de ist seit Septenber 2007 online
und beschéftigt am Standort Berlin-Mtte mttlerweile Uber 100 Mtarbeiter. G inder und
Geschaftsfihrer sind Christian Heitneyer (CEQ und Constantin Bisanz. Witere Mtgrinder sind
Ni col as Speeck und Mario Zi mrermann. Zu den | nvestoren gehdren Partech International,
Mangrove Capital Partners, Holtzbrinck Ventures sowie weitere renonmerte

I nternetunternehner. Das von der Private Sal e GrbH betriebene Unternehmen wurde 2008 nmit dem
Vi si on- Award i m Rahmen des Kongresses Visionen: Menschen. Medien. Marketing. und dem

I nnovati onspreis der Jury Online-Shop des Jahres 2008 vom Ver sandhandel skongr ess

ausgezei chnet. Dartber hinaus ist brands4friends.de nit dem Onlinestar 2008 zur | NTERNET
WORLD Busi ness-1dee 2008 gekurt worden. Die Macher von brands4friends.de wurden i m Novenber
2008 mit dem Deut schen Unternehnerprei s ausgezei chnet, der von der Harvard Business School
Associ ation of Germany verliehen wrde.

Weitere Informati onen und Bil dmateri al :
http://ww. brands4friends. de/ about/ pressdownl oad
I hr personlicher Pressezugang: http://pressezugang. brands4fri ends. de Kont akt:

Claudia Gellrich
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