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Die Urlaubsgewinner und -verlierer 2009
Internationale Studie von Expedia enthtillt gro3e Unterschiede im Urlaubsanspruch und -
verhalten der Nationen

15.04.2009 - 13:18 Uhr, Expedia.de

Minchen (ots) - Die Franzosen sind mit Abstand di e ungeschl agenen Url aubswel t mei ster genessen
an den freien Tagen. Die Italiener sind die klare Nunmmer eins beim Ul aubsverzicht. Die
Briten bilden mt den wenigsten verfilgbaren Ferientagen das Schl usslicht im européischen

Url aubs- Ranki ng - und di e Deutschen? Sie sind Wrkaholics i mUrlaubsfieber: einerseits
arbeiten sie regel maR3i g Uber 40 Stunden pro Wche und andererseits nutzen rund drei Viertel
ihren U laub bis auf den |letzten Tag. Das sind die Ergebnisse einer internationalen Studie
des Online-Reiseportals Expedia. Zusanmen mit dem Marktforschungsinstitut Harris Interactive
wur den im Marz 2009 lber 4.800 Personen in Deutschland, Frankreich, GoRbritannien, Italien,
Gsterreich, Spanien und den USA nach ihrem Ul aubsanspruch und -verhalten befragt. Die
Unrfragen in Australien, Japan, Kanada und Neuseel and wurden nit Partnerinstituten

dur chgef thrt.

Wer sind die Ul aubsgeni eBer, Arbeitstiere und Faul enzer in Europa?

Mt Uber 38 freien Tagen nehnmen di e Franzosen di e Pol eposition im Ul aubs-Ranking ein. Platz
zwei und drei bel egen die sideuropai schen Nachbarn Italien (31 Tage) und Spanien (30 Tage).

Al l erdings bl eiben imLand des Dolce Vita durchschnittlich rund sechs Url aubstage pro Jahr
ungenut zt, soviel wie in keinemanderen Land. |nsgesant nehmen 44 Prozent der Italiener

nicht ihren konpletten Urlaub. Dicht auf den Fersen sind i hnen die Gsterreicher: H er |assen
43 Prozent der Befragten einzelne Ferientage Ubrig. Sie verbringen sonmt jahrlich sogar kurzer
Ulaub als die Briten, obwohl diese einen Tag weniger zur Verfilgung haben. Beim

Ur |l aubsanspruch |iegen Deutschland und Osterreich mt rund 27 Tagen imMttelfeld.

Wor kahol i cs brauchen Url aub: Die Deutschen und ihr Pflichtgefihl

Di e Deutschen und die Osterreicher sind Arbeitstiere nit Leib und Seele: jeder zehnte
befragte Bundesbirger und 14 Prozent der Al penl &ndler stimen der Aussage "Meine Arbeit ist
nmei n Leben" zu - nehr als jede andere europdi sche Nation. 43 Prozent der Deutschen arbeiten
regel maBi g mehr als 40 Stunden pro Woche. Rund jeder Dritte hat schon einmal seinen Ul aub
auf grund von Arbeit verschoben oder abgesagt und 18 Prozent checken sogar imUrlaub ihre
geschaftlichen E-Mails. Ahnlich arbeitswitig sind nur die Osterreicher. Al's Ausgleich fir den
Arbeitsstress nimmt der Urlaub bei den Deutschen einen zentralen Stellenwert ein: 39 Prozent
fahl en sich nach den freien Tagen w eder produktiver imJob. 42 Prozent haben sich
regeneriert und kehren erholt zuriick. Folglich |lassen derzeit drei von vier Bundesbirgern
kei nen Url aubstag ungenutzt. |Im Durchschnitt verblei ben nur zwei Tage Resturlaub - die
geringste Zahl im européi schen Vergl eich.

Ul aub gegen Geld - Was den Deutschen ihr Ulaub wert ist

I m Jahresvergl eich nimt die Arbeitsbel astung tendenziell zu: Aktuell geben 24 Prozent der

Deut schen an, nicht ihren konpletten Urlaub zu nehmen - ein Anstieg von funf Prozent im

Vergl ei ch zu 2008. Doch der Winsch nach nehr Freizeit ist grof. Inmer mehr Deutsche sind
bereit, fir einen zusatzlichen Urlaubstag auf einen Teil ihres Gehaltes zu verzichten. Nach 34
Prozent i m vergangenen Jahr &ufBern 2009 bereits 39 Prozent der Deutschen ihr Interesse daran.
Vor allemdie jingeren Deutschen bis 24 Jahre sehnen sich nach nehr Ferien. 37 Prozent von

i hnen ist der extra freie Tag bis 500 Euro wert und 17 Prozent sogar Uber 500 Euro.

I nteressanterwei se sind zwdl f Prozent nmehr Minner als Frauen zum Tausch "Url aub gegen Gel d"
bereit.

Schl ar af f enl and Eur opa

Gemessen an den verfiigbaren Ul aubstagen |iegen die Europder weit vor den Nationen in Ubersee.
Waren die USA viele Jahre das Land, dessen Berufsté&tige amhéufigsten ihre Urlaubstage |iegen
| i eBen, haben sie diese Position 2009 nmit nur noch 34 Prozent an di e Neuseel dnder (45
Prozent), die Italiener und die Australier (je 44 Prozent) abgegeben. Das ist aber alles

kein Vergleich zu den Japanern, bei denen 92 Prozent ihren verfigbaren Ul aub nicht konplett
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nehnen.

Ubersicht: Ul aubstage in Europa und Ubersee

Platz Land @ Zahl verfugbarer Url aubstage
1 Fr ankrei ch 38

2 Italien 31

3 Spani en 30

4 Deut schl and 27

4 Gsterreich 27

5 G of3britanni en 26

6 Neuseel and 21

7 Kanada 19

7 Australien 19

8 Japan 15

9 USA 13 Weitere Pressenmitteilungen, Bildmaterial und aktuelle Studien stehen

i m Expedi a. de Pressebereich unter http://press. expedia.de zur Verfigung.

Met hode

Harris Interactive fiuhrte die Online-Studie i mAuftrag von Expedi a zwi schen dem 12. und 16.
Marz 2009 in den USA i m Rahnmen einer | andesweiten Querschnittsbefragung unter 1.530

beruf stati gen Erwachsenen ab 18 Jahren durch. Bei der europdi schen Studie wirden vom5. bis
zum 12. Marz 2009 in einer Querschnittsbefragung Berufstatige ab 16 Jahren befragt: 565 in

G oRbritannien, 483 in Frankreich, 512 in Deutschland, 557 in Spanien, 591 in Italien und 571
in Csterreich. Die europdai schen Daten wurden je Nation gew chtet nach Herkunftsregion, Ater,
Geschl echt, Bildungsgrad, Ei nkonmen und Haufigkeit der Internetnutzung. Sie sind damt
reprasentativ in Bezug auf die Gesantbevdl kerung des jeweiligen Landes. Die Daten aus den USA
sind ebenfalls reprasentativ und wurden gewi chtet im H nblick auf Herkunftsregion, Ater,
Geschl echt, Bildungsgrad, Haushal t sei nkonmen, Vol ksgruppe und Internetaffinitat. Cbwohl

di eser Online-Stichprobe theoretisch keine Zufall sauswahl zu Gunde liegt, schatzt Harris
Interactive, dass die Ergebni sse bei Zufallsstichproben dieser G6RBe nit einer Sicherheit von
95 Prozent einen Stichprobenfehler von plus oder mnus zwei Prozent - die europaischen
Unfragen von plus oder minus vier Prozent. Die Unfragen in Australien und Neuseel and wurden
in Zusammenarbeit mt Pureprofile durchgefihrt, in Japan nmit Macro MIIl und in Kanada mt
Harris/Decima. Sie sind ebenfalls représentativ u.a. in Bezug auf Region, Alter und

Geschl echt.

Uber Expedi a. de

Das 1999 gegrundete Online-Reiseportal Expedia.de (ww.expedi a.de) bietet eine vollstandige
und attraktive Produktpal ette rund umdas Thema Reisen. Al's erstes deutsches Online-

Rei seportal erndglichte Expedi a.de neben der Buchung von Flug, Hotel, M etwagen,

Feri enwohnungen, Last M nute- und Pauschal rei sen sowi e Kreuzfahrten unter der Bezei chnung
"dick& x" auch die flexible Zusanmenstell ung ("Dynam c Packagi ng") von Fl iigen, Hotels

und/ oder M etwagen sowie vielfaltigen Angeboten in der Kategorie "Events&Tickets". Das Online-
Rei seportal ist G indungsmtglied des Verbands Internet Reisevertrieb VIR und wird seit 2001
jahrlich mt dem TUV-Si egel s@er-shopping ausgezei chnet. Auch die sehr gute Kundenbetreuung
und der hervorragende Service von Expedi a.de sind TUV geprift - im Marz 2008 bekanen die

Rei seexperten das Zertifikat "ServiceQualitat" verliehen.

Expedi a. de ist ein Tochterunternehmen des weltweit gro6ften Online-Rei sebiros Expedia, Inc..
Dieses firmert seit August 2005 unter dem Nanmen Expedia und ist borsennotiert in den USA
(NASDAQ EXPE) .
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