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Zeitungsverleger fordern: Keine Werbung in redaktionellen Fernsehsendungen!
03.04.2009 - 10:04 Uhr, BDZV - Bundesverb. Dt. Zeitungsverleger

Berlin (ots) - Der Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger (BDzZV) fordert, dass Product

Pl acement in Deutschland auch kunftig verboten bleibt. Anlass sind die Beratungen der
Bundesl &nder am kommrenden M ttwoch zur "EU-Richtlinie Uber audiovisuelle Mediendienste", die
bi s Ende 2009 in national es Recht ungesetzt werden nuss.

Di e Zeitungsverl eger beflrchten, dass die gepl ante Auf hebung der klaren Trennung von \Werbung
und Progranm nhal ten i m Fernsehen di e werbungtrei bende Wrtschaft und Agenturen dazu
verleiten wird, ahnliche Lockerungen auch von den Tageszeitungen zu verl angen. D e hohe

G aubwir di gkeit der Tageszeitungen sei jedoch eine der w chtigsten Qualitéaten des Mediuns,
betonte der BDzZV. "Durch di e Ei nfihrung von Product Placenent wird nicht nur das Fernsehen,
es werden alle Medien verlieren, da ihre d aubwirdi gkeit aufs Spiel gesetzt wird", erkléarte
BDZV- Haupt geschaf t sf threr Di etmar Wl ff.

Die EU-Ri chtlinie Uber audiovisuelle Mediendienste erlaubt die bewusste und bezahlte

Pl at zi erung von Produkten im Fernsehen fir nahezu alle Sendeformate. Bei der Ursetzung der
Richtlinie hat der deutsche Gesetzgeber allerdings die Mglichkeit, das bisher bestehende
génzliche Verbot von Product Placenent aufrecht zu erhalten. Urspringlich hatten sich die
Bundesl ander gegen di e Legalisierung von bezahlter Wrbung i m Fernsehen ausgesprochen. Nun
erwagen sie jedoch, die unstrittene Lockerung zuzul assen und diese im 13

Rundf unkdnder ungsst aat svertrag zu ver ankern.

Di e Zeitungsverleger kritisieren nicht nur die drohende Verni schung redaktioneller Inhalte
und Werbung i m Fernsehen, sondern warnen ausdriicklich vor Konproni ssl dsungen mt einer

mangel haften Kennzei chnungspflicht fir bezahlte Produktpl atzi erungen wéhrend der Ausstrahl ung.
Nach den Vorgaben der EU-Richtlinie soll ein entsprechender Hi nweis zu Programmbegi nn und
nach den Werbebl 6cken gentugen. "Mt H nweisen im Vor- oder Abspann von Sendungen wird
heut zut age kein Zuschauer ernsthaft erreicht", mahnte Wl ff. Der Zuschauer werde in die Irre
gef ihrt und kdnne nicht mehr sel bst entschei den, ob und wann er Werbung rezipi eren nibchte

Pr essekont akt :
Hans- Joachi m Fuhr mann

Tel efon: 030/ 726298-210
E-Mai | : fuhrmann@dzyv. de

Anj a Pasquay
Tel efon: 030/ 726298-214
E- Mai | : pasquay@dzv. de

Originaltext: BDZV - Bundesverb. Dt. Zeitungsverleger
Pressemappe: http://www.presseportal.de/pm/6936/bdzv-bundesverb-dt-zeitungsverleger
Pressemappe als RSS: http://presseportal.de/rss/pm_6936.rss2



http://www.presseportal.de/pm/6936/1381720/zeitungsverleger-fordern-keine-werbung-in-redaktionellen-fernsehsendungen
http://www.presseportal.de/pm/6936/1381720/zeitungsverleger-fordern-keine-werbung-in-redaktionellen-fernsehsendungen
mailto:fuhrmann@bdzv.de\
mailto:pasquay@bdzv.de\
http://www.presseportal.de/pm/6936/bdzv-bundesverb-dt-zeitungsverleger
http://presseportal.de/rss/pm_6936.rss2

