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Kol n/ Minchen (ots) - Der Beruf des Journalisten genief3t in der Bundesrepublik ein hohes
Ansehen, doch an der Unabhéangi gkeit der Journalisten hat die Mehrheit der Deutschen ihre

Zwei fel. So neinen 54 Prozent der Befragten, dass Journalisten "nicht wahrheitsgena"
berichten, mehr als jeder Zweite vermutet Beeinflussbarkeit durch Wrtschaft und Politik.

Vor allem Frauen und Ostdeutsche zeigen sich kritisch. Andererseits gibt sich die Mehrheit

Uber zeugt, dass Journalisten fir ihre Artikel "gew ssenhaft recherchieren". Dies zeigen die

Er gebni sse der bevdl kerungsr eprasentativen Befragung "Journal i smus 2009", di e vom Kol ner Markt -
und Organi sationsforschungsinstituts YouGovPsychononics in Kooperation mt der Macronedi a
Hochschul e fir Medi en- und Konmuni kati on, Minchen, durchgefihrt wurde. |Insgesam wirden
repréasentativ 1.000 Personen aus der deutschen Bevdl kerung befragt.

Hohes Ansehen, aber Job nicht so anstrengend

Cegeniiber einem Freund, der eine Karriere als Journalist plant, wirden sich 77 Prozent der
Bef ragten wohl wol | end &uf3ern. 61 Prozent der Befragten stimmten zudem voll oder teilweise der
Aussagen zu, der Beruf des Journalisten besitze ein "hohes gesellschaftliches Ansehen". Dass
Journal i snus ein anstrengender Beruf ist, glauben allerdings die Wnigsten: In einer
Rangfol ge nmit sechs Berufen (Arzt, Bauarbeiter, Unternehner, Lehrer, Hausfrau / -mann
Journalist, PRRMtarbeiter) |andeten Journalisten auf demvorletzten Platz. Arzte haben nach
Mei nung der BuUrger den stressigsten Beruf.

Wahr hei t, Unabhéangi gkeit, Objektivitéat: Ostdeutsche und Frauen Uberdurchschnittlich skeptisch

Dass Journalisten an einer wahrheitsgentilen Berichterstattung interessiert sind, glauben

| ediglich 46 Prozent der Bundesbilrger, ein Anteil von 55 Prozent w derspricht. Noch deutlich
skeptischer sind allerdings die ostdeutschen Birger: In den funf 6stlichen Bundesl dndern
bestreiten zwei Drittel, dass Journalisten mt ihrer Arbeit sich an der Wahrheit

orientieren, vielmehr stimen lediglich ein Drittel dem Statenent zu, Journalisten strebten
ei ne "wahrhei t sgenéfle Berichterstattung” an. Unter allen Birgern (West und Gst) zweifeln aber
auch Frauen (56 Prozent) und die Mttelalten 40 bis 49-Jahrigen (58 Prozent) an der

wahr hei t sgenéBen Berichterstattung von Journalisten

Ei ne Beei nflussbarkeit durch die Interessen der Wrtschaft attestieren insgesant 59 Prozent
der Befragten. Hierbei zeigen sich wi ederumdie Frauen (60 Prozent) besonders kritisch.
Beziigl i ch der Beeinflussbarkeit durch die Interessen der Politik stellen 59 Prozent der
Befragten Journalisten ein weni g schnei chel haftes Zeugnis aus. Lediglich die 20 bis 29-
Jahrigen gl auben an Unabhéangi gkeit: 52 Prozent attestierten der Presse eine unabhangi ge
Berichterstattung. Besonders kritisch zeigen sich dagegen erneut Frauen (64 Prozent) und die
Uber 50-Jahrigen. Besonders skeptisch sind ebenfalls w eder die Ostdeutschen. Uber 63 Prozent
hegen hier Zweifel bezlglich der Beeinflussbarkeit durch die Interessen der Wrtschaft
(Bundesweit: 59 Prozent). Was Manipul ati on durch die Interessen der Politik angeht, stellen
Uber 62 Prozent der Ostdeutschen ein schlechtes Zeugnis aus (Bundesweit: 59 Prozent).

Dass Journalisten objektiv berichten, glauben imerhin 52 Prozent, eine knappe Mehrheit
(stime voll und ganz & stimme eher zu).

Recherche: Mehrheit zufrieden

Was nun die Recherchearbeit der Journalisten betrifft, zeigen sich die Befragten aber
erstaunlicherwei se zufrieden. 69 Prozent gehen davon aus, dass beimErstellen eines Artikels
gewi ssenhaft recherchiert wird und nur jeder Zehnte neint, dass Journalisten Berichte sel bst
i nszenieren, umdie Auflage zu erhéhen. Allerdings halten es 74 Prozent der Befragten fur
wahr schei nlich, dass Journalisten i mRahnen der Recherche auch "uber Lei chen gehen", also
hart e Recherchenet hoden ei nsetzen. Zudem gehen 61 Prozent der Befragten davon aus, dass
Journalisten ihre Stellung dazu ausnutzen, umdie 6ffentliche Meinung in ihrem Sinne zu
beei nfl ussen. Dies erndgliche ihnen ihre exponierte Stellung in der Gesellschaft: 93 Prozent
der Befragten attestieren der Presse eine grolle Macht auf die Meinung der Ofentlichkeit.
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Geringstes Vertrauen in Privatfernsehen und Online-Presse

Besonders haufig sprechen die Befragten dem offentlich-rechtlichen Fernsehen ihr Vertrauen aus
(69 Prozent). Den zweiten Rang bel egen regionale (46 Prozent), den dritten uberregional e
Tageszei tungen (42 Prozent). ImMttelfeld liegen das Medium Radi o (37 Prozent) und
wochentliche bzw. nonatliche Print-Mgazine (25 Prozent). Online-Mgazine (16 Prozent) und

das Privatfernsehen (15 Prozent) kdnnen sich dagegen |ediglich bei weniger als jedem Finften
Uber eine solide Vertrauensbasis freuen. In Ostdeutschland ist die Vertrauensbasis fur die

Zei tungen al |l erdi ngs noch inmer geringer als imWsten.

SPI EGEL und ZEI T Speerspitze der journalistischen G aubwirdi gkeit

Was di e d aubwirdi gkeit einzelner Medien betrifft, &uBern di e Befragten gegeniber dem Magazin
"Der Spiegel" die wenigsten Vorbehalte: 82 Prozent halten i hn fir gl aubwirdi g. Den zweiten
Platz belegt mit 80 Prozent die Zeitung "Die Zeit", den dritten die Frankfurter Allgeneine
Zeitung (76 Prozent). Die ubrigen Platze der Top 5 gehen an das Magazin "Focus" (76 Prozent)
und di e Siddeut sche Zeitung (75 Prozent), die sich den finften Platz nit dem Onli ne-

Nachri cht enanbi eter "Spiegel Online" (75 Prozent) teilt. Den siebten Rang erhalten der

Onl i ne- Ausl eger des Magazins "Focus" (70 Prozent) und die Zeitung "Die Wlt" (70 Prozent).
Der neunte Platz geht an "Zeit Online" (67 Prozent), das Schlusslicht der Top 10 bil det das
Magazin "Stern" (65 Prozent). Die auflagenstarkste deutsche Tageszeitung "Bild" |andet mt
acht Prozent Zustimmung in Sachen d aubwirdi gkeit weit abgeschl agen auf demletzten Platz
aller Medien.

Uber die Befragung:

I nsgesant wurden représentativ 1.000 Personen aus der deutschen Bevél kerung online befragt.

Das YouGov Panel Deutschland unfasst derzeit nehr als 80.000 Mtglieder. Aus dieser

Grundgesant heit werden die Teil nehner per Zufallsauswahl zu der Befragung ei ngel aden. Die

Tei | nehnmer werden repréasentativ nach den Strukturen der deutschen Bevdl kerung in Anl ehnung an
den M krozensus fir die Al tersgruppen 16-65 Jahre ausgewdhlt. Zuséatzlich wurden in Anl ehnung an
di e MA-Reichweiten der AGVA Quoten fur bestimmte Lesergruppen definiert.

Weitere Informationen Uber YouGovPsychonomics finden Sie unter ww. psychonomni cs. de und
www. macr oedi a- f achhochschul e. de .
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