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Dreifacher Sieg fur Persil
Als Nummer Eins in Deutschland bestatigt

27.03.2009 - 11:18 Uhr, Henkel AG & Co. KGaA

Dissel dorf (ots) - Persil Universal-Megaperls ist Testsieger imaktuellen Vollwaschmttel-
Test der Stiftung Warentest und das einzige Waschnmittel im Test, das beste WAaschwi rkung und
beste Umwel t ei genschaften vereint. Dariber hinaus wurde Persil zum neunten Mal in Folge als
vertrauenswir di gste Marke Deutschl ands ausgezei chnet. Di ese bei den Spitzenbewertungen werden
auch durch einen aktuell en Verbrauchertest besté&tigt: Neun von zehn Verbrauchern enpfehl en
Persil Universal - Megaper| s.

Mt der Gesantnote "gut (2,1)" ist Persil Testsieger und zeichnet sich durch die beste
Waschwi rkung und al | erbeste Umel tei genschaften aus. So unterstreicht die Preni um Marke von
Henkel einmal nehr ihre Uberl egenheit.

Persi|l bleibt Persil

"Unsere Marke Persil steht seit Jahrzehnten fir perfekte Reinheit und Pflege. Jeden Tag
vertrauen MI1lionen von Menschen der schon sprichwdrtlichen Persil-Qualitat. D ese
Spitzenqual itat wurde nun auch durch den Sieg im Vol lwaschnmitteltest der Stiftung Warentest
ei ndrucksvol | bestatigt", sagt Thomas Tonnesmann, Marketingleiter fir die Wasch- und

Rei ni gungsnittel von Henkel. "Garant fur den grofen Erfolg von Persil ist unter anderem die
permanente Weiterentw cklung. Persil bleibt Persil, weil Persil inmrer auch |nnovationsfuhrer
ist. Die hohe Wederkaufsrate und Markentreue der Persil-Verwender bestéatigen den Erfolg
unseres Spitzen-Waschnmittels."

Neun von zehn Verbrauchern enpfehl en Persil

Ni cht nur beim Test der Stiftung Warentest steht das Prenmi um Waschnittel von Henkel ganz

oben. Auch bei einemvon ei nem unabhangi gen Markt forschungsinstitut durchgefihrten

Ver brauchtest wird die Nunmer Eins imdeutschen Waschnittel markt bestéatigt: Neun von zehn

Ver braucheri nnen enpfehl en Persil Universal - Megaperls, so das Ergebnis einer breit

angel egten Studie mt nmehr als 250 Verbraucherinnen. Die Verwender von Pul verwaschmitteln,
darunter viele, die bislang kein Persil verwendeten, testeten drei Wchen | ang Persil

Uni ver sal - Megaperls in einemso genannten Honme-Use-Test. Das Ergebnis: 94 Prozent sind von
Persil Uberzeugt. "Bei aller Bestatigung durch externe Institute freut uns besonders, dass die
Ver braucher von der Persil-Leistung so Uberzeugt sind", so Ténnesnann.

Vertrauenswir di gstes Waschnittel Deutschl ands

Zum neunten Mal in Folge ist zudem Persil in Deutschland von Reader's Digest nmt uberragendem
Vorsprung als "Mst Trusted Brand 2009" - als vertrauenswirdi gste Marke - ausgezei chnet
worden. So schrei bt Reader's Digest, dass Persil nicht nur die vertrauenswirdi gste Marke der
Pr odukt kat egori e Waschnmittel ist, sondern "zugleich den besten Ruf fir ihr &kol ogi sches
Engagerment " geniel3t. Alle Auszei chnungen bestéatigen, was Verbraucher taglich erl eben: Persil,
da wei B man, was man hat.

Weitere Informati onen sowie Bildmaterial finden Sie imlInternet unter ww. persil.de oder
www. henkel . de/ presse .

Seit mehr als 130 Jahren ist Henkel fuhrend mit Marken und Technol ogi en, die das Leben der
Menschen | ei chter, besser und schdoner machen. Das Unternehnen ist in den drei Geschaftsfel dern
Wasch- und Reinigungsnmittel, Kosnetik und Korperpflege sow e Adhesive Technol ogi es (Kl ebst of f
Technol ogi en) aktiv. Uber 60 Prozent des Umrsatzes erzielt Henkel, das zu den Fortune d obal
500 Unt ernehnen zahlt, mt Konsumentenmarken. Knapp 40 Prozent des Konzernunsatzes kommen aus
dem Geschaft mit |ndustriekunden. | m Geschaftsjahr 2008 erzielte Henkel einen Ursatz von 14
131 Mo. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von 1460 Mo. Euro. Weltweit

engagi eren sich unsere iber 55.000 Mtarbeiter dafir, unser Leitnotiv "A Brand like a Friend"
unzuset zen und sicherzustell en, dass Menschen in lUber 125 Landern der Welt den innovativen

Mar ken und Technol ogi en von Henkel vertrauen kénnen.
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