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Al ity

Auktionssender 1-2-3.tv weiter auf Erfolgskurs

18.02.2009 - 10:00 Uhr, 1-2-3.tv GmbH

Unterfohring (ots) -

-Erfol greichstes Jahr seit Firmengrindung

-Nettounsatz steigt zum Vorjahr um 13 Prozent auf 87,6 Mo. Euro

-Rang 3 in der deutschen Tel eshoppi ngbranche

- Rei chwei tenstei gerung umweitere 2,14 M o. deutsche Haushalte Der Auktionsfernsehsender
1-2-3.tv kann auf das bisher erfol greichste Geschaftsjahr seit G Undung vor vier Jahren
zur iickbl i cken. Die Minchner Firma steigerte ihren Unsatz in 2008 umrund 13 Prozent zum
Vorjahr auf 87,6 MIIlionen Euro netto nach Retouren (2007: 77,6 Mo. Euro) und verdrangte
damt den Konkurrenten RTL Shop von Rang drei der deutschen Tel eshoppi ngbranche. Der
Internetanteil betrug dabei 20 Prozent. Besonders erfol greich war das letzte Quartal, in dem
mt einemUrsatz von 24,1 MIlionen Euro aus 16.500 Auktionen erstmals ein knapp
si ebenstelliger Gewi nn erzielt wurde.

Dr. Andreas Bichel hofer, G under und Geschaftsfihrer von 1-2-3.tv: "Das Ergebnis 2008 zeigt
ei ndrucksvol I, dass sich das innovative Konzept von 1-2-3.tv nachhaltig und erfolgreich im
Mar kt positionieren konnte. Das neu in Deutschland ei ngefihrte Auktionsfernsehen hat seinen
festen Kundenkreis gefunden. Keine andere Verkaufsformeignet sich besser, sehr rasch

Rest post en- bzw. Lager ldberhédnge anderer Handl er abzuverkaufen. Die Nutzer profitieren von der
steten Verbesserung unserer Sortinentsstruktur." |Imvergangenen Jahr bot 1-2-3.tv zahlreiche
renomm erte Marken wi e GQucci, Puma oder Sony zu besonders gunstigen Preisen an. "Wr sind
Uber zeugt, dass das Schnappchenfernsehen, das 1-2-3.tv bietet, auch in Krisenzeiten ein
hochattraktives Angebot bleibt," so Bichel hofer weiter. "Die allgenmeine Krise bietet in

Eur opa auch hervorragende Beschaffungsnbgli chkeiten aus dem Berei ch Markenrestposten. So
kénnen wir unsere Tiefstpreisstrategi e sogar noch weiter ausbauen."

Auch die kontinuierlich stei genden Kundenzahl en bel egen den Erfol g des Geschaftsnodells. Die
Anzahl der Registrierten stieg i mVorjahresvergleich von 638.000 auf 789.000 um rund 20
Prozent. Alleine imletzten Quartal konnten 34.500 Neuannel dungen verzei chnet werden.

I nsgesant wurden in 2008 rund 69. 000 Auktionen durchgefihrt und 4,35 MIIlionen Pakete

ver sendet .

Neben dem Unsat zwachstum konnte 1-2-3.tv auch seine Reichweite imdeutschen Kabel netz
ausbauen. Seit Januar 2009 ist der Schnappchen-Sender zusatzlich von 6.00 Uhr bis 15.00 Unhr
und in einigen Gebieten von 08.00 Uhr bis 20.00 Uhr im anal ogen Kabel netz von Kabel Baden-
Wir tt enber g enpfangbar. Der Auktionssender dehnte seine aktuelle Distribution damt um
weitere 2,14 MIlionen auf 24,8 MIIlionen Haushalte aus.

"Ich freue mich sehr, dass wir nmit Kabel Baden-Wirttenberg ei nen weiteren, starken

Di stributionspartner gefunden haben. 1-2-3.tv hat sich seit seinem Start in 2004 dynam sch
entwi ckelt. Unser Ziel bleibt es auch weiterhin, alle nmbglichen Verbreitungswege fir unser
Programm zu nutzen, um so weitere Zielgruppen zu erreichen, die Tel eshoppi ng bisher
vielleicht noch gar nicht genutzt haben," so Dr. Andreas Buchel hofer.

Fur die Zukunft erwartet der Auktionssender weiteres Wachstum durch ein nbdernes, innovatives
Produkt angebot i mInternet. Dabei soll der Internetanteil am Verkauf innerhalb der komenden
Jahre auf Uber 30 Prozent wachsen.

Weitere Details zu 1-2-3.tv:

Das Produktsortinent von 1-2-3.tv setzte sich imJahr 2008 aus uber 18.900 verschi edenen

Mar ken- und Qual it atsprodukten zusamen, darunter Uhren und Schruck, Haushal t swaren, Mbde,
Techni k, Handwerk, Wellness und verschi edene Sanm erobjekte. Die Strategie setzt vermehrt

auf bekannte Marken wi e Gucci, Armani, Adidas, N ke, Puma, Lacoste, Sansung, Sony, Sony

Eri csson, N ntendo, Nokia, Mdtorola oder Phillips, die mttlerweile vernehrt von

i nt ernati onal en Restpostennérkten bezogen werden. Besonders erfolgreich sind auch die

Kooperati onen mt acht der zehn grofRten Versandhduser Deutschlands. Auch hier werden qualitativ
hochwerti ge Restposten bezogen.

Di e Kundenstruktur von 1-2-3.tv ist mt 51,4 Prozent Frauen und ei nem Durchschnittsal ter von
48, 8 Jahren deutlich méannlicher und jinger als die der vergleichbaren M tkonkurrenten.
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Zu den Gesell schaftern von 1-2-3.tv gehdren neben den beiden G indern Henni ng Schnepper und
Dr. Andreas Biuchel hofer sowi e dem Managenent die Private-Equity und Venture-Capital -

Unt ernehmen Wl lington Partners, Target Partners, 3i und das franzdsi sche

Betei li gungsunternehnmen Iris Capital. AuBerdemist Preniere an dem Auktionssender beteiligt.

Die 1-2-3.tv GibH mit Sitz in Unterfdéhring bei Minchen ist der erste Auktionsfernsehsender in
Deut schl and und unterschei det sich danmit von dem Konzept des regul & en Tel eshoppi ngs. Seit
Sendest art im Oktober 2004 haben sich rund 789.000 Kunden registriert, um an den

viel seitigen Auktionen via Telefon und Internet teil zunehnmen. Derzeit ist 1-2-3.tv analog im
Kabel von Baden-Wirttenberg, Hessen, Nordrhein Westfahlen und Berlin partagiert zu enpfangen.
Digital wird der Sender bundesweit via Satellit und Kabel verbreitet. 1-2-3.tv ist taglich 20
Stunden live auf Sendung. Geschéaftsfihrer sind Dr. Andreas Bichel hofer, verantwortlich fur
Produktion, Programm Ei nkauf, Planung, eConmmerce, Marketing und Kommuni kation und Thonas
Forner, der den Bereichen IT, Finanzen, Controlling, Logistik/Fulfillment, Custoner Service,
Recht und Personal vorsteht.
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