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Brauerei C. & A. Veltins GmbH

Erfolg: Umsatz der Brauerei C. & A. VELTINS wéachst 2008 um 4%

17.02.2009 - 11:30 Uhr, Brauerei C. & A. Veltins GmbH

Meschede- Grevenstein (ots) -

- Gesantausstold von 2,56 Mo. hl erreicht

- So viel Bierm x wie nie zuvor produziert

- Marktoffensive mt Veltins-Mhrwegkasten i m Porsche-Design

- Investition von 35,5 Mo. Euro in neue Kastengeneration Mt einem Ausstold von 2,56 M o.
hl ist es der Brauerei C. & A Veltins, Meschede-G evenstein, in einemunverandert ruckl aufigen
Bi ermar kt gel ungen, ein erfreuliches Unsatzwachstum auf 262 Mo. Euro (+4% zu erzielen. Die
Bi er mi xrange von "V+" baute dabei unabh&angig von der all genei nen Marktentw cklung ihre
Position iminnovativen Sortensegnment aus und konnte erneut um 10, 2% zul egen. Di e gesante
Vel tins-Unt er nehmensgruppe mt Beteiligungen i m G-GH, GCetréankeei nzel handel und in der
Logi stik bilanzierte 2008 ei nen Unsat zzuwachs auf 648 Mo. Euro (+5,9% . "Im Markengeschaft
setzen wir auf eine klare Prem um Positioni erung und nehnmen mit einer |nnovationsoffensive
die groRte Produktinvestition in der Unternehnensgeschichte vor", sagte M chael Huber,
Gener al bevol | néichti gter der Sauerl @ander Privatbrauerei bei der Vorstellung des
Geschéaftsberichtes 2008. Dort wurde der neue Vel tins-Mehrwegkasten i m Porsche- Desi gn
vorgestellt. Die charakterpréagende Bicol orgestaltung in recycel barem Vol | kunststoff mit
Rel i ef - Schriftzug begrindet damt eine neue Kastengeneration, in die das
Tradi ti onsunternehnmen 35,5 Mo. Euro investiert. Die Einfihrung des designorientierten
Mehrwegkastens startet am 1. April 2009. "Wr sorgen mit dem Porsche unter den Bierkdsten fr
ei nen Hingucker in jedem Getrankemarkt", so M chael Huber, der fir 2009 ei ne Bierpreiserhdhung
kat egori sch ausschl oss.

Zwei t es Hal bj ahr 2008 mit splrbaren Markterschwerni ssen

Di e Jahresentw cklung der Brauerei C. & A Veltins war zweigeteilt: Trotz der Prei sanpassung
i m Fruhj ahr 2008, di e angesichts der Kostenexpl osi on unungdnglich geworden war, konnte das
Ausst oRBvol umen der Brauerei C. & A. Veltins in der ersten Jahreshédlfte mt -0,4%erfreulich
auf Niveau gehalten werden. "Das zweite Hal bj ahr war hi ngegen durch spirbare

Mar kt er schwer ni sse gepragt, nachdem bereits das Somergeschaft trotz FuBball-EM ohne

Absat zi npul se geblieben war", bilanzierte Dr. Vol ker Kuhl, Geschéaftsfihrer Marketing/ Vertrieb
der Brauerei C. & A Veltins. Insbesondere imvierten Quartal tribte sich das Konsunklima fir
Prem um Bi ermarken i n Deutschl and ein, nachdem Gastrononi e und Handel aufgrund der

gesamwi rtschaftlichen Zuspitzung und Verunsi cherung ei ne Genuss- und Kaufunl ust der

Ver braucher resunmierten. So erreichte die Brauerei C. & A Veltins einen Jahresausstof3 von
2,56 Mo. hl (-2,8% und konnte danmit besser abschneiden als das Wettbewerbsunfeld. Die

Bi ermi xmarke "V+" blieb auf Erfol gskurs und erreichte einen Ausstof von 514.650 hl. Die finfte
Sorte "V+Apple", die erst im Frihjahr 2008 eingefihrt worden war, beschleunigte ihren Ausstol3
in den ersten neun Monaten i hrer Marktprasenz sogl eich tUber die 50.000 hl-Hirde. Damt
produzierte die Brauerei C. & A Veltins im Geschéaftsjahr 2008 erneut so viele

Bi ermi schgetrénke wie nie zuvor. Mt dem"V+"-Portfolio und unterstutzt durch die

Mar kt dur chdri ngung von Vel tins Radl er konnten 565.850 hl verkauft werden. Damit bewegt sich
das Traditionsunternehmen unverandert auf die Spitzenposition imhart unkanmpften und

i nzwi schen von weni gen Marken profilierten Bierm xunfeld zu.

93% al | er Produkte in Mehrweggebi nden

Dass in Konjunktur gedanpfter Zeit der nordrhei n-westfalische Kernmarkt der Brauerei C. & A
Vel tins erfahrungsgemall Uberdurchschnittlich leidet, unterstrich auch di e Konsunzurickhal tung im
angestamten Prem um Pil s-Segnment. So nusste die Marke Veltins Absatzei nbul3en auf

Wet t bewer bsni veau hi nnehnmen. | nsgesant wurden 2,05 Mo. hl der Traditionsmarke tber alle
Sorten (Pilsener, Radler, Leicht, Al koholfrei und Malz) abgesetzt. Dabei verfolgte die

Brauerei C. & A. Veltins ihre angestammte Mehrwegstrategie, indem93%aller Produkte in

Mehr weggebi nden ( Mehrweggl asfl asche und Fass) fidr Handel und Gastronomi e abgefillt wurden. Die
Getrénkedose verblieb mit 96.600 hl (-2,42% auf niedrigem Niveau. Mt einem Fassbi erausst o
von 494.100 hl (-5,81% zahlte die Brauerei C. & A Veltins unveréandert zu den gro6fRten

Fassbi erbrauerei en i mLand und ist nunmehr in 14. 000 Gastrononi eobjekten erhdltlich. Im

nor dr hei n-west f &l i schen Lebensnittel ei nzel handel und Getréankeabhol mar kt berei ch sicherte sich
die Marke Veltins mit einem Marktanteil von 11, 3% (AC N el sen) unverandert die zweite

Posi ti on.

G 6Bt e Produktinvestition in der Unternehnmensgeschichte

"Selten zuvor erlebte Deutschland innerhalb weniger Mnate solch gesantwi rtschaftliche
Tur bul enzen - die fortschreitende Eintribung des Konsunklinmas | dsst auf absehbare Zeit keine
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Antwort zur Dauer und Vehenenz der Marktbeei ntréachtigungen zu", stellte M chael Huber fest.
"I'n di eser Phase beweisen sich die unternehneri schen Tugenden des M ttel standes, denen wir
seit Jahren mit einer soliden Eigenkapital ausstattung begegnet sind." So werde das

nmehrj &hrige I nvestitionsprogrammvon 90 Mo. Euro zur marktgerechten Ausrichtung von Technik
und Produkti on am Standort G evenstein unverandert zu Ende gefihrt. AuRerdem vollzieht die
Brauerei C. & A Veltins die grofBte Produkteinzelinvestition in der Unternehmensgeschichte.
Mt dem neuen Vel tins- Mehrwegkasten, dessen Gestal tung vom Porsche Design Studio
verantwortet wird, setzt das Traditionsunternehnen auf ei nen konsequenten und

mar keni ndi vi duel l en Auftritt, der durch Purisnus und den Relief-Schriftzug gepragt ist. "Mt
der neuen Kastengeneration begegnen wir dem pl akativen | nnoul d-Label i ng der

Wet t bewer bsmar ken durch neue Markeni ndi vi dual it & und spirbare Designorientierung", so Dr.
Vol ker Kuhl, Geschaftsfihrer Marketing/ Vertrieb der Brauerei C. & A Veltins. Die neue

Kast engenerati on besteht aus drei Konponenten Vol | kunststoff, verzichtet auf bunte

Bedr uckung und ist vollstandig recycel bar. Durch das technol ogi sch neue Aufspritzverfahren
gel i ngt es, dem Mehrwegkasten zu einer alusilber-grinen Bicolorgestaltung zu verhel fen. So
kann die Marke Veltins imnational en Handel weitere distributive Kraft entw ckeln. Sie wirde
2008 national in 44.000 Qutlets vertrieben, wihrend die Bierm xprodukte in 41.000 Qutlets
ver f igbar war en.

Exportvol umen stieg auf 139. 000 hl

Weitere Frichte trugen di e Exportbemihungen in den Schwerpunktmirkten Italien, Spanien und

Ni ederl ande. Mt ei nem Ausstol3 von 139.000 hl (+1,5% steigerte die Brauerei C. & A VELTINS
ihre Prasenz in den Auslandsnérkten. "Alles in allem steht das Geschaftsjahr 2009 fir
gesamwi rtschaftliche Risiken, aber auch fir die Chance, durch Nachhaltigkeit i m Marktbeniihen
und anti zyklische Investitionsbereitschaft neue Kraft fir den konjunkturellen Aufschwing zu

schopfen”, ist Mchael Huber Uberzeugt. Im Jahr 2008 waren fir die Brauerei C. & A. VELTINS 570

Menschen téatig.
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