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LEGO GmbH trotzt Finanzkrise: Umsatzplus und klarer Marktfuhrer /
Klassische Produktlinien und Spielthemen bei Konsumenten weiterhin hoch im Kurs

04.02.2009 - 17:16 Uhr, LEGO GmbH

Minchen/ Nirnberg (ots) - Der Unsatz der LEGO GibH steigt imJahr 2008 von 229 MI1lionen Euro
auf 231,6 MIlionen Euro. We schon in den | etzten Jahren, kann das Unternehnen auch 2008

die Marktfihrerschaft imBereich der traditionellen Spielwaren in allen Landern Zentral europas
fiar sich behaupten und stark ausbauen. In Deutschland erhohte sich der Marktanteil von 12,4
auf 13,4 Prozent, in Osterreich von 14,2 auf 14,3 Prozent und in der Schweiz von 12,3 auf

13,8 Prozent.

Di e deutsche Tochter der LEGO Gruppe war auch 2008 weiter auf Erfol gs- und Wachstunskurs:

Die vielen Jubil dunsaktivitéaten und Events sowi e das erstklassige Produktsortinent sorgten fur
ei ne Steigerung des Nettounsatzes der LEGO GvbH auf 231,6 MIlionen Euro. Alle

Vertriebskanal e konnten nicht nur von einer verbesserten Lieferleistung zur Saison, sondern
auch von einemdeutlich verringerten Endl ager profitieren. Mt di esem Ergebnis Ubertrifft die
LEGO GtbH i hre ei genen Erwartungen und hat erheblich zum positiven Wachstum des

Spi el warenmarkts (plus 0,9 Prozent) beigetragen.

Vi er LEGO Produkte unter den Top 10 des Spi el warenmarkts

I nsgesant vier klassische LEGO Produkte waren 2008 unter den Top 10 des deutschen

Spi el warennarkts: Mt Funktionalitat und Detailtreue lberzeugten die LEGO Techni ¢ Produkte RC
Bul | dozer nmit Mdtor (Platz 5) und der G oRe Gel &ndewagen (Platz 7). GroRRe und kleine Star Wars
Fans sorgten fiur die hervorragende Pl atzi erung der aktuellen LEGO Star Wars: The O one Wars-
Produkte (Platz 8). Platz 10 ging an die LEGO City Polizeistation - ein neuaufgel egter

Ever green.

LEGO Star Wars[TM zahlt zu erfol greichen Kl assikern

Drittstarkste Linie imLEGO Sortinment war 2008 LEGO Star Wars[TM. Mt einer sechs-

prozenti gen Zunahne i m Vergl ei ch zum Vorjahr, konnte das Lizenzthema nmit 46 Prozent ein
phénonenal es Unsat zpl us vorzeigen. Danit ist eine hervorragende Basis fur das diesjahrige

Jubi | &um zehn Jahre LEGO Star Wars gesichert. Mt nehr als zehn Prozent Wachstumin 2008 i st
LEGO City fiur rund ein Finftel des Gesantunsatzes der LEGO GrbH verantwortlich. Danmit ist LEGO
Cty nach wie vor die starkste Produktlinie, gefolgt von LEGO Technic mit einem

hervorragenden Absatzplus von 24 Prozent. MarktfUhrerschaft i m Vorschul segnent sicherte sich
wi e auch in den vergangenen Jahren LEGO DUPLO

2009 wird die Welt Augen machen

Das di esjahrige Highlight unter den Spielthemen ist LEGO Power Mners: Oiginelle Charaktere
und cool e Fahrzeuge agi eren in einer spannenden Fantasiewelt unter der Erde. Zusétzlich zu
allen viel versprechenden LEGO Neuheiten wird die LEGO G uppe 2009 den Spielenmarkt nmit einer
vol 1i g neuen Di nension des LEGO Spi el ens berei chern. Das Konzept der zehn neuen LEGO Spiele

i st genauso einfach wi e genial: Ab August 2009 |aden sie mt einer fantastischen Konbination
aus klassischen LEGO El enenten, kreativen Spiel pl anen und dem ei nzigartigen, "baubaren" LEGO
Wir f el zum BAUEN - SPI ELEN - VERANDERN ein. Di e enge Kooperation und Mtentw cklung durch den
mehr fach ausgezei chneten Spiel e-Autor Dr. Reiner Knizia verspricht Erfolg von Anfang an,
ebenso wi e die Nom nierung fir den Toy Award 2009 der I|nternational en Spielwarennesse in

Nur nber g.

Quel l e al l er Marktzahl en: Eurotoys Gesantjahr 2008

Weitere Informationen erhalten Sie unter ww.LEGO com press und bei:
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Uber die LEGO G uppe

Die LEGO Gruppe mit Hauptsitz in Billund, Danemark, ist - genessen am
Ursatz - der funftgroRte Spiel zeughersteller weltweit. Das Portfolio
unf asst neben den kl assi schen LEGO Stei nen 25 weitere Produktlinien,
die in mehr als 130 Landern verkauft werden. Weltweit arbeiten heute
rund 5.000 Mtarbeiter fir die LEGO Gruppe. Die LEGO GrbH wurde im
Februar 2008 unter die besten Arbeitgeber Deutschlands gewdhlt. Der
Name der 1932 gegrindeten Firma setzt sich aus den bei den d&ni schen
Wortern "l eg" und "godt" zusammen, was so viel wie "spiel gut”

bedeut et .
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