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HSE24 prasentiert Dachmarkenkampagne und neues Senderlogo
Fokus auf Lifestyle und Spal® beim Shoppen

27.01.2009 - 09:57 Uhr, HSE24

I smaning (ots) - Der Honeshoppi ng- Spezi alist HSE24 startet nit einer neu konzipierten
Dachmar kenstrategi e i ns Jahr 2009. Zentral e Bestandteile sind ein ungestaltetes Senderl ogo
sowi e ei ne neue Dachmarkenkanpagne. Damit tragt HSE24 dem konti nui erlichen Ausbau des

Li festyl e- Gedankens Rechnung und sorgt fir eine nachhaltigere Prasenz i m Markt. Der
Kanpagnenzei traum bel auft sich auf zwei Jahre. Das erste von insgesant drei Anzei gennotiven
erscheint ab 10. Februar in ausgewdhlten Frauenmagazi nen. Ab dem 5. Februar wird das
Uberarbeitete Senderl ogo auf www. hse24.de online gehen. On Air wird der Schriftzug am 22.
Februar zum ersten Mal zu sehen sein. Die Gestaltung und Konzepti on des neuen Logos als auch
der Anzei genkanpagne iUbernahm di e Werbeagentur Sidstern. Fotograf ist Dieter Eikel poth.

Mbder nes, klares Design starkt di e Markenwahr nehnmung

Das neue Senderl ogo erscheint noderner und plakativer. Durch die Integration von Rundungen
in die Schrift wirkt das Label weicher, aber auch pré&ziser. Fir eine konpaktere Form sorgen
di e neue CGewi chtung und Anordnung von Schriftzug und Claim- so wird die Wahrnehnung des
Senders HSE24 al s Marke gestarkt. Insgesant ist das Logo deutlich noderner und klarer
gestaltet.

Di e neue Dachmar kenkanpagne steht fur Lifestyle und SpaR bei m Shoppen

Ein weiterer Baustein zur Starkung des neuen Markenauftritts ist die neu konzipierte

Dachmar kenkanmpagne. G of3zigi ge Bil derwelten und Uberzeugende G undaussagen sprechen di e Kunden
auf enotional er Ebene an und erzeugen eine starkere Interaktion. Di e Kernbotschaft
positioniert den Homeshoppi ng- Spezialist als relevante Ei nkaufsalternative zu traditionellen
Ei nkauf swegen. Geplant sind drei bis vier Anzeigennotive pro Jahr, die in Frauennmgazi nen
wie Tina, Brigitte, Bild der Frau, Fur Sie oder Petra geschaltet werden. Darauf zu sehen i st
di e HSE24 Kundi n, eine authentisch wirkende Frau in den besten Jahren, die sel bstbewsst im
Leben steht - beruflich als auch privat. So wird die Ansprache direkt aus der Ziel gruppe des
Shoppi ng- Senders heraus inszeniert. Der Fokus |iegt dabei auf den Produktbereichen, mt
denen sich Frauen am neisten identifizieren: Mdde, Schrmuck und Beauty - alles aus dem Hause
HSE24.

"Logo und Dachmar kenkanpagne zi el en auf einen starkeren Transport der Lifestyle-Strategie von
HSE24 ab. Shoppen bei HSE24 steht fiur Mdernitat und Lebensfreude", erklart Richard Reitzner,
Geschéaftsfihrer von HSE24.

Pressemitteilung und Bildmaterial auch unter ww. hse24. net
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