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Kinder und Jugendliche gewinnbringend verstehen
EUROFORUM-Konferenz "Kidsworld"
24. Februar 2009, Hotel Concorde, Berlin

EUROFORUM-Konferenz "Jugendwelten”
25. und 26. Februar 2009, Hotel Concorde, Berlin

13.01.2009 - 17:27 Uhr, EUROFORUM Deutschland SE

Dissel dorf (ots) - Mt 2,6 MIliarden Euro Taschengel d und
Cel dgeschenken und weiteren 3,8 MIliarden Euro auf ihren Sparkonten
positionieren sich die sechs bis dreizehnjéahrigen als feste G 6Re in
der Konsumnel t (Ki dsVerbraucheranal yse 2008). Teenager imAlter von
zwol f bis neunzehn Jahren verfigen Gber 5,34 MIIliarden Euro. Diese
sehr kritische und sich stéandig unorientierende Zielgruppe stellt die
Unt er nehmen vor grofRe Herausforderungen: Mt wel cher
Konmuni kat i onsstrategi e erreicht man Jugendliche, umsie als Kunden
zu gewi nnen? Auf der EUROFORUM Konferenz "Kidsworld" (24. Februar
2009, Berlin) und daran anschlieBend auf der EUROFORUM Konferenz
"Jugendwel ten" (25. und 26. Februar 2009, Berlin) werden Einblicke in
die Welt der jungen Konsunenten gegeben und erfol greiche
Komuni kat i onskonzept e von Unt ernehnen wi e Adi das, Disney, Burger
Ki ng oder Metro vorgestellt.

Wer bung setzt in Kinderschuhen an
"Qut germachte Werbung erreicht die Kinder, indemsie so nah we
mbgl i ch an der Lebenswelt der Kids ist [...]", stellt der Vorsitzende
der EUROFORUM Konferenz "Kidsworl d" Ingo Barlovic (iconkids & youth
international research) fest und trifft danmt die Gundl age eines
gut en Jugendmar keti ngs: Den Jugendlichen zu verstehen.
Er bringt auBBerdem di e Markenbedeutung ins Spiel, die auch durch die
Studi e "Young Adults Reveal ed" von Synovate untersucht wurde und auf
der Konferenz vorgestellt wird. Barlovic geht auf diese Bedeutung und
die Art und Weise, wi e Jugendliche die Markenkomuni kation der
Unt er nehnmen wahr nehnmen, ein. Zusammen nit Vertretern von Ravensburger
Spi el everl ag, Kandy Mbile und Di sney fihrt er durch verschi edene
Thenen: We konstruieren Kinder ihr Wssen? We sehr beeinflussen
Ki nder Kauf entschei dungen der Eltern? We kommuni zi eren die
Unt er nehnen erfol greich?

Ei nbl i cke und Best-Practice-Beispiele
Auf der EUROFORUM Konferenz "Jugendwel ten" gi bt Elisabeth Kleffner
(M sereor) einen Einblick in die Wrtevorstellungen der Jugendlichen
durch die Vorstellung der "SINUS-M I|ieu-Studie U27".

Di ese sozi al wi ssenschaftliche Perspektive auf den Jugendlichen
wird durch die Sichtweise der VIVA Mderatorin Johanna Kl um erganzt.
I n einer Panel di skussion erzéahlt sie als "Berufsjugendliche", was bei
Jugendl i chen en vogue ist und wel che Erwartungen sie an die
Wrtschaft haben. Ebenso beschaftigt sich Bernhard Hei nzl maier
(tfactory) mt der Co-Evolution von Gesellschaft und Jugendkul tur und
zeigt, wie stark diese Welten verschrel zen und wel che Vorbilder in
Zukunft eine Rolle spielen.

Den Schnel ztiegel Schule stellt A af Stieper von der Metro AG vor.
Er geht der Frage nach, wie hier die zielgruppenaffine Ansprache
funktioniert, umsich als attraktiver Arbeitgeber zu positionieren.
Weitere Best-Practice Beispiele werden von Martin Schindl er (Adidas)
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und Pier Luigi Gardumi (Burger King) préasentiert. Adidas erreicht die
Jugend uber Digital ldentity in der virtuellen Welt und Uber

E- Ganmi ng, wohi ngegen Burger King auf ein Cross Marketing mt

i ndirekter Préasenz in Jugendprojekten setzt.

Di e vol I st andi gen Programme ist abrufbar unter:

htt p: // www. eur of orum de/ ot s-j ugend09
@ nf bl k@@
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