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Okologische Fragen beschaftigen die Autofahrer und verandern die Nachfrage auf dem
deutschen Markt

06.10.2008 - 17:30 Uhr, Motor Presse Stuttgart

Stuttgart, 6. Oktober 2008 (ots) - Mdtor Presse Stuttgart
verof fentlicht zum 10. Mal "Autofahren in Deutschland", die
unf assendst e Studi e zum deut schen Aut onobi | mar kt
- Umnel tdebatte und Prei sexpl osi on bei den Treibstoffen verandern
Absat z- und Nachfragestruktur
- Die Antriebsart Diesel verliert bis zu sechs Prozent punkte
Markt anteil e bei Privatkaufern
- Kl ei nnmagen steigern i hre Zul assungszahl en um 18 Prozent, Autos mt
Gasantrieb | egen zu

Der Kl i mawandel und di e dauerhaft gefihrte Unwel t debatte wirken
sich imrer stéarker auf den Absatz und die Nachfragestruktur im
deut schen Aut onobi | markt aus. Bei vielen Autofahrern dénpft die
politische Unsicherheit um di e Neubemessung der Kfz-Steuer auf Basis
des CO2- AusstofBes di e Kaufl aune erheblich. Andere Autok&ufer steigen
gl ei ch auf spritsparende und CO2-arnme Kl ei nnagen um Di eser Befund
| &sst sich aus den Daten und Fakten der Studie "Autofahren in
Deut schl and 2008" herausl esen, die in diesemJahr in 10. Auflage von
der Motor Presse Stuttgart herausgegeben wird. Sie analysiert auf 324
Sei ten unfassend Deutschl ands w chtigste Wrtschaftsbranche mt
vielen harten Daten und Fakten zum Pkw Bestand, zum Neu- und
Gebr aucht wagenmar kt, zu Trends und Strukturen in Autonobilindustrie
und Handel und bietet ein unfangreiches Kapitel zur Meinungsbil dung
und Medi ennut zung aut onobi | er Zi el gruppen.

Di e aktuell e Umel t di skussion bringt nun auch den Diesel in
Bedr angni s: Di e Vorzei get echnol ogi e deut scher Aut obauer und
Zulieferer verliert nach Jahren des Boons erstnals Marktanteile. Der
Anteil von Diesel fahrzeugen an den Neuzul assungen fiel im Zeitraum
von Januar bis Juli 2008 von 47,7 Prozent (2007) auf 44,6 Prozent.
Noch deutlicher wird die Verunsicherung bei den privaten
Neuwagenkauf ern: Hier brach der Marktanteil der Sel bstzinder um sechs
Prozent punkte ein. Die G iunde: Das Debakel um wirkungsl ose
Nachr Gist-Parti kel filter und di e Ankindi gung neuer, teurer
Abgasent gi ft ungssyst ene schrecken viel e Kunden ab. Die
Prei sexpl osion, die den Preis fur Diesel kraftstoff zeitweilig auf das
Ni veau von Superbenzin katapultierte, bringt zudem ein gew chtiges
Kauf ar gument ins Wanken. Viele D esel -Fahrer bangen deshal b um den
W eder ver kauf swert i hrer Fahrzeuge.

Daf Gr verzei chneten sparsane Kl ei nstwagen wie Smart, Fiat 500 oder
Renault Twi ngo ei n Zul assungspl us von 18 Prozent im ersten Hal bjahr
2008. Wegen der besseren Umnel tvertraglichkeit und des giinstigeren
Preises fir Treibstoff erleben Fahrzeuge mt Gasantrieb einen
Nachfrageschub: Di e Verkaufszahl en stiegen im Vergleich zum Vorj ahr
um 45 Prozent, wenn auch auf einem niedrigen absoluten Niveau. Die
Aut oi ndustri e sucht so auch fieberhaft nach alternativen
Antriebsarten und Spritspartechnologien: 18 MIliarden Euro
investierten die deutschen Hersteller und Zulieferer 2007 in
Forschung und Entwi ckl ung, sieben Prozent nehr als 2006.

Di e autonobil e Leidenschaft ist trotz aller CO2-Di skussion und
st ei genden Spritprei sen nahezu ungebrochen: Mehr als 33 MIIlionen

Bundesbirger gehdéren zu den Auto-Interessierten, 25 MIIionen
Deut schen bereitet das Autofahren nach wi e vor groflen SpaR. Elf
M 1 lionen Deutsche zahlen zu den autonobil en Enthusi asten.

Uberwi egend positiv fallen denentsprechend die Assozi ati onen der

Pkw Fahrer zum Auto aus: 54 Prozent verbinden damt Bewegung und
Unabhéangi gkeit, fir 50 Prozent ist es nach wie vor der Inbegriff von
Frei heit und Ungebundenheit, fir ein Drittel ist es die pure

I ndi vidual itat.

Der européi sche Automarkt Nunmer 1 ist derzeit &AuRerst fragil und
durch ei ne hartnéacki ge Absat zschwdche gekennzei chnet. Trotz des mt
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acht Jahren hohen Durchschnittsalters der bundesdeutschen
Fahrzeugflotte | egten di e Neuzul assungen von Januar bis Juli 2008 nur
um drei Prozent zu. Im August allerdings brachen die Absatzzahlen um
Uber zehn Prozent ein. Somit liegt die Zahl der Neuzul assungen in den
ersten acht Mnaten 2008 gerade ei nmal zwei Prozent Uber dem sehr

ni edrigen Ni veau des Vorjahreszeitraumes. Vol kswagen fuhrt auf dem
deut schen Aut omarkt di e Zul assungsstatistik an, jeder finfte Neuwagen
tragt das VWLogo. Der Erfolg die Wl fsburger hat auch mt deren
effizienten Investitionen in die Werbung zu tun: VWgab i mersten

Hal bj ahr 2008 zwar von allen Herstellern amneisten Geld fur Werbung
aus, der Aufwand von 312 Euro pro Neuzul assung liegt im
Branchenver gl ei ch sehr ginstig. Zum Vergl ei ch: Saab wendete 2. 240

Wer beeuro pro Neuzul assung auf.

Ein kleiner Lichtblick fir die Industrie: Das nargenstarkere
Privat kundengeschéaft zog mt zwdlf Prozent an. Insgesant entfielen
von Januar bis Juli 2008 Uber 44 Prozent (2007: 41% der
Neuzul assungen auf natdirliche Personen. Dabei dreht sich die
Kostenspirale fir die Autofahrer weiter: D e Bel astungen rund uns
Aut of ahren stiegen i mlaufenden Jahr stéarker an als die allgeneinen
Lebenshal tungskosten. Trei ber dieser Entw cklung waren vor allemdie
expl odi erenden Kraftstoffpreise, die imJuni 2008 um 15 Prozent hoéher
ausfielen als zwdl f Monate zuvor.

Um den Absat z anzukurbel n, gewdhren Hersteller und Handl er
durchschnittlich 16 Prozent Rabatt und schniren verschi edenste
Ver mar kt ungspaket e, die individuelle Finanzierungs-, Ausstattungs-,
Garantie- und Servi cebausteine mteinander konbinieren. Den Handel
trifft die Kaufzurickhal tung der deutschen Verbraucher schwer: Der
Unsat z sank umein Prozent auf etwa 130 MIliarden Euro. D e
Konzentration i m Aut ohandel geht deshalb weiter. 2007 gab es in
Deut schl and erstmal s weni ger als 40.000 Kfz-Betriebe (39.750). Zum
Vergl ei ch: 1997 waren es noch 48.750 Firnen.

Trotz der Probl ene auf dem Hei mat markt verzei chnen deut sche
Hersteller und Zulieferer 2007 mt 290 MIliarden Euro ei nen neuen
Unsat zrekord. Verantwortlich daftir war in erster Linie ein nach we
vor florierender Export, der umelf Prozent zunahm |nsgesant
exportierten deutsche Autobauer 2007 4,3 MI1lionen Pkw. Das
Exportgeschaft |iegt 2008 bi sher auf dem N veau des Vorj ahres.

I nsgesant wurden i m | aufenden Jahr bis August 2,85 MIIlionen Pkw
ausgef ihrt. Nach ei ner Prognose des Verbands der Autonobilindustrie
soll mt 4,3 MIIlionen ausgefuhrten Pkw das Ergebnis von 2007 wi eder

errei cht werden.

"Noch effizientere Verbrennungsnotoren, neue Antriebstechnol ogien,
expl odi erende Energi e- und Rohstof fkosten, strukturelle Veranderungen
i m Handel und Servi cegeschéaft sowie ein weiter steigender Druck auf
Mar ken und Renditen wird in den kommenden Jahren fir erhebliche
Umnél zungen i n der Autobranche sorgen", so Markus Ei berger, Leiter
Research & Services bei der Mtor Presse Stuttgart, zu den
Her ausf or derungen der Branche. "Doch so paradox es klingen mag:

Di eser o©kol ogi sche und 6konomi sche Druck wird zugleich Antriebsnotor
fir eine aulerordentlich innovative Branche sein. Und um den

Ver brauchern di ese | nnovationsschibe transparent zu machen, bedarf es
mehr denn je der klassischen Orientierungshilfe durch qualifizierte
Aut onedi en. "

Die Studie "Autofahren in Deutschland 2008" ist ab sofort gegen
ei ne Schut zgebihr von 480,- EUR bei Cerrit Silke Bopp, Tel.:
0711/ 182- 1498, gbopp@mt or presse. de, erhédltlich. Fir Geschéaftspartner
der Motor Presse Stuttgart ist die Studie kostenfrei. Nachdruck und
phot omechani sche W eder gabe, auch auszugswei se, nur nit Quel | enangabe
" Aut of ahren in Deutschland" - Mtor Presse Stuttgart.
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Die Motor Presse Stuttgart ist der grofRte Special
Interest-Zeitschriftenverlag in Europa nmit Beteiligungsgesellschaften
in 16 Landern rund umdie Wlt. Die Guppe publiziert nmehr als 150
Zeitschriften, darunter auto nmotor und sport, MOTORRAD, Men's Health,
Mount ai n Bi ke und vi el e andere Special Interest-Medien in den
Thenenf el dern Auto, Modtorrad, Luft- und Raunfahrt, Lifestyle, Sport
und Freizeit. 2007 erwirtschaftete die Mdtor Presse Stuttgart einen
Ursatz von 360 M o. Euro, davon 46 Prozent im Ausl and.

Mehr hei t sgesel | schafter ist mt einemAnteil von 59,9 Prozent das
Medi enhaus Gruner + Jahr, Europas groBter Zeitschriftenverlag. 40,1
Prozent der Anteile halten die Giunder: Famlie Pietsch 25,1 Prozent,
Her mann Dietrich-Troel tsch 15,0 Prozent.
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