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FLEVRORP

Die Welt braucht Blumen.

Umsatzerfolg zum 100. Fleurop-Geburtstag

17.09.2008 - 14:37 Uhr, Fleurop AG

Berlin (ots) -

Di e Geschaftszahl en 2007/ 2008 der Fl europ AG zeigen Stabilitéat

und Wachstum

Ei ne zwei stel lige Unsat zstei gerung verzei chnet das Unternehnen

imOnline-Geschaft.

Durch zukunftsgerichtete Innovationen kann sich Fl europ

gegeniber der Konkurrenz behaupten. Fleurop freut sich zum 100-j ahri gen Jubil &um Uber eine
anhal tend gute Auftrags- und Unsatzentw cklung. Trotz des wachsenden Wettbewer bsdrucks und
anhal t ender Konsunflaute blickt Fleurop zufrieden auf das Geschéaftsjahr 2007 zurick. In der
Bi | anz- Pressekonferenz, die heute - am 100. Geburtstag der Fleurop-ldee - in Berlin
stattfand, wurden die aktuellen Zahl en bekannt gegeben.

Mt der positiven Jahresbilanz 2007 kann das Berliner Unternehnmen seine starke Marktposition
behaupt en. Deut schl andweit wurden Fl europ-G e im Netto-Wert von tuber 71 MIIlionen Euro
verschenkt, der Ursatz bleibt damit im Vergleich zum Vorjahr stabil. Der durchschnittliche
Auftragswert erhdhte sich um 33 Cent auf 29,45 Euro netto, ein Plus von 1,1 Prozent.
Statistisch gesehen wird alle acht Sekunden in Deutschland ein Fleurop-Gull verschenkt, die
Zahl der kl assi schen Fl europ-Lieferauftrédge konnte um 1,3 Prozent gesteigert werden.

Mt (ber 8.000 Fl europ-Fachgeschaften verfigt Deutschland Uber das dichteste Floristennetz
weltweit. Knapp 60 Prozent aller Fleurop-GuRe werden traditionell im Blunmenfachgeschéaft in
Auftrag gegeben, jedoch mit leicht rickl aufiger Tendenz. Alternative Bestellnbglichkeiten uber
den Onlineshop auf www fleurop.de oder das Fl europ- Service-Tel ef on 0180- FLEUROP wer den
zunehnend genutzt. So wird rund ein gutes Drittel aller Auftrage direkt Uber die Fleurop-
Zentral e abgewi ckelt - fur den Online-Bereich konnte 2007 ein Zuwachs im zweistelligen
Prozentbereich erzielt werden. Inmrer mehr junge Leute nutzen das Internet, um spontane

Fl europ-G URe in die ganze Welt zu verschicken, und profitieren von der steigenden

Servi cegeschwi ndi gkeit von Fl europ. Waren es 2006 noch 44 Prozent aller Auftré&ge, die noch am
gl ei chen Tag der Bestellung personlich ausgeliefert wurden, sind es 2007 bereits 48 Prozent
gewesen. Steigenden Servi ceansprichen der Verbraucher wird Fl europ gerecht, denn im Gegensatz
zum kl assi schen Versandhandel verfigt di e berufsstandi sche Floristen-Organisati on Uber das

| ogi stische Netzwerk, das die schnelle und zuverl &ssi ge Zustellung sofort am Bestelltag

ernbgl i cht.

Der positive Trend setzt sich auch i mlaufenden Geschéftsjahr 2008 fort. Das Auftragsvol unen
i st gestiegen, die Lieferauftrage legten um 2,2 Prozent zu. Fleurop nimt als eines von

i nsgesant 20 Markenunt ernehnen der neu in Deutschland ei ngefihrten "Geschenkkartenwelt" teil.
Dabei handelt es sich umein breites Sortinment an Gutscheinen i m Scheckkartenformat. Fleurop
bi etet die Fleurop-CGutscheinCard imWrt von 20 und 30 Euro an. Von bundesweit bislang 3.000
Ver kaufsstellen fur die Geschenkkarten sind 1.300 Fl europ-Fachgeschafte, die ihren Kunden so
di e Mbglichkeit geben, fir jeden das passende Geschenk direkt und unkonpliziert zu erwerben.
Denn di e Konbi nati on aus einemfrisch gebundenen Bl umenstraul® nmit einer eingearbeiteten
Qutscheinkarte - z.B. fir einen Fallschirnmsprung oder ein Buch - macht den GeburtstagsgruRl
perfekt. So etabliert sich Fleurop neben dem Kerngeschaft mit Blumen als absol uter
Geschenkspezi al i st.


http://www.presseportal.de/pm/44021/1266507/umsatzerfolg-zum-100-fleurop-geburtstag
http://www.fleurop.de

Fl europ ist ein Unternehmen des Berufsstands der Floristen in Deutschland und firmert als
Akti engesel | schaft. Aktionare sind ausschlief3lich die Fleurop-Partnerfloristen, die ein

Bl unenf achgeschaft fuhren und den Fl europ- Servi ce anbi eten. Das Unternehnen hat ei ne Non-
Profit-Ausrichtung, alle erwirtschafteten Gewi nne werden zu 100 Prozent in Marketi ngmaRnahnen
reinvestiert. An der Hauptversamm ung vor zweieinhal b Wochen in Berlin nahmen nehrere

hundert Fl europ-Floristen aus dem gesanten Bundesgebiet teil und entlasteten Vorstand und
Auf sichtsrat nit einemnoch nie erreichten Ergebnis von 100 Prozent.

Die Veroffentlichung des Buches "100 Jahre Fleurop - Eine Kulturgeschichte" |autete das

Jubi | Aunsj ahr ein. AuRerdem wurde das Geschéaftsgebdude in Berlin-Lichterfelde, seit den 50er
Jahren Sitz der Unternehnenszentral e, punktlich zum Geburtstag unfangreich saniert und
erstrahlt seit Anfang des Jahres in neuem G anz.

Heute, am 100. Geburtstag, waren 100 Fl europ-Boten nit dem Auftrag "Fl europ beschenkt

Berlin" in der ganzen Stadt unterwegs, um Berlinerinnen und Berliner, Touristen, Bootsfuhrer,
Bus- und Taxifahrer oder auch den Wrt oder |nbiss-Besitzer von nebenan mt frischen,

wunder schénen Bl unen zu dberraschen. Die Aktion startete am Brandenburger Tor und sorgte far
vi el Aufsehen, tolle Uberraschungsnmonente und strahl ende Gesichter.
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