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NDR Norddeutscher Rundfunk

NDR Medienmagazin "Zapp" entlarvt "werberelevante Zielgruppe" als RTL-
Vermarktungstrick
Sendung: Mittwoch, 17. September, 23.00 Uhr, NDR Fernsehen

17.09.2008 - 12:38 Uhr, NDR Norddeutscher Rundfunk

Hanmburg (ots) - Die so genannte "werberel evante Ziel gruppe"” der
14- bis 49-jahrigen Zuschauer als G admesser fur den Erfolg von
Fer nsehprogramen ist eine willkurliche Erfindung und ein reiner
Werbetrick des Privatsenders RTL. Trotzdem unterwerfen sich alle
Fer nsehsysteme di eser wenig oder gar nicht aussagekréaftigen
Er f ol gsnessung bis heute. Das ergaben Recherchen des NDR
Medi enmagazi ns "Zapp" fiur die aktuelle Sendung am M ttwoch, 17.
Sept enber, um 23.00 Uhr i m NDR Fer nsehen.

Der frihere RTL-Vermarktungschef Ui Bellieno, "rechte Hand" des
ersten und | egendéaren RTL-Chefs Hel mut Thoma, gestand gegenuber
"Zapp" ein, mt der willkurlichen Ei nfldhrung der "werberel evanten
Zi el gruppe" zwi schen 14 und 49 Jahren habe der anfangs kil eine
Luxenbur ger Privatsender seinen Zuschaueranteil kunstlich nach oben
getrieben. Denn vollig ausgebl endet wurden danit die Uber
50-Jéahrigen, die bei ARD und ZDF besonders stark vertreten waren und
sind. Ex-RTL-Mann Bellieno wortlich: "ImPrinzip war das ne gewi sse
Verzwei fl ungstat. Wil nman sonst auch nicht weiter vorankam Und
manchmal sind ja Verzweiflungstaten auch sehr genial."

Di ese Festlegung auf die 14- bis 49-jahrigen Zuschauer sei "damals
ent st anden al s wunder barer Vernmarktungstrick von RTL, von Hel nut
Thoma." Er habe es "geschafft mit seiner Eloquenz, diese Zielgruppe
imMarkt zu verankern". Bellieno weiter: "Wr waren eigentlich sel ber
ei n bisschen erstaunt, dass di ese Konvention so nahtl os durchging."
Heute gi bt Bellieno zu: "Es ist eigentlich eine zienlich unsinnige
Zi el gruppe". Denn 49 Jahre sei "Uberhaupt kein richtiger Schnitt"
SchlieRlich arbeiteten und konsunmierten die neisten Menschen bis 59
oder gar 65 Jahren, seien also ebenfalls werberel evant.

Der Werbeexperte Bernd M M chael, der schon frihzeitig den
RTL-Trick infrage gestellt hatte, betonte in "Zapp" ebenfalls, die
Ei ngrenzung 14 bis 49 habe keine wi ssenschaftliche Basis. "D e
Zielgruppe 14 bis 49 ist ein Gericht gewesen, ein Mssverstandnis,
erfunden durch einen Osterreicher, den wir alle kennen, der damt die
privaten Fernsehsender ins Gesprach gebracht, und di ese wunderbare
Lige hat sich bis heute gehalten."

RTL- Sprecher Christian Korner hingegen halt unverdrossen an der
Ziel gruppe 14 bis 49 als Leitwahrung fir die Erfol gsmessung fest. Es
sei "entschei dend", dass sich diese Zelgruppe "als gangi ge Wahrung
durchgesetzt hat, in der Werbeindustrie, bei den Werbung Trei benden
und bei anderen Sendern". RTL sei seit 16 Jahren ununterbrochen in
di eser Ziel gruppe die Numrer Eins. "Darauf sind wir sehr stolz."
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