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Minchen (ots) -

- Das WebTV spielt heute eine Schlisselrolle imWb
Entertai nment; seine Bedeutung wichst weiter

- VebTV wird fester Bestandteil des Hone Entertai nnent

- VebTV wird den etablierten TV-Playern unnittel bar
Konkurrenz machen, sobald es sich auch auf dem
TV-Bil dschirm etabliert

- Die traditionellen Medi enunternehnmen und
Tel ekonmmuni kat i onsanbi et er niissen jetzt reagi eren, sonst
verlieren sie "Share of Budget" wund "Share of Time" an
di e neuen \Wett bewer ber

- Die Studi e beruht auf einer internationalen
Br anchenanal yse der Rol and Berger Experten Al exander Mbgg,
Dr. Felix Iblher und Hannes W ese
Di e ganze Studi e koénnen Sie hier herunterl aden:

http [/ ww. r ol andber ger . com pressrel eases

WebTV hat sich von seiner Nischenposition befreit: Ein Medium das bisher vor allemder
Teenager - Unt erhal tung di ente, hat sich zumernsthaften Rivalen imWb Entertainnent
genausert. 2007 wurden in den USA 66% nmehr Vi deos Uber das Internet abgerufen als im Vorjahr.
I nsgesant wurden Uber 10 M1l iarden Videos uUber das Internet angesehen. In Deutschland |iegt
die Zahl bei 2,1 MIliarden. Hierzulande verbringt der durchschnittliche WbTV-Kunde bereits
zwei Stunden am Tag an sei nem Conputer und schaut sich im Mnat 90 WebTV-Vi deos an. Die

Rol and Berger Studie "WDbTV insights and perspectives - A web 2.0 phenonenon is coining new
TV usage patterns" bel egt, dass das WebTV fester Bestandteil des Hone Entertai nnent wird.
WebTV wird sonit den etablierten TV-Playern unmittel bar Konkurrenz machen, sobald es sich
auch auf dem Fernsehbildschirmetabliert hat. WebTV lockt mit Interaktivitat, Verfugbarkeit
nach Bedarf und unfassenden Komuni kati ons- und Personal i si erungsnigl i chkeiten. Dieser Trend
wird sich noch verstarken, weil der groRte Teil des WebTV- Angebots werbefinanziert und damt
auch kinftig fir die Endverbraucher kostenl os bl ei ben dirfte.

Di e Branchenanal yse beruht auf der Projekterfahrung mt fuhrenden international en

Tel ekommuni kati onsanbi etern sowie mittleren und groflen Medi enunt ernehnen. Die kunftige

Ent wi ckl ung des WebTV- Angebots wird in hohem MaRe von fl exi bl en Zugangsntgl i chkeiten uber

di verse Endgerate und Bil dschirme bestimm (Milti-Device und Miulti-Screen). Computer-, TV-
und Handybi | dschi rme werden ei ne vergl ei chbare Bedeutung annehnen, gl eichzeitig aber

unt er schi edl i che Anforderungen an WebTV- Angebote stellen. |nsbesondere ein bequermer Zugang
Uber den Fernsehbildschirmwird zu Wettbewerb mt etablierten Netzbetrei bern und TV-Sendern
fihren. WebTV- Anbi eter werden Bl ockbuster-Filne als Video-on-Demand-Bi bliothek und in HD
anbi eten oder ihre Inhalte in Premium und N schen- Angeboten zusamenfassen. "Sind diese

Mai nstream Produkte erstrmal nmit den WebTV- Ei genschaften angerei chert, werden sie etablierte
Prem um Angebot e hinsichtlich Medi enzeit und -budget erheblich unter Druck setzen. Zu di esen
WebTV- Ei genschaften zahl en interaktive Werbung, Tine- und Place-Shift-Funktionalitaéaten,

Per sonal i si erungsfunkti onen sowi e Soci al Networking und Konmuni kat i onsmigl i chkei t en",

erl autert Al exander Mdgg, Partner und Breitband-/Medi enexperte bei Rol and Berger Strategy
Consul tants.

WebTV wird gréRtenteils kostenfrei bleiben

Langfristig wird WebTV aus Verbrauchersicht sogar vollstandig mt |PTV verschnel zen.

St ei gende Bandbreiten ernfigli chen bessere Bildqualitat von WbTV. deichzeitig integrieren

| PTV- Anbi et er zunehmend Browser - Funkti onen in ihr Angebot. Zwar ist WDbTV pradestiniert fir
Premi um und Qualitats-Inhalte fir N schensegnente. Aber der Uberw egende Teil des Angebots
wi rd auch kinftig wahrscheinlich kostenl os bl ei ben. "Wrbefinanzi erte Revenue-Share Modell e
fur teure PremiumLibraries sind in den USA bereits Realité&at und werden aus Konsunentensicht
bal d zum St andard", erwartet Felix Iblher, Tel ekonmuni kati onsexperte bei Roland Berger. "Die
Berei tschaft der Verbraucher, fir Inhalte zu zahlen, wird deshalb abnehnmen. deichzeitig wird
di e Werbeakzeptanz in dem MaRBe zunehrmen, wi e die Formate aufgrund personalisierter

Zi el gruppenansprache subtiler und relevanter werden." Im Vergleich zumtraditionellen
Fernsehen wird der Werbeanteil jedoch gering bl eiben, wobei die hdéheren Preise (Cost per

I mpression) die geringere Durchdringung ausgl ei chen kdnnen.

Medi enunt er nehnmen und Tel ekomuni kati onsanbi et er mniissen jetzt reagi eren
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Medi enunt er nehnen niissen sich fur eine klare nedi enlibergrei fende Strategi e entschei den.
"Migliche Strategien sind u.a. konvergierte WbTV-Produkte zur besseren Markenaus-schdpfung
sowi e schnel | ere Markt durchdri ngung und dynam -scheres Wachstum durch gezielte

Akqui sitionen", erlautert Mbgg. Aktuelle Entw cklungen i mWbTV setzt di e Medi enunt er nehnmen
unter Positionierungsdruck: Sie nissen sich gegen die neuen Wettbewerber durchsetzen, die die
| ange ersehnten Ertréage aus | PTV-Abonnenents und Vi deo-on-Denand gef d&hrden kénnen. "Die

strat egi schen Optionen reichen von Kooperation iber Imtation bis hin zu Verteidi gung", sagt
Mbgg.

Di e Studi energebni sse kdnnen in neun Kernaussagen zusanmmengefasst werden:

1. WbTV spielt bereits heute eine Schlisselrolle i mWb
Ent ert ai nment .

2. WebTV- Konsunmenten sind wirtschaftlich sehr attraktiv.

3. User Cenerated Content ist zwar noch |ange nicht tot, aber
komerzielle (Premium) Content-Angebote sind auf dem
Vor mar sch.

4. Der grofRte Teil des WebTV- Angebots durfte auch in Zukunft
kost enl os bl ei ben.

5. Kurze Formate und bedarfswei ser Zugang werden daf ir sorgen,
dass WebTV zigi g Einzug in nobile Endgeréate findet.

6. Durch integrierte Endgerate wird WebTV zu ei nem festen
Bestandtei | des Honme Entertainnent.

7. WbTV wird den etablierten TV-Playern direkt Konkurrenz nachen,
sobal d es auch auf dem Fernseher verfugbar ist.

8. WbTV wird langfristig nmit |PTV verschnel zen.

9. Traditionelle Mdienunternehnmen und Tel ekonmuni kat i onsanbi et er

nissen jetzt reagieren, um zu verhi ndern, dass

WebTV- Unt er nehnen i hre Marken bei m Verbraucher zu sehr

etablieren. Die ganze Studie kénnen Sie hier herunterl aden:
http://ww.rol andberger. com pressrel eases

Rol and Berger Strategy Consultants, 1967 gegrindet, ist eine der weltweit fihrenden
Strat egi eberatungen. Mt 35 Bilros in 24 Landern ist das Unternehnen erfol greich auf dem
Vel t markt aktiv. 2.000 Mtarbeiter haben 2007 einen Ursatz von nmehr als 600 Mo. EUR
erwirtschaftet. Unsere Strategieberatung ist eine unabhédngi ge Partnerschaft im
ausschlief’l i chen Ei gentum von rund 170 Partnern.
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