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autobild.de kooperiert mit gamigo AG und prasentiert das 3D Online-Autorennspiel
"Level R"

15.08.2008 - 12:45 Uhr, autobild.de

Hanmburg (ots) - autobild.de kooperiert ab sofort nmt der gam go
AG, einemder grofRten Betreiber und Publisher von so genannten
Massively Miultiplayer Online Ganes (MMOGs) in Europa. Auf
aut obi | d. de, dem f uhrenden Anbi eter von redaktionellen Themen rund um
das Thema Auto imlInternet, finden User ab heute einen Link zum
kost enl osen 3D Online-Autorennspiel "Level R' von gam go. Bei diesem
MMOG treten User imlnternet gegen andere menschliche Gegner an. Bis
zu 32 Fahrer messen sich bei "Level R' auf 50 Rennstrecken
unt er ei nander und sammel n Prei sgel der sowi e Erfahrungspunkte, um
damit ihre Wagen zu tunen.

Sie wollen ins Fahrercockpit von "Level R'? Einfach diesen |ink
http://level r.autobild.de auf autobil d.de anklicken, das Spiel
herunterl aden und installieren. Danach registrieren und | os geht es
nmt der kostenlosen Renn-Action.

"Di ese Kooperation ist ein Zeichen dafir, dass autobild.de nicht
nur bei mredaktionell en Content ganz vorne mitspielt, sondern unsere
Nut zer auch im Entertai nment-Bereich auf erstklassige Inhalte im
Themenunf el d Aut onotive zurickgreifen kénnen", so Raoul Hess, Leiter
Digitale Medien und Mtglied der Geschaftsleitung Axel Springer Auto
Ver| ag.

Das neue Autorennspiel "Level R' auf autobild.de |egt besonders
grofRen Wert auf individuelle Gestaltungsnbglichkeiten und die
Forderung der Community: So kann man nicht nur nit seinem sel bst
getunten Boliden - es stehen 20 G undnodel |l e zur Verfugung - sein
Kénnen in sieben unterschiedlichen Renn-Mdi w e Drag Race oder
Capture the Flag unter Beweis stellen, sondern sich sogar nit anderen
Spi el ern in Raci ng- Teanms zusamren schliefen. Di ese kénnen
Fahrzeugteil e erstellen und damt auf einemvirtuellen Markt handel n.
G afisch bietet "Level R' alle Features eines nodernen
3D- Aut orennspi el s. Diese reichen von realistischen Schadensnodel | en
Uber wechsel nde Wetterbedi ngungen bis hin zum aust auschbar en
Renn- Soundt r ack.

Di e User haben die Wahl, ob sie unter realistischen Bedi ngungen
fahren mbchten oder im Arcade- Modus, bei demes nit der Fahrphysik
ni cht so genau genomen wird. Auch erleichtern Fahrhilfen den
Ei nstieg und befdrdern "Level R' sowohl fur Anfanger als auch fur
Profis an die Pole Position der Online-Autorennspiele.

Neben der Integration von "Level R' in das Online-Angebot von
aut obi | d. de unfasst di e Kooperati on auch die Bereitstellung
redaktioneller Inhalte fir die Spiel-Wbseiten sowie die Verlagerung
von Events direkt in das Spiel. Zudem beabsichtigen die Partner bei
der Vermarktung von I n-Gane Werbefl &chen (Kunden kdnnen Anzeigen im
Spi el platzieren) und Sponsoring-Paketen sowi e der |ntegration von
Fahr zeugnodel | en bekannter Automarken in den bereits unfangreichen
Fuhr park des Spi el s zusamenzuar bei t en.
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autobi I d. de, das Online-Portal der AUTO BILD G uppe, ist mt
durchschnittlich 4,2 MIlionen Visits und 54 M1Ilionen Page
I mpressions (Quelle: |'VWJanuar-Juni 2008) der fihrende Anbieter von
redaktionell en Inhalten rund um das Thena Auto imInternet. Rund
15.000 Arti kel und 120.000 Bilder, eine Gebrauchtwagenbérse nit Uber
750. 000 angebot enen Fahrzeugen sowi e neueste techni sche Anwendungen
und Servi cel ei stungen machen autobil d. de zum konpet ent en und
obj ektiven Berater in allen Fragen der Mobilitéat.

In der AUTO BI LD Gruppe erscheinen die Titel AUTO BILD, AUTO BILD
ALLRAD, AUTO BI LD KLASSI K, AUTO BI LD MOTORSPORT, AUTO BI LD
SPORTSCARS, AUTO BI LD TUNI NG AUTOBI LD. DE- AUTOVARKT, AUTO TESTS sowi e
zahl rei che Sonderhefte. AUTO BILD ist die weltweit auflagenstéarkste
Aut ozei tschrift und erreicht nonatlich rund 40 MI1lionen Leser.
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