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12.08.2008 - 12:00 Uhr, Egmont Ehapa Verlag GmbH

Berlin (ots) - Seit 15 Jahren liefert die KidsVerbraucherAnal yse (KidsVA) detaillierte

I nf or mati onen zum Medi en- und Konsunverhal ten der Kinder und Jugendlichen imAlter von 6 bis
13 Jahren und hat sich in dieser Zeit als Deutschlands w chtigste Studie fur diese

Al tersgruppe etabliert.

Besonders i m Berei ch der el ektroni schen Medien ist die Entw cklung rasant verlaufen und hat
nicht nur in der nodernen Arbeitswelt das Leben der Menschen grundl egend veréandert. Die

Ki dsVA stellt fest, dass der Ungang mit dem PC schon in jungen Jahren i nmmrer

sel bstverstéandlicher wird: Uber 70 Prozent der Kinder geben inzw schen an, in ihrer Freizeit
zum ndest ab und zu vor dem Conputer zu sitzen, umdaran zu spielen oder zu arbeiten. 3,1

M1 lionen Kinder, das sind Uber die Halfte der 6- bis 13-Jahrigen, gehen inzw schen aulerdem i ns
I nternet.

We die Studie aber auch bel egt, bleibt Lesen eine feste G 6Re in der Freizeit vieler Kinder.
Zeitschriften (86 Prozent) sow e Bicher (79 Prozent) werden weiterhin gerne verschlungen. Die
40 abgefragten Ki ndernmagazi ne erreichen regel néf3éig vier MIlionen junge Leser. Die Top 3-Titel
sind das M cky Maus-Magazin (Egnont Ehapa Verlag) mit 644.616 Lesern, gefolgt von Disney s
Lusti ges Taschenbuch (Egrmont Ehapa Verlag) mt 360.549 Lesern und Geolino (G uner + Jahr)

mt 326.479 Lesern.

I ngo Hohn, Geschaftsleiter Anzeigen bei m Egnont Ehapa Verlag: "Kinder sind wirklich
mul ti medi al unterwegs. Cbwohl die el ektroni schen Medi en an Bedeut ung gew nnen, konnten auch
di e Kinderzeitschriften wi ederum zuséatzliche junge Leser gew nnen."

Fi nanziell sind die jungen Konsunenten gut ausgestattet: Hochgerechnet 2,6 MIliarden Euro
an Taschengel d und Cel dgeschenken komen jahrlich zusamen, die bevorzugt fur SulRwaren,
Zeitschriften und Ei s ausgegeben werden. Weitere 3,8 MIliarden Euro |liegen auf ihren

Spar kont en. "Di ese Ergebni sse bel egen di e grofRe Bedeutung von Kindern als Kunden der
Gegenwart und Zukunft", sagt |ngo Hohn.

Dank weiter zunehnender Entschei dungsfreirdume kénnen di e Kinder {ber ihre Gelder weitgehend
frei verfigen. Dabei spielen Marken ei ne ausgepragte Rolle in i hremtaglichen Leben.

Di e Ki dsVA bietet auRerdem eine Fiulle an |Informati onen zu den Eltern, die versuchen ihre

Ki nder zwi schen N ntendo und Pl aymobil, Handy und M cky Maus-Magazin zu erziehen. Trotz der
zunehnend gewahrten Frei heiten werden auch klare Grenzen gezogen: So bl ei bt das ei gene Handy
fiar die neisten Kinder unter 10 Jahren bislang ein unerfillter Winsch und auch das | nternet
wi rd von den Erzi ehungsbherechtigten mt kritischen Augen gesehen. Elterliche Kontrolle,

Regel ungen und Ei nschr ankungen sol l en die Kinder vor ntglichen Gefahren i m Netz schitzen.

Die KidsVA ist mt Uber 1.600 Interviews reprédsentativ fur 5,73 MIlionen deutsche Kinder im
Alter von 6-13 Jahren. Sie wird fir die Marketing- und Werbepl anung j unger Ziel gruppen
genutzt und bietet eine Fulle an Ergebni ssen fir die unterschiedlichsten Forschungsinteressen.

Der Berichtsband zur KidsVA 2008 kann gegen ei ne Schutzgebihr von 49 Euro unter www. ehapa-
nedi a. de bestellt werden.
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