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Neue W3B-Studie zur Immobiliensuche im Internet: Online baut Vorsprung aus -
ImmobilienScout24 ist erfolgreichstes Medium fir Mieter und Kéaufer

23.07.2008 - 12:12 Uhr, ImmobilienScout 24

Berlin (ots) - Fur |Imobiliensuchende in Deutschland ist das Internet das mit Abstand

wi chtigste Medium Sowohl bei der Intensitéat der Nutzung als auch bei der Erfol gsquote ist
die Online-Suche den Tageszei tungen kl ar (berl egen. Das nei stgenutzte und

erfol gversprechendste | nmobilienportal imdeutschsprachigen Internet ist |nmmobilienScout24.
Di es sind die Ergebni sse der aktuellen 26. WBB-Internet-Studi e des Marktforschungsinstituts
Fittkau & MaaRR Consul ting, einer der w chtigsten Meinungsunfragen i mdeutschsprachigen

I nternet.

In den letzten Jahren hat sich das Internet als Primirnedium fir deutsche |nmobiliensuchende
etabliert. Dass die Bedeutung des Internets fir Meter und Kaufer nach wie vor weiter steigt,
bel egt nun die Internet-Studie "WWVBenutzer-Anal yse WBB" des Hanburger

Mar kt f or schungsi nstituts Fittkau & MaaR Consulting. In der aktuellen 26. Befragungswelle
wurden zum Therma "I nmmobilien imlinternet” 19.969 deutsche Internet-Nutzer, die innerhalb der
| etzten zwdl f Monate ungezogen sind, eingehend zu i hrem | mobilien-Suchverhal ten befragt.

I mobi | i ensuche imInternet auf neuem Hochststand Bereits zwei Drittel (66,5 Prozent) aller
unzi ehenden Haushalte mit Internetanschluss in Deutschland nutzen das Internet fir ihre

I mobi | i ensuche. Damit erreicht die Internetnutzung i m | mobilienbereich ei nen neuen

Rekor dst and. Wahrend di e Onli ne- Suche nach Whhnungen und Hausern kontinuierlich zunimt,
verlieren alle anderen Kandle an Bedeutung. |nsbesondere im Vergleich zur Tageszeitung,

wel che nur noch von 42,2 Prozent zur |Immobiliensuche eingesetzt wird, baut das |nternet

sei nen Vorsprung nochral s aus.

Auch bei der Vermttlungsquote liegt das Internet deutlich vorn. 61,1 Prozent derjenigen,
die das Internet fiur ihre I mobiliensuche nutzten, fanden ihre Immobilie schlieB3lich auch im
Web. Nur noch 17,6 Prozent waren lber die Zeitung erfolgreich. Von allen befragten

Unezi ehenden fanden 42,1 Prozent ihre Imuobilie iminternet. Die Trefferquote der

Tageszei tung sank auf 21,9 Prozent.

| mobi | i enScout 24 bl ei bt nei stgenutzte I nmobilienplattformWe bereits in den vergangenen
Unt er suchungen i st | mobilienScout24 nach wie vor der beliebteste Marktplatz fur Inmobilien
i mdeutschen Internet: 83,9 Prozent der Uber das |Internet Suchenden nutzen |laut WBB fir ihre
Recherche das fihrende I muobilienportal. Nur 54,1 Prozent der Internetnutzer verwenden fr

i hre Suche die Website einer Tageszeitung. Andere |nmobilienportal e werden von noch weni ger

| mobi | i ensuchenden genut zt.

Di e nei sten Unezi ehenden finden bei | mobilienScout24 ihre neue |Inmobilie I nmmobilienScout?24

i st nicht nur der amstarksten frequentierte | mmobilienmarktplatz imlnternet, sondern auch
die Plattformmt der hoéchsten Erfol gsquote fir Inmmobiliensuchende. Von allen Uneiehenden, die
i hre neue Inmobilie Uber das |Internet gefunden haben, waren 43,2 Prozent uber

| mobi | i enScout 24 erfol greich. Nur 7,4 Prozent wurden dagegen bei der \Website einer
Tageszeitung fundi g. Auf geringem N veau bewegen sich auch die Trefferquoten bei anderen

Onl i ne-1 mobilienbérsen (I mMmonet 8,3 Prozent, Imowelt 3,4 Prozent).

Ausfuhrliche Unterlagen zur Studie kénnen untepresse@ nmobilienScout24. de angefordert
wer den.

Uber di e VWM Benut zer - Anal yse W\BB:

Seit Uber zehn Jahren stellt die WWMBenutzer-Anal yse WBB ei ne der bedeut endsten

Pl anungsgrundl agen und erfol grei chsten Studien i mdeutschsprachi gen Bereich des Internets
dar. Die 26. Befragungswel |l e der WNWVMBenut zer - Anal yse WBB fand i m Er hebungszeitraum vom 01.
April bis 09. Mai 2008 statt. In di esem Zeitraum wirden 101. 926 deut schsprachi ge |Internet-
Nut zer online befragt. Die Resultate der WBB-Unfrage erscheinen als Studien und Online-
Zahltools, die differenzierte, aktuelle Fakten uber Profile, Einstellungen und

Ver hal t enswei sen der WAV Nut zerschaft |iefern und Entw cklungen sowi e Trends im Zeitverl auf
dokurent i er en.

Uber | nmobi | i enScout 24:

| mrobi | i enScout 24 i st Deutschlands grofRter |mobilienmarkt und feiert in diesem Jahr sein 10-
j hri ges Bestehen. Mt Uber 3 MIIlionen Nutzern (Unique User) pro Mnat ist die Website das
mt Abstand nei st besuchte | mobilienportal im deutschsprachigen Internet. Mnatlich werden
zudem Uber 130 MIlionen virtuelle I mobilienbesichtigungen auf dem Portal durchgefuhrt. Bei

| mobi | i enScout 24 werden jeden Monat Uber 1,2 MIlionen verschi edene | mobilien angeboten.
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Das Unternehmen sitzt in Berlin und beschéaftigt tUber 350 Mtarbeiter.

I mobi | i enScout 24 i st Teil der Scout24- G uppe, deren Angebote rund 6 MIIionen Menschen
nut zen. Neben | nmobi |l i enScout 24 zahl en Aut oScout 24, El ectroni cScout 24, Fi nanceScout 24,
Fri endScout 24, JobScout 24 und Travel Scout 24 zur Scout24- Gruppe. Scout24 ist ein Teil des
Deut sche Tel ekom Konzer ns.
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