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OTTO (GmbH & Co KG)

www.twoforfashion.de: OTTO launcht Modeblog

22.07.2008 - 12:28 Uhr, OTTO (GmbH & Co KG)

Hamburg (ots) - OITO setzt seine "eShopping 2.0"-Initiative konsequent fort und realisiert
mt Two for Fashion ein weiteres Branded Entertai nnent-Projekt: ImAuftrag von OTTO bl oggen
unter www. twoforfashion.de ab sofort die zwei Mdeprofis Mahret Kupka und Kathrin Leist

di rekt aus den Fashion- und Lifestyl enetropol en Hanmburg, Berlin und New York - und berichten
dar iber hinaus aus ihrer persoénlichen Perspektive Uber Erlebnisse bei OITO Fot oshooti ngs und
den Austausch mit OITO Designern und -Ei nkaufern. Zusatzliche Einblicke hinter die Kulissen
des Unternehnens und die Welt der Mbde erhalten die User durch Gastbeitréage von OTTO
Mtarbeitern. Das Blog ist direkt Uber die externe URL wwv. t wof orfashi on. de und Uber

www. ot t 0. de erreichbar.

"Di e Enotionalisierung des Online-Shoppings und di e Ei nbindung der User ist einer der
strategi schen Pfeiler unserer Innovationsoffensive eShopping 2.0", erlautert Dr. Rainer

H || ebrand, Sprecher des OTTO Vorstands und verantwortlich fur die Bereiche Vertrieb,

Mar keting und E-Conmerce, die Ziele des Blogs. "Mt di esem Branded- Ent ert ai nnent - Pr oj ekt

bi eten wir unseren Usern spannende und hochaktuel | e Einblicke in die Fashion-Szene, in unser
Unt ernehmen und natirlich jede Menge Inspiration." Neben Beitragen und News aus Hanburg,
Berlin oder New York wird auch uber aktuelle Themen aus der OTTO- Welt berichtet. Die User
wer den zum Bei spi el durch Votings zu Mode- Thenmen aktiv nit ei ngebunden.

"NatUrlich sind mit unserem Bl og strategi sche Ziele wie die enptionale Bindung an di e Marke
OTTO oder di e Gewi nnung neuer Ziel gruppen verbunden", erkl&art Dr. Rainer Hllebrand. "Ein
echter redaktioneller Mehrwert fir den User kann aber nur durch ei ne unabhangi ge und

aut hentische Berichterstattung generiert werden. Deshalb |iefern die beiden Bloggerinnen von
Two for Fashi on Textbeitréage, Videos, Fotos und Insider-Berichte zu einer Vielzahl von Mde-
Theren i nnerhal b und auB3erhal b unseres Unt ernehnens", nacht der OTTO Vorstandssprecher den

i nhal tlichen Anspruch des Bl ogs deutlich.

Uber di e eShopping 2.0-Initiative von OTTO Die Parti zi pati on der User und die

Enoti onal i si erung des Online-Shoppi ngs sind zentrale El enente der eShopping 2.0-lnitiative,
mt der OTTO Wb 2.0 Trends in den E-Conmerce Ubersetzt. Dass di e Kunden von der E-Conmerce-
Strategi e und dem attraktiven Sorti nent auf ww.otto.de ebenso Uberzeugt sind wie von der

Si cherheit und Zuverl &ssi gkeit bei m Ei nkauf im OTTO Onl i ne- Shop, wird durch eine Rei he von
Ranki ngs und Auszei chnungen bestéatigt: Die Gesellschaft fir Konsunforschung (& K) beschei ni gt
www. ott 0. de wi e schon i mvergangenen Jahr die Spitzenposition als unsatzstéarkster deutscher
Onlineshop in den Segnmenten Mdbel, Kichen und Matratzen. Das & K- Ranki ng nach Gesantunsatz uber
al | e Warengruppen positioniert ww.otto.de als Deutschlands unsatzstarksten Online-Anbi eter
hi nter eBay und Amazon. |m vergangenen Jahr wurde ww. otto.de vom Internet-Publikummt dem
"OnlineStar 2007" in der Rubrik Mdde und Lifestyle ausgezei chnet und zum wi ederhol ten Ml e
zur "Beliebtesten Website 2007" gewdhlt. Die Sicherheit beim E nkauf auf ww. otto.de
best&tigt die TUV SUD Gruppe und zertifizierte den Online-Shop nmit dem begehrten Prifsiegel
S@ er - Shoppi ng.

Nahere I nformationen und Bildnaterial zum Thema liegen imlInternet unter wwwotto.comfir Sie
bereit.
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