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Brigilte

Sind wir nicht alle ein wenig LOHAS?

BRIGITTE KommunikationsAnalyse 2008: Herstellungsbedingungen eines Produktes
beeinflussen 43% der Frauen beim Kauf

30.06.2008 - 12:30 Uhr, Gruner+Jahr, BRIGITTE

Hamburg (ots) - 30. Juni 2008 - Al's Anhdnger von "LOHAS', also
eines "Lifestyle of Health and Sustainability", formeren sich
derzeit Verbraucher, die ihren Konsum nach ethi schen Prinzipien
ausrichten und deshalb verstarkt in den Fokus der Marktforscher und
Mar kenarti kl er ricken. Eine Auswertung der BRIGQ TTE
Komuni kat i onsAnal yse 2008 zeigt: Nachhaltiger und ethisch
nmotivierter Konsumist unter deutschen Frauen | &ngst ein
Massenphanonen.

43% der Frauen zwi schen 14 und 64 Jahren geben an, dass die

Bedi ngungen, unter denen ein Produkt hergestellt wird, ihre
Kauf ent schei dung beei nflussen. Besonders engagi ert zeigen sich dabei
ni cht di e ganz jungen, sondern Frauen Uber 50, von denen sich sogar
46 % zu di eser Aussage bekennen.

Konsumver hal ten als praktizierter Umeltschutz
Besonders di e verschi edenen Aspekte des Umel t schut zes bringen Frauen
dazu, ihr Konsunverhalten zu Uberdenken und bei m Ei nkauf
unbedenkl i cheren Alternativen den Vorzug zu geben. 76% achten beim
Kauf von Haushal t sgeraten darauf, dass sie umweltschonend und Energie
sparend sind. 71% argern sich haufig uUber Uberfl Gssige Verpackungen
bei Lebensmitteln, 74% auch sonst lber unnétiges, umneltbel astendes
Ver packungsmat eri al . Dass dem Arger imer o6fter auch eine Handl ung
folgt, zeigen zwei weitere Ergebnisse der BRIG TTE
Konmuni kat i onsAnal yse: 42% grei fen bei m Kauf von Kosnetika wenn
migl i ch zu umael tfreundl i chen Nachf il | packungen und 55% der Frauen
| ehnen es generell ab, Produkte von Unternehmen zu kaufen, die in
Bezug auf den Ummel tschutz negativ ins Gerede gekommen sind.

Sensibilisiert fur die negativen Fol gen der d obali sierung
Di e Bereitschaft, durch das Ei nkaufsverhalten Einfluss auf die
Produkt i onsbedi ngungen zu nehnen beschrankt sich nicht auf den
Umwel tschutz allein. Auch fur die negativen Fol gen der d obali sierung
sind viele Frauen sensibilisiert und versuchen, durch ihr Verhalten
einen Beitrag zur Besserung zu |leisten. Zur Starkung der heim schen
Landwi rtschaft bevorzugen 63% der befragten Frauen bei m Kauf von
Lebensmitteln regi onal e Produkte. |nmporten aus extremen
Bi I liglohnl andern erteilen sie eine klare Abfuhr: 70% kaufen kei ne
Produkt e ei nes Unternehnens, von dem sie w ssen, dass es seine Waren
unt er bedenklichen Arbeitsbedi ngungen wie z.B. Kinderarbeit
herstellt.

Di e BRI G TTE Kommuni kati onsAnal yse 2008
Seit 1984 erhebt die BRI G TTE Konmuni kat i onsAnal yse alle zwei Jahre
reprasentativ die Einstellungen der ca. 25 Mo. deutschen Frauen
zwi schen 14 und 64 Jahren zu all en konsunrel evanten Lebensberei chen
sowi e Bekannt heits-, Synpathie- und Verwendungsdaten von Uber 1000
Mar ken. Di eser Markendrei kl ang m sst den Erfolg und die Wrkung der
Mar kenkonmuni kat i on und macht in Verbindung nmit den vielféaltigen
Ei nstel | ungen und Ver hal t ensi nf ormati onen den Markenerfol g pl anbar.
Ei n neuer Untersuchungsteil der BRI G TTE Konmuni kati onsAnal yse 2008
wi dnet sich den aktuel |l en sozial en und gesel |l schaftlichen
Her ausf or derungen und den Erwartungen, die Frauen in diesem
Zusamenhang an Unternehnmen und i hre Marken haben. Di e Befragung zur
BRI A TTE Konmuni kat i onsAnal yse 2008 wurde zw schen Oktober und
Dezenber 2007 von MVA Medi aMar kt Anal ysen, Frankfurt am Main, und
| psos, Hanburg, durchgefihrt (Fallzahl: 5.082 Doppel-Interviews,
mindl i ch und schriftlich). Di e Datenaufbereitung tdbernahm | SBA,
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BRI G TTE i st di e unangefochtene Marktfuhrerin unter den kl assischen
Frauenzei tschriften Deutschlands: Jede BRIG TTE wird durchschnittlich
von 3,2 MIlionen Frauen gel esen (MA 2007/11). Nicht nur an ihrer

Rei chweite, sondern auch an den Verkaufszahlen | dsst sich der Erfolg
von BRI TTE abl esen: Mt einer verkauften Auflage von
durchschnittlich 782.582 Exenplaren (IVW1. Quartal 2008) |iegt

BRI A TTE auch hier an der Spitze der klassischen Frauenzeitschriften
in Deutschland. 94 Prozent aller Frauen in Deutschland zwi schen 14
und 64 Jahren kennen BRI G TTE (AWA 2007). Brigitte-Leserinnen sind
Uberdurchschnittlich gebildet, neist berufstatig und verfigen Uber

ei n hohes Haushal t sei nkonmen (MA 2007/11). BRI G TTE erscheint
14-t&glich mttwochs und kostet im Handel 2,40 Euro.
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