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Schleichwerbung: PR-Rat interveniert beim Vorsitzenden der ARD

19.06.2008 - 17:44 Uhr, DPRG e.V.

Berlin, 19.6.2008 (ots) - Der Deutsche Rat fir Public Relations
(DRPR), Berlin, hat die w ederholte Ausstrahlung von ARD-Serien, in
denen Schl ei chwer bung nachgew esen wurde, beanstandet. Mt dem
nachf ol genden Brief vom 18.06.08 wandte sich der PR-Rat an den
Vorsitzenden der ARD, Fritz Raff vom Saarl andi schen Rundf unk:

Schl ei chwerbung in der ARD
Sehr geehrter Herr Raff,
in den Jahren 2006 bis 2008 hat der Deutsche Rat fir Public Relations
mehrere Falle von Schl ei chwerbung in ARD Serien ("Mrienhof",
"Tatort") verfolgt und di e entsprechenden Firnmen als Auftraggeber,
bzw. Vermittler von Schlei chwerbung 6ffentlich gerigt.
Zul et zt wur den si eben Pharmaunt ernehnmen fir die Platzierung
ver deckt er Werbebotschaften in der ARD-Serie "In aller Freundschaft”
gerigt. Hilfreich dafir waren die Listen I hrer internen
Clearingstelle.
Durch Zuschauer |hrer Programe sind wir jetzt darauf aufmerksam
gemacht worden, dass die fraglichen Sendungen in den dritten
Programen der ARD fast unveré&andert wiederholt werden. Lediglich
konkrete Produkt-/ Wrkstoffnennungen werden demmach akustisch
Uber bl endet bzw. veréandert.
Di es reicht aus unserer Sicht allerdings nicht aus, da der
i ntendi erte Schl ei chwerbe-Ef f ekt auch so erreicht wird. Der
i nteressierte Zuschauer kann den konkreten Produktbezug i m Anschl uss
an die themati sche Rezepti on unschwer selbst herstellen. Dies ist in
vielen Fallen sogar eine w rkungsvollere Methode als eine |leichter zu
dur chschauende genaue Produktnennung.
Wr bitten Sie daher hiermt |hrer besonderen Verantwortung als
offentlich- rechtliche Sendeanstalten nachzukommen und al |l e Seri en,
in denen genal3 den Listen der ARD Cl earingstelle Schlei chwerbung
festgestellt wrde, vor einer erneuten Ausstrahlung zu prafen und
ent sprechende Passagen zu schnei den, vollstandig zu uberbl enden, fur
di e Zuschauer als \Werbebotschaft eindeutig kenntlich zu nmachen oder
di e Fol gen nicht mehr auszustrahl en.
Wr weisen darauf hin, dass wir die Presse mttels der beigefigten
Pressei nformati on heute Uber unsere Bitte an Sie unterrichtet haben.
Mt freundlichen G uRen

Mat t hi as Rosent hal
Stellvertretender Vorsitzender
Vor si t zender der Beschwerdekanmer |11
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Pr essekont akt :

Matt hi as Rosenthal, Stellvertretender Vorsitzender des DRPR

Vor sitzender des Beschwerdeausschusses fir TV-Schl ei chwer bung
KOOB Agentur fiur Public Relations GrbH (GPRA), Solinger Str. 13
45481 Mil heima. d. Ruhr, Tel. +49 208 4696-341

Fax +49 208 4696-300, E-Muil: Matthias. Rosent hal @oob-pr.com

Der Deutsche PR-Rat wurde 1987 gegrindet. Er hat konmunikatives

Fehl ver hal ten gegeniber Offentlichkeiten zu ahnden und ist darin eine
dem Deut schen Presserat und dem Deut schen Werberat vergl ei chbare
Institution der freiwilligen Sel bstkontrolle. Seit uber 15 Jahren
greift er aktiv in das PR-Geschehen ein: We die anderen Rate spricht
er offentliche Rigen und Mahnungen aus, erl &sst Verhal tensrichtlinien
und nimt zu konmuni kativen Fehl entw cklungen in der Offentlichkeit
Stel I ung.
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