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Diissel dor f/ Minchen (ots) - DVB-H ist der geeignete Ubertragungsstandard fir Mbile TV und sol |
sich imEM und O ynpia-Jahr endgultig in Deutschland durchsetzen. Er ernbglicht im CGegensatz
zu UMTS ei ne hochwertige Ubertragung an eine nmaxi mal e Nutzerzahl. Doch neben den techni schen
Details sind vor allemdie Inhalte rel evant, denn Mbile TV-Angebote missen sich klar von
konventionel | en TV-Programen differenzieren. Das zeigt die Studie "Mbile Entertainment",

die Deloitte zur Zukunft von Mbile TV durchgefuhrt hat. Mbile 3.0 - ein Joint Venture von
MFD Mobi | es Fernsehen Deut schl and und NEVA - erhielt imvergangenen Jahr die Lizenz zum
Betrieb der DVB-H Plattform Das Ziel, eine relevante Verbreitung fur das Angebot bis zum EM
Start sicherzustellen, hat Mbile 3.0 jedoch nicht erreicht.

"Di e Lizenzen fir nobiles Fernsehen Uber DVB-H sind zwar bereits von den Landesnedi enanstalten
ver geben, die unverzichtbaren Vermarktungsverei nbarungen nit den Mobil funkanbi etern stehen
aber noch aus. Vor allemdie Tatsache, dass einige Mbilfunkanbieter bereits DVB-T-fé&hige
Handys als Alternative anbi eten, behindert den Sendestart Uber DVB-H', erklart Kl aus Bohm

Seni or Manager bei Deloitte.

DVB-H bietet die neisten Vorteile

DVB-H wird sich langfristig gegen Standards wie DVB-T, UMIS oder DMB durchsetzen. Al's

Uni cast - Standard bietet UMIS zum Bei spiel nicht die erforderliche Verfugbarkeit bei

Massennut zung i nnerhal b ei ner Mbil funkzelle. Entw cklungen in R chtung HSDPA oder dem

Mobi | funkst andard der 4. Generation HSOPA ernbgli chen aber zuni ndest Ubertragungen in Form
eines Milticast. Auch Mbile TV Uber den digital en Broadcast-Standard DVB-T, der nicht fir den
mobi | en Gebrauch konzipiert wurde, ist mit Qualitatsverlusten verbunden. DVB schlieflich wirde
zwar bereits zur Ubertragung von Mbile TV in Deutschland genutzt, jedoch ist die Ubertragbare
Programmanzahl linmitiert und es kdénnen keine interaktiven Services angeboten werden.

Konventionel |l e TV- Angebote fir Handys ungeei gnet

Nachdem DVB-H fiir ei nen Einsatz bei der FuBball-EM noch nicht bereit ist, setzen einige

Mobi | funkbet rei ber auf UMIS und DVB-T - di e Konbination der beiden Standards fur interaktive

Di enste ist aber nicht nbglich. Zudem kann DVB-T nur unverschl isselt, d.h. entgeltfrei,
Ubertragen werden, bietet keinen Rickkanal, und die verfigbaren Programe werden den Mbile TV-
Anf orderungen nicht gerecht: Die Bilder sind zu konpl ex, die interessantesten Progranme

| aufen zu Zeiten, zu denen die Konsumenten sowi eso zu Hause sind, und die Sendungen sind

ni cht auf die kurze Verweil dauer der nobilen Nutzung zugeschnitten.

Ungewi ss sind auch die Aussichten, Mbile TV als zuséatzliche Erl 6squelle zu etablieren. DVB-T
eignet sich aufgrund der fehl enden Verschl iissel barkeit nicht. DVB-H hingegen bietet in

Kombi nation mt UMIS gute Voraussetzungen - unabhéngi g davon, ob es sich um verschl isselte

i neare Inhalte oder um On-Denmand- Servi ces handelt.

Kost enfrei es TV-Angebot als Einstiegsanreiz

Di e grofle Unbekannte ist jedoch die Zahl ungsbereitschaft des Endkunden, so dass sich Mbile
TV ndgli cherwei se zunédchst nur als werbefinanziertes Kundenbi ndungsi nstrument etablieren wird.
Di e Miglichkeit, wahrend der FuRball-EM kostenfrei es nobiles Fernsehen tber DVB-T zu enpfangen,
sol | Aufnerksankeit erzeugen. Al's problematisch kdénnte sich allerdings dann der Wechsel zu
entgel tpflichtigen Ubertragungen erwei sen. Hier kormt es vor allem auf das Gebotene an - zum
Beispiel in Forminteraktiver Services und attraktiver, nobiltel efongerechter Inhalte ("nmade
for nobile"). Die Sendungen sollten tendenziell kurz und aktuell sein (Live-Ereignisse),

ei nen Regi onal bezug zum Enpfangsort aufweisen und in einem | ebhaften Unfeld probl em os

verfol gbar sein. Fir maximale Flexibilitat kénnen auch Premium nhalte als Pay-per-Vi ew ohne
Abonnenent bi ndung angeboten werden. Der Werbew rtschaft bietet Mbile TV zudem die

Mgl i chkeit, ihre jeweiligen Schaltungen prazise an den Ziel gruppen auszurichten.

"Der grofte Unsicherheitsfaktor bleibt die Zahl ungsbereitschaft der Kunden. Eine Mdtivation
kénnte darin |iegen, dass die Mbil funkanbieter Nutzungspréaferenzen erfassen und die
Programmzusanmenst el | ung genei nsam mit den Plattfornbetrei bern und | nhalteanbietern

optimeren - das Ergebnis ist ein naRBgeschnei dertes Angebot. Auch wenn sich entgeltliches

| i neares Fernsehen nicht durchsetzen sollte, bringt Mbile TV zahlreiche Vorteile, z.B. als
Kundenbi ndungsi nstrument und als Anreiz fir zusatzliche kostenpflichtige Prem um nhalte und On-
Demand- Servi ces. Doch auf alle Falle niissen di ese Neues nit echtem Mehrwert bieten", resimert
Kl aus Bdhm
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Di e komplette Studie finden Sie unter
http://ww. deloitte.comdtt/research/0, 1015, ci d¥®53D208801, 00. ht i zum Downl oad.
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