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PR Club Hamburg e.V.

Vereinfachungsspezialisten gesucht!

23.05.2008 - 15:28 Uhr, PR Club Hamburg e.V.

Hamburg (ots) -

- Querverweis: Bildmaterial ist abrufbar unter
http://ww. presseportal .de/ gal eri e. ht x?t ype=obs -

"Kommuni kati on rmuss ei nfacher werden" war di e Forderung von Mrko
Kam nski, GF achtung! Kommuni kation, auf der gestrigen Veranstaltung
des PR Club Hanmburg. Taglich prasseln 3.000 Werbebotschaften auf den
Menschen ein. Davon kann er 52 Uberhaupt nur wahrnehnmen. We schafft
es ein Unternehmen, innerhalb der t&glichen Informationsflut
wahr genonmen zu wer den?

Der Mensch hat taglich 100. 000 Entschei dungen zu fallen. Allein
bei dem Produkt Joghurt hat er die Qual der Wahl zw schen 400 Sorten
und 68 Geschnacksvarianten. Wr |leben in einer Zeit des
Miul tioptionismus, so Mrko Kaminski, und téglich konmen weitere
Optionen hinzu. Die Folge seien Stress, Irritationen,

Orientierungsl osigkeit und di e Sehnsucht nach Ei nfachheit in einer
i mer konplizierter werdenden Welt.

Kam nski appelliert an die Unternehnen, auf diesen Trend
auf zuspri ngen und dem Bedirfnis i hrer Verbraucher nach Ei nfachheit
nachzukomen, indem sie eine klare und geradlinige
Unt er nehnenskommuni kati on schaf fen. Voraussetzung daf ir sei, dass
Konmuni kati on und Verhalten im Ei nkl ang stunden. Viele Unternehnen
haben es sich zu einfach gemacht und entt&uschen nach der
ver sprochenen Ei nfachheit dann doch mit Konpliziertheit, so Kam nski.

Ei nfachheit und Transparenz aus Sicht der Kunden zu schaffen, ist
fir ein Unternehmen anstrengend und erfordert Miut. Kinftig werden
j edoch jene Unternehrmen erfol greicher sein, die dem Verbraucher
hel fen, die Wrklichkeit zu ordnen, glaubt Kaminski. D e
Dove- Kanpagne "lInitiative fur die Schonheit" und di e Kanpagne "Sense
and Sinplicity" von Philips seien zwei herausragende Beispiel e dafir,
dass sich der Schritt zu Einfachheit und Authentizitéat auszahle.

Uber den PR d ub Hanburg e.V.
Der PR dub Hanburg e.V. ist das branchenibergreifende
Konmuni kat i onsforum fur die PR und verwandte Professionen in
Nor ddeut schl and. I m April 2000 von Dagmar W nkl hof er - Bil ow gegr lindet
und bis heute geleitet, bietet er in acht Veranstaltungsreihen
praxi snahe Fortbildung und Networking fir PR-Profis, Unternehmer und
alle Interessierten.
Unter seinem d aim"Hanburg macht PR' setzt er sich aulRerdem fir eine
St arkung des traditionsrei chen PR Standorts Hanmburg und fir
post gr adual e PR- Ausbi | dungsgange nit anerkannten Zertifizi erungen
ein.
Heute hat der PR Club Hanburg ca. 35 Firmenmitglieder, ca. 25
Sponsoren und Kooperationspartner, sowi e ca. 130 Individual mtglieder
und ist als geneinnitzig anerkannt.
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Pr essekont akt :

Si mone Hopf

PR Cl ub Hanmburg e. V.
GroRer Grasbrook 15
20457 Hanburg

Tel.: 040 / 36 09 76 30
Fax: 040 / 36 09 27 50
E- Mai | : sh@r - cl ub- hanbur g. de
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