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Minchen (ots) -

- Digitale Medien trei ben den Wandel in Informationsinteresse und

Unt er hal t ungsbedirfnis weiter

- Besonders Printnedi en missen jetzt strategi sche Weichen fiur die
nachsten funf bis zehn Jahre stellen
- Erfol gsfaktoren sind eine klare Ziel gruppenpositionierung, die

Fokussi erung auf Prem um Lesergruppen und di e Konzentration auf

die Starken des Mediunms Print (Entschl eunigung oder optisches

und hapti sches Leseerl ebnis)

- Erlebniswelten und Veranstal tungen wi e Kongresse und Seninare,

Events und Rei sen bieten profitabl e E nnahnentglichkeiten Der Markt fir gedruckte Medien
ist trotz aller Abgesange noch | ange nicht tot. Auch wenn die Gesantaufl agenzahl aller
Tageszei tungen in den vergangenen Jahren um fast 20 Prozent gesunken ist, gibt es positive
Ausnahnen: So | egten zum Bei spi el "Siddeutsche Zeitung" und "Die Zeit" gegen den Trend um
mehrere Prozent punkte zu. Laut der Studie "Totgesagte |eben | d&nger"” der Unternehmensberatung
Rol and Berger Strategy Consultants kdnnen Printnedien trotz der digitalen Konkurrenz wachsen,
wenn si e verschi edene Erfol gsfaktoren beherzigen: Zunéchst die eigene Ziel gruppe nbglichst
genau zu bestimren und sich an i hr hinsichtlich Thenen, Sprache, Gestaltung und Vertrieb
konsequent zu orientieren. Besonderes Augennerk verdi enen dabei die Prem ummutzer, die
bereit sind, fur Print zu zahl en und auch i m Werbemarkt am attraktivsten sind. Daneben
stell en aber auch zahlreiche Special-Interest-N schen weiterhin attraktive Erl 6spotenzial e
dar. O fensichtliche Nachteile in der Aktualitadt kénnen Printmedi en durch traditionellen
St arken ausgl ei chen:

Agenda- Setting, Minung, Einordnung und Orientierung sowi e ein hochwertiges Leseerlebnis
durch optische und hapti sche Reize. | m Zusatzgeschaft bieten sich nach Buch-, CD-/ DVD- Rei hen
nun vor allem Veranstal tungen, etwa D skussi onsrunden, Kongresse, Sem nare, Messen,

Konzerte, Feste und Reisen an.

"Auch wenn der nultinmediale Wettbewerb nmit TV und Internet inmer harter wird, haben

Printmedi en einzigartige Starken", sagt Al exander Mgg, Partner im Conpetence Center |nfoCom
bei Rol and Berger Strategy Consultants. "Di e Verl age niissen aber jetzt strategisch die

Wei chen fir die néachsten fiunf bis zehn Jahre stellen.”

Konzentration auf die Starken von Printnedi en

Zeitschriften und Zeitungen werden immultimedi al en Wettbewerb nur bei klarer

Zi el gruppenposi tioni erung und Konzentration auf die Stéarken des Mediuns Print erfolgreich
sein kdnnen. "Imattrakti ven Segnent der Prem um Leser, aber auch in anderen Ni schen sehen
wi r WAchstunspot enzi al e", sagt Mdgg. "Entscheidend fir den Erfolg ist die Fahigkeit, N schen
zu besetzen, innovativ zu bleiben und die eigene Marke zu starken." Di e konsequente
Oientierung an der Ziel gruppe und die Ausrichtung von Medium Lesermarkt- sow e

Wer bemar kt strategi e i m Rahnen ei nes verl egeri schen Gesant konzepts wi rken sich auch positiv
auf di e Ei nnahnmen aus: Denn Prem unkunden sind eher bereit, fur hochwertige Angebote Geld zu
bezahl en. Und Prem unkunden sind i m Wrbemarkt hoch attraktiv. "Besonders fir |mage-Anzei gen
und hochwertige Rubriken bleiben Printmedien trotz steigender Online-Konkurrenz weiterhin
ein attraktives Unfeld", sagt Mgg.

In der Nutzung haben Printnedien eindeutige Starken - so bietet das Leseerl ebnis eines
Print produkts optische und hapti sche Reize, die den Onlinenedien fehlen - trotz der hdheren
Dynami k und Aktualitéat der Onlinemedien. Aber auch inhaltlich bietet eine gedruckte Zeitung
Vorteile: Eine bewsste Entschl euni gung des Tagesabl aufs sowi e mehr Raum fir Agenda- Setti ng,
Ei nordnung und Meinung. | m Redaktionsalltag enpfiehlt es sich dennoch, Synergien fir beide
Fornen zu schaffen, indem derselbe Inhalt fiar Print- und Onlineausgabe genutzt wird. Die
her kdmm i chen Kost ensenkungspot enzi al e si nd dagegen schon wei t gehend ausgerei zt.

Mar kenpfl ege hilft, Neukunden zu gew nnen und zu bi nden

Besonders junge Menschen niissen an Printmedi en herangef iihrt werden. Investitionen in die Mrke
zahl en sich daher aus. Denn starke Marken werden in einer inmer vielféaltigeren

Medi enl andschaft imrer w chtiger. Denkbare Mttel hierfir sind Erlebniswelten und

Ver anst al tungen wi e Kongresse und Seni nare, Events und Rei sen. Sie wecken nicht nur

Interesse, sondern stellen nach der ersten Generation des Zusatzproduktgeschafts mt CDs,
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DVDs oder Wi nsanm ungen wirtschaftlich die nachste Stufe fir profitable Nebeneinkinfte dar.

"Der Medi enmar kt bl ei bt dynam sch”, restmert Mdgg. "Wenn die Verlage bereit sind, zu
reform eren und mit neuen Angeboten zu experinentieren, werden sie ihre Position in diesem
Mar kt behaupt en kénnen oder sogar ausbauen.™

Rol and Berger Strategy Consultants, 1967 gegrindet, ist die weltweit fuhrende

Strat egi eberatung européi schen Ursprungs. Mt 35 Blros in 24 Landern ist das Unternehnen
erfol greich auf dem Wl tmarkt aktiv. Rund 2.000 Mtarbeiter haben 2007 ei nen Honorarunsat z
von nehr als 600 Mo. Euro erwirtschaftet. Die Strategieberatung ist ei ne unabhangi ge
Partnerschaft im ausschlielllichen Ei gentumvon rund 160 Partnern.

Weitere Details der Studie finden Sie unter:
http://ww. rol andberger. conf pressrel eases
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