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"Frauen auf dem Sprung": Die groRe BRIGITTE-Studie -
Die Frauen von morgen werden die Gesellschaft wachritteln

25.03.2008 - 13:00 Uhr, Gruner+Jahr, BRIGITTE

Hamburg (ots) - 25. Marz 2008 - Was denken junge Frauen, die auf
dem Weg sind ins Berufsleben, ins Studium ins Fanilienleben? Wer
kann sich auf sie verlassen und wer muss sich vor ihnen in Acht
nehnen?

Deut schl ands f ihrende Frauenzeitschrift BRIG TTE hat in einer
grofllen repréasentativen Studie in Zusamenarbeit mt dem
W ssenschaftszentrum Berlin fir Sozial forschung (WZB) und nit dem
Institut fir angewandte Sozi al wi ssenschaft (infas) Uber 1.000 Frauen
von 17 bis 19 und von 27 bis 29 Jahren nach i hren Hoffnungen und
Pl &nen befragt.

Di e brisanten Ergebni sse der neuen Untersuchung "Frauen auf dem
Sprung” bewei sen: Politik, Medien und Wrtschaft mnissen i hr Denken
und Handel n &ndern und auf di e neue Generation absti men. "D ese
Frauen werden die Gesellschaft wachriatteln", sagt die Soziol ogin
Prof. Jutta All mendi nger, Ph.D., wi ssenschaftliche Leiterin der
St udi e.

Zentral es Ergebnis: Die Frauen von norgen sind sel bstbewusst, stark
und | assen sich nicht mehr manipulieren. Sie wollen einen Beruf und
eigenes CGeld, sie wollen fast alle Kinder, und sie wollen
Verantwortung in der Cesellschaft Ubernehmen. Sie wi ssen, dass sie
all das schaffen kénnen - "ich wei 3, dass ich gut bin", sagen 99
Prozent der Befragten von sich.

Di e neue Unabhéangi gkeit
Di e Gesellschaft muss sich auf einen ganz neuen Typ Frau einstellen:
96 Prozent gl auben, dass man ohne Ziele i mLeben nicht weiterkommt,
79 Prozent geben an, dass sie fur ihre Ziele hart arbeiten. 85
Prozent der Befragten ist es wichtig, finanziell unabhdngig zu sein.
"Di ese Frauen w ssen genau: Nur mit eigenem Ei nkomren schaffen sie
ei ne groRere Unabhangi gkeit, zum Bei spi el auch von ménnlichen
Rol | enerwartungen. Nett, fdrsorglich und gehorsam sein - daran
gl auben sie nicht", sagt Jutta All nendi nger. Minner? Partnerschaft
hat ei nen hohen Stellenwert, aber 95 Prozent der jungen Frauen
erwarten, dass ihr Partner ihnen ausreichend Zeit fir sich sel bst
| &sst .

Ki nd oder Beruf? Bei des!
Di e Deutschen sterben aus? N cht, wenn es nach den jungen Frauen
geht. 90 Prozent von ihnen wollen mt Kindern | eben, 69 Prozent
sagen, dass Kinder das Leben intensiver und erfullter macht. Kinder
ja, aber einen Beruf wollen sie auch. Fir nur 13 Prozent der
17-j &hrigen steht die Fanilie noch klar imVordergrund. "Die Zeit des
Ent weder - Cder ist vorbei. Jetzt zahlt das Und", sagt Professor
Al I mendi nger. Die Frauen sind nicht bereit, sich fir ihren Job zu
zerrei Ben. "Denn die Frauen von norgen werden auch nicht die Minner
von heute mt ihrer stéandigen Verfilgbarkeit fir ihren Arbeitgeber
sein", sagt Al nendinger.

Von der Gesellschaft fihlen sie sich dabei kaum unterstitzt. Nur
16 Prozent geben an, dass sich Kinder und Beruf heute |eicht
ver ei nbaren | assen. "Wenn Unternehnmen nicht reagi eren und Frauen
kei ne akzeptabl e Bal ance zwi schen Arbeit und Leben bieten, werden
i hnen bal d wichtige Personal ressourcen fehlen", so Jutta
Al | mendi nger .

In der aktuellen Ausgabe der BRI A TTE (Ausgabe 8/ 2008 ab 26. Mirz
i mHandel ) startet eine vierteilige Serie nmt den ausfuhrlichen
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Er gebni ssen der Studie. Teil 1 bel euchtet das neue Sel bst bewusstsein
der Frauen. Teil 2 in der Fol geausgabe (9/2008, 9. April) der

BRI A TTE rickt das Thena Bildung in den Mttel punkt. Teil 3 (BRIATTE
10/ 2008, 23. April) dreht sich um die Minner und den Abschied vom
Marchenprinz. Die Serie schliet mt dem Thema Lebensentwirfe - Kind?
Beruf ? OCder gar beides? (BRIG TTE 11/7. Mai).

Mt der Studie "Frauen auf dem Sprung"” wird die Tradition der viel
beachteten BRI G TTE- St udi en fortgesetzt, die sich seit mehr als 30
Jahren mit gesellschaftlich rel evanten Thenmen ausei nanderset zen.

I nformati onen zur BRI G TTE-Studi e "Frauen auf dem Sprung"
Die reprasentative BRI TTE-Studi e "Frauen auf dem Sprung" wurde
erstellt mt dem Wssenschaftszentrum Berlin fir Sozialforschung und
dem Sozi al forschungsinstitut infas. Die Pyram de ist Teil des
Fragebogens bei m Thema Macht und Verantwortung. | m Logo der
BRI G TTE- Studi e zei gt sie synbol haft, wi e Frauen die Verteilung von
Verantwortung in der Cesellschaft sehen. In der Pyram de hell
eingefarbt: Anteil der Frauen; dunkle Fl&ache: Anteil der Minner.

Die BRIG TTE-Studi e in Zahl en
Fir die reprasentative Untersuchung wurden insgesant 1020 Frauen
zwi schen 17 und 19 bzw. 27 und 29 Jahren persénlich interview, etwa
78 % aus Westdeutschland. 19 % waren verheiratet, 38 % hatten eine,
43 % keine feste Partnerschaft. 77 % hatten noch keine Kinder. 29 %
der Befragten gingen zur Schule, 14 % waren Azubis, 22 %arbeiteten
Vollzeit, 9 % Teilzeit, 14 % waren nicht berufstatig. Von denen, die
mt der Schule fertig waren, hatten 25 % Hauptschul abschl uss, 48 %
mttlere Reife und 27 % Abitur.

Di ese Meldung ist mt Quellenangabe zur Verdffentlichung frei.
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BRI A TTE i st di e unangefochtene Marktfuhrerin unter den kl assi schen
Frauenzei tschriften Deutschlands: Jede BRIG TTE wird durchschnittlich
von 3,2 MIlionen Frauen gel esen (MA 2007/11). Nicht nur an ihrer

Rei chweite, sondern auch an den Verkaufszahlen | asst sich der Erfolg
von BRI TTE abl esen: Mt einer verkauften Aufl age von
durchschnittlich 770.020 Exenmplaren (IVW4. Quartal 2007) liegt

BRI G TTE auch hier an der Spitze der klassischen Frauenzeitschriften
in Deutschland. 94 Prozent aller Frauen in Deutschland zwi schen 14
und 64 Jahren kennen BRIG TTE (AWA 2007). Brigitte-Leserinnen sind
Uberdurchschnittlich gebildet, neist berufstatig und verfigen Uber

ei n hohes Haushal t sei nkonmen (MA 2007/11). BRI G TTE erscheint
14-t&glich mttwochs und kostet im Handel 2,40 Euro.
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